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Información general de la asignatura

Denominación GÉNERO Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN

Código 14650

Semestre de
impartición

1R Q(SEMESTRE) EVALUACIÓN CONTINUADA

Carácter Grado/Máster Curso Carácter Modalidad

Máster Universitario en Estudios de
Género y Gestión de Políticas de
Igualdad

1 OPTATIVA Virtual

Número de créditos de
la asignatura (ECTS)

6

Tipo de actividad,
créditos y grupos

Tipo de
actividad

PRAULA TEORIA

Número de
créditos

3.6 2.4

Número de
grupos

1 1

Coordinación RODRIGUEZ ORGAZ, CRISTINA

Departamento/s FILOLOGÍA Y COMUNICACIÓN

Información importante
sobre tratamiento de
datos

Consulte este enlace para obtener más información.

Idioma/es de
impartición

Castellano y catalán
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Profesor/a (es/as)
Dirección electrónica\nprofesor/a
(es/as)

Créditos
impartidos
por el
profesorado

Horario de tutoría/lugar

RODRIGUEZ ORGAZ, CRISTINA cristina.rodriguez@udl.cat 6

Objetivos académicos de la asignatura

- Conocer las principales contribuciones teóricas en el ámbito del género y los medios de comunicación.
- Reflexionar sobre el papel que juega la comunicación en la conformación de nuestras identidades sexual y de
género.
- Hacer una lectura crítica sobre las sesgos de género de las representaciones mediáticas.
- Analizar la relación entre los medios de comunicación y la violencia de género.
- Presentar prácticas comunicativas que potencien las relaciones igualitarias entre hombres y mujeres.
- Identificar las diferencias de género en la comunicación y saber utilizar un lenguaje inclusivo y respetuoso con las
mujeres.
- Entender el papel socializador de los medios y la implicación que el contenido mediático tiene en la construcción
de nuestra identidad sexual y de género.

Competencias

Genéricas

Saber utilizar las herramientas de recogida de datos para el análisis cualitativo y cuantitativo.

Ser capaz de reconocer las situaciones de discriminación hacia las mujeres a partir de un corpus de los
estudios de género y articular una respuesta adecuada y efectiva.

Específicas

Adquirir los conceptos básicos y las principales cuestiones relativas a los estudios de género y feministas.

Ser capaz de identificar las fuentes de las desigualdades de género que han operado y operan en los
diferentes ámbitos.

Identificar las diferencias de género en la comunicación y saber utilizar un lenguaje inclusivo y respetuoso
con las mujeres.

Entender el papel socializador de los medios y la implicación que el contenido mediático tiene en la
construcción de nuestra identidad sexual y de género.

Contenidos fundamentales de la asignatura

La asignatura se estructura en torno a 3 bloques:

1. Mediatización e identidad de género: en este bloque reflexionaremos sobre el papel que juegan los medios de
comunicación en nuestra socialización y cómo sus representaciones están conectadas con la forma en que
pensamos como mujeres y como hombres.

2. Análisis de las representaciones mediáticas del género: en este bloque vamos a explorar cuáles son las
imágenes y discursos que construyen los medios en diversos formatos audiovisuales.

3. Análisis del tratamiento de la información desde una perspectiva de género: en este bloque analizaremos
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cuál es el tratamiento de la información desde una perspectiva de género, en general, y el tratamiento y
participación de las mujeres en los espacios informativos, en particular. Reflexionaremos a partir de diferentes
informes estatales e internacionales y de documentos de recomendaciones para evitar praxis masculinas.

Ejes metodológicos de la asignatura

Exposición de contenidos.

Cada uno de los temas que trabajaremos está acompañado por una guía en la que se presentarán los conceptos
teóricos y los ejemplos necesarios para comprenderlo.

La comunicación con el grupo se mantendrá mediante correo electrónico y tutorías a través de la herramienta de
videoconferencias o del chat.

Actividades.

Cada una de las actividades que propondremos estará vinculada a algunos textos académicos para llevarlas a
cabo. Previamente, y utilizando las herramientas de comunicación del entorno virtual (videoconferencia, chat, foro,
etc.), tendremos ocasión de comentar las lecturas para aclarar posibles dudas y profundizar en su contenido. En
total, se tendrán que realizar 4 actividades:

Actividad 1. Análisis de un informe y ejercicio práctico de aplicación.

Actividad 2. Comentario crítico a partir de una lectura propuesta.

Actividad 3. Análisis de un producto audiovisual.

Actividad 4. Análisis del tratamiento informativo con perspectiva de género.

Plan de desarrollo de la asignatura

Ver apartados de contenido y metodología.

Sistema de evaluación

La evaluación consiste en la realización de 4 actividades, cada una con un peso en la nota del 25% del total. Cada
una de sus actividades está vinculada a algunos textos académicos obligatorios. En total, se tendrán que realizar
4 actividades:

Actividad 1. Análisis de un informe y ejercicio práctico de aplicación.

Actividad 2. Comentario crítico a partir de una lectura propuesta.

Actividad 3. Análisis de un producto audiovisual.

Actividad 4. Análisis del tratamiento informativo con perspectiva de género.
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