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ROMERO BURILLO, ANA MARIA | ana.romero@udl.cat 0

Objetivos académicos de la asignatura

- Conocer las principales contribuciones tetricas en el ambito del género y los medios de comunicacion.

- Reflexionar sobre el papel que juega la comunicacion en la conformacion de nuestras identidades sexual y de
género.

- Hacer una lectura critica sobre las sesgos de género de las representaciones mediaticas.

- Analizar la relacién entre los medios de comunicacion y la violencia de género.

- Presentar practicas comunicativas que potencien las relaciones igualitarias entre hombres y mujeres.

- Identificar las diferencias de género en la comunicacion y saber utilizar un lenguaje inclusivo y respetuoso con las
mujeres.

- Entender el papel socializador de los medios y la implicacion que el contenido mediatico tiene en la construccion
de nuestra identidad sexual y de género.

Competencias

Genéricas
e Saber utilizar las herramientas de recogida de datos para el andlisis cualitativo y cuantitativo.

e Ser capaz de reconocer las situaciones de discriminacion hacia las mujeres a partir de un corpus de los
estudios de género y articular una respuesta adecuada y efectiva.

Especificas
e Adquirir los conceptos basicos y las principales cuestiones relativas a los estudios de género y feministas.

e Ser capaz de identificar las fuentes de las desigualdades de género que han operado y operan en los
diferentes ambitos.

¢ Identificar las diferencias de género en la comunicacién y saber utilizar un lenguaje inclusivo y respetuoso
con las mujeres.

e Entender el papel socializador de los medios y la implicacion que el contenido mediatico tiene en la
construccién de nuestra identidad sexual y de género.

Contenidos fundamentales de la asignatura

Los contenidos se estructuran entorno a dos bloques:

1. Mediatizacion e identidad de género: en este primer bloque reflexionaremos sobre el papel que juegan los
medios de comunicacion en nuestra socializacion y como sus representaciones estan conectadas con la manera
como nos pensamos como hombres y mujeres.
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2. Andlisis de las representaciones mediaticas del género y de las sexualidades: en este segundo bloque
exploraremos cuales son las imagenes y discursos que construyen los medios en torno a la masculinidad, la
feminidad, las identidades sexuales y las relaciones sexuales y afectivas en varios formatos audiovisuales. Se
trabajaran productos audiovisuales que contengan representaciones que reproducen estereotipos de género y otros
productos que transforman y superan estos estereotipos.

Ejes metodoldgicos de la asignatura

Exposicion de los contenidos.

Cada uno de los temas que trabajaremos esta acompafnado por una guia en la que se presentan los conceptos
teoricos y los ejemplis necesarios para comprenderlos.

La comunicacién con el grupo se mantendrd a través del correo electronico y las tutorias-chat.
Actividades de analisis.

Cada una de las actividades que os propondremos estara acompanada de algunos textos académicos que o0s
permitiran llevarlas a cabo. Previamente, y utilizando las herramientas de comunicacién del entorno virtual (foro,
chat, etc.), tendremos ocasién de comentar las lecturas para aclarar posibles dudas y profundizar en su contenido.
Os pediremos que apliquéis las lecturas al andlisis de diversos productos audiovisuales. En total, se tendran que
realizar 4 actividades:

e Actividad 1. Comentario critico de textos sobre género y medios;
e Actividades 2, 3, 4 y 5 Andlisis de un producto audiovisual.

De estas cuatro ultimas propuestas de actividades (2, 3, 4 y 5), habra que realizar 3. Cada una de ellas variara en
cuanto al tema (masculinidades, mujeres rurales, diversidad sexual, etc.) y al formato audiovisual (pelicula,
documental, videodiario, videomusical, publicidad, etc.).

Plan de desarrollo de la asignatura

Ver apartados de contenido y metodologia.

Sistema de evaluacion

La evaluacién consiste en la realizacion de 4 actividades, cada una con un peso en la nota del 25% del total.
Cada una de las actividades esta vinculada a algunos textos académicos obligatorios. En total, s tendran
que realizar 4 actividades:

Actividad 1. Comentario critico de textos sobre género y medios
Actividad 2. Andlisis de un producto audiovisual

Activitat 3. Andlisis de un producto audiovisual

Activitat 4. Andlisis de un producto audiovisual

Activitat 5. Andlisis de un producto audiovisual

De estas cuatro ultimas propuestas de actividades (2, 3, 4 y 5) deberan realizarse 3. Cada una de ellas variara en
cuanto al tema y al formato audiovisual (pelicula, documental, videodiario, video musical, publicidad, etc.)
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