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Información general de la asignatura

Denominación TURISMO CULTURAL Y DE CIUDAD

Código 102633

Semestre de
impartición

1R Q(SEMESTRE) EVALUACIÓN CONTINUADA

Carácter Grado/Máster Curso Carácter Modalidad

Grado en Geografía y Ordenación
del Territorio

3 OPTATIVA Presencial

Grado en Geografía 4 OPTATIVA Presencial

Grado en Turismo 4 OPTATIVA Presencial

Número de créditos de
la asignatura (ECTS)

6

Tipo de actividad,
créditos y grupos

Tipo de
actividad

PRAULA TEORIA

Número de
créditos

4.2 1.8

Número de
grupos

1 1

Coordinación PAÜL AGUSTI, DANIEL

Departamento/s GEOGRAFIA Y SOCIOLOGÍA

Distribución carga
docente entre la clase
presencial y el trabajo
autónomo del
estudiante

Horas presenciales: 60 
Horas no presenciales: 90 

Información importante
sobre tratamiento de
datos

Consulte este enlace para obtener más información.

Idioma/es de
impartición

Catalán

Distribución de créditos 5 crédito aula 
1 crédito fuera de aula 
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Profesor/a (es/as)
Dirección electrónica\nprofesor/a
(es/as)

Créditos
impartidos
por el
profesorado

Horario de tutoría/lugar

PAÜL AGUSTI, DANIEL daniel.paul@udl.cat 6

Información complementaria de la asignatura

La asignatura pretende mostrar las peculiaridades del turismo cultural y del turismo de ciudad. Se pretende así que
los alumnos dispongan de herramientas que les permitan conocer las principales claves de la gestión de estas
tipologías turísticas. Por este motivo la asignatura aportará especificidades sobre gestión y los impactos de los
equipamientos, especialmente en el espacio urbano. Una parte de la asignatura será de carácter práctico, con
visitas a varios equipamientos culturales.

Esta guía docente está pensada para ser desarrollada con un grupo de 30 a 40 matriculados. Si el número
aumenta o disminuye significativamente algunas de las actividades y criterios de evaluación pueden sufrir
modificaciones que se comentarán cuando la matrícula esté cerrada y se disponga del número final de alumnado.

La guía se ha traducido automáticamente con Google translate. En caso de errores la versión que prevalece es la
catalana.

Objetivos académicos de la asignatura

En esta asignatura se pretende que los estudiantes alcancen los objetivos siguientes:

1.- Tomar conciencia de la importancia de una buena gestión del turismo cultural

2.- Mostrar diversas estrategias que pueden ayudar al éxito del turismo cultural

3.- Analizar las peculiaridad del espacio urbano y como este espacio urbano puede acoger los flujos turísticos

Competencias

Competencias:
• CG1 Capacidad de análisis y de síntesis
• CG2 Capacidad de organizar y planificar

• CE4 Identificar, gestionar y diseñar estrategias y planes de ordenación para territorios y
destinos turísticos de acuerdo con los principios de la sostenibilidad.
• CE5 Comprender los principios del turismo, su dimensión espacial, social, cultural,
psicológica, jurídica, política, laboral y económica.
• CE6 Diseñar productos turísticos y definir objetivos, estrategias y políticas comerciales.
Identificar los recursos turísticos y evaluar su potencial
• CE9 Poner en relación los objetivos de la gestión y la gestión turística con el fin de lograr
una experiencia satisfactoria turísticamente y legítima culturalmente.

• CT1 Correcta expresión oral i escrita
• CT3 Dominio de las TIC
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Contenidos fundamentales de la asignatura

Tema 1.- Marco conceptual del turismo cultural (3 sesión)

Tema 2.- Diferencias entre patrimonio cultural y recurso cultural (2 sesión)

Tema 3.- Relaciones entre turismo, patrimonio y territorio (2 sesión)

Tema 4.- Grandes tendencias del mercado turístico (2 sesión)

Tema 5.- El turismo cultural como estrategia de desarrollo (2 sesión)

Tema 6.- Ciudad y cultura (2 sesión)

Tema 7.- El papel de la cultura en las políticas urbanas (3 sesión)

Ejes metodológicos de la asignatura

Los principales ejes metodológicos de la asignatura serán los siguientes:

1. Nivel de conocimientos general alcanzado en materia de procesos y técnicas relacionadas con la gestión del
turismo cultura y del turismo urbano. Se evaluará a partir de un examen final. Superar el 5 de media final y al
menos el 3'5 de nota del examen es requisito para superar la asignatura.

2. Asistencia y aprovechamiento de las salidas realizadas durante el curso a varios equipamientos culturales.

Plan de desarrollo de la asignatura

El desevolupament de la asignatura seguirá la siguiente distribución horaria:

- Clases teóricas (un día a la semana): 28 horas + 2 horas examen

- Prácticas: 10 horas

- Salidas de estudio: 20 horas

Sistema de evaluación

Examen: 50% (hay recuperación)

Salidas de estudio prácticas o lecturas: 30%

Trabajo de curso: 20%

La salida de estudio y las lecturas se evaluarán mediante examen tipo test que se realizará el primer día de clase
posterior a la fecha de la salida.

La salida de estudio tienen carácter voluntario. Los alumnos que no puedan o no deseen asistir a estas salidas
podrán optar a esta parte de la nota si realizan las lecturas propuestas en clase. La inscripción a la salida debe
realizarse antes del día 1 de octubre. Si no se hace se entenderá que se optará por las lecturas. Salida y lectura
evaluarán igual. En ambos casos se deberá realizar un examen tipo test sobre el contenido, de 12 preguntas
(responder 10, donde los errores descuentan). Las pruebas se realizarán el mismo día, es decir, el primer día de
clase después de la fecha de la salida. Si algún alumno ya inscrito en la salida no puede asistir por motivo
justificado (trabajo, enfermedad, causa legal ...), deberá comunicarlo lo antes posible y entregar un certificado
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oficial en el que conste el motivo. Sólo en este caso el alumno podrá cambiar su elección y realizar la prueba de
las lecturas. En todos los demás casos la no asistencia a la salida si se está matriculado equivale a un 0 en este
apartado de la nota. Adicionalmente, aquellos alumnos que durante la visita sobre el terreno no sigan las
explicaciones, lleguen tarde o realicen cualquier actividad que afecte el buen desarrollo de la salida podrán ser
penalizados con 5 puntos, que se descontarán de la nota del test de la salida.

Evaluación alternativa En caso de que un / a estudiante acredite documentalmente su imposibilidad de asistir a las
actividades programadas dentro de la evaluación continuada (por trabajo remunerado, segunda o ulterior matrícula
de la asignatura ...) podrá optar por una prueba única de validación de competencias y conocimientos que se
realizará el día y en el horario establecido en el calendario de evaluación del Grado para la prueba final de la
evaluación ordinaria. Esta prueba consistirá en un examen con contenidos ampliados con algunas de las prácticas
del curso. La solicitud de esta modalidad evaluativa deberá realizarse antes del 15 de octubre con acreditación
documental y, una vez hecha, no se podrá modificar.

Se recuerda que el plagio total o parcial de alguna de las partes de los trabajos del curso, así como cualquier otro
procedimiento fraudulento realizado para llevar a cabo las actividades del trabajo, comportarán la calificación de 0
(suspenso) en la calificación final de la asignatura dado que vulnera el respeto a la propiedad intelectual. Se
considera plagio la "Parte de una obra ajena insertada en la propia sin indicación de la fuente" (DRAE). Además
hay que tener en cuenta el Estatuto del estudiante (RD 1791/2010, de 30 de diciembre) que establece entre los
deberes del estudiante / -a, el de "Abstenerse de la utilizacion o cooperación en preocedimientos fraudulentos en
las Pruebas de Evaluación, en los Trabajos que se Realicó o en documentos oficiales de la universidad "
(normativa de la UdL).
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Otros

 

http://www.irun.org/oiasso/home.aspx?tabid=103

 

1. Museos y turismo: expectativas y realidades

2. Legitimaciones sociales de las políticas patrimoniales y museísticas

3. Museos y parques naturales: comunidades locales, administraciones públicas y patrimonialización de la cultura
y la naturaleza

4. Activaciones patrimoniales e iniciativas museísticas ¿Por quién? y ¿para quién? 

5. Participación ciudadana, patrimonio cultural y museos. Entre la teoría y la praxis

6. Patrimonios culturales y museos: más allá de la Historia y del Arte 

7. Museos, memoria y turismo

8. Reinventando los museos

 

TURISMO CULTURAL Y DE CIUDAD 2019-20

http://www.irun.org/oiasso/home.aspx?tabid=103
http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Expectativas y realidades.pdf
http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Legitimaciones sociales de las politicas patrimoniales y museisticas.pdf
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http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Activaciones patrimoniales e iniciativas museisticas.pdf
http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Participacion ciudadana, patrimonio cultural y museos. Entre la teoria y la praxis.pdf
http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Patrimonios culturales y museos mas alla de la historia del arte.pdf
http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Museos, memoria y turismo.pdf
http://www.ehu.es/argitalpenak/images/stories/libros_gratuitos_en_pdf/Humanidades/Reinventando los Museos_web.pdf

