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Informacion general de la asignatura

Semestre de 20 Q(SEMESTRE) EVALUACION CONTINUADA
imparticion
Grado/Master Curso Caracter Modalidad

Caracter
Grado en Turismo 1 TRONCAL Presencial

Numero de créditos de [§
la asignatura (ECTS)

Tipo de actividad,
créditos y grupos

Tipo de

actividad PRAULA TEORIA

Numero de

o 1.8 4.2
créditos

Numero de

grupos

Distribucion carga Segun lo que marcan las Directrices académicas para la planificacion docente de los
(o [oeT-1o | WV LN EWG EC-B Grados (Documento aprovado por el Consejo de Govierno el 13 de novembre de 2008)
presencial y el trabajo

autonomo del

estudiante

o] nETe o) M1l o Jela =1 M Consulte este enlace para obtener mas informacion.
sobre tratamiento de
datos

Idioma/es de Catalan
imparticion
[DTE (] o NTeITeT We [WI T [IGEN Segun protocolo del grado de Turismo de la UdL

2 TN R T GIIEVIGETE Lunes y miercoles de 9-12 hores
Despacho 0.11. Edificio Facultad de Derecho y Economia


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/xCrDk778LUMDuQY
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Créditos
Direccidn electrénica\nprofesor/a  impartidos
(CHED) por el

profesorado

Profesor/a (es/as) Horario de tutoria/lugar

FARRE PERDIGUER, MARIA mariona.farre@udl.cat 3 Miercoles y jueves de 12,30 a 15h

TORRES SOLE, TERESA teresa.torressole@udl.cat 3 Miercoles i jueves de 12,30 a 15h

Informacion complementaria de la asignatura

Asignatura/materia en el conjunto del plan de estudios

El turismo es una actividad econémica cada vez mas relevante y por tanto esta plenamente justificado que en el
plan de estudios del grado de Turismo se incluya esta asignatura sobre Economia, en la que se presentan los
conocimientos y los principios basicos de la economia aplicados al ambito del turismo. Se trata de una asignatura
basica que se imparte durante el primer curso del grado, es por tanto una materia introductoria que pretende dar
una vision de la economia desde el punto de vista microeconémico y macroeconémico.

Objetivos académicos de la asignatura

Objetivos

1.1 ldentificar correctamente los datos de un problema o pregunta.

1.2 Justificar y razonar las respuestas que da el estudiante.

1.3 Concluir de forma sintética las opiniones a partir de la lectura de un articulo o material.
2.1.1 Describir el peso y la importancia econémica del turismo.

2.1.2 Utilizar correctamente los conceptos basicos relacionados con la actividad turistica como fenémeno
econdémico.

2.1.3 Exponer las limitaciones y dificultades relacionadas con la definicion de turismo.

2.1.4 Diferenciar entre turismo y ocio, turista y visitante, turismo internacional y doméstico, turismo emisor o
receptor.

2.1.5 Explicar la evolucion de los flujos turisticos y sus causas.

2.1.6 Exponer cudles son los principales organismos nacionales e internacionales que gestionan y planifican el
turismo.

2.1.7 Categorizar los diferentes recursos turisticos.
2.1.8 Identificar los concepto producto turistico y recursos turisticos.

2.1.9 Enumerar los factores de produccion de la actividad turistica.
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2.2.1 Explicar que es una curva de demanda.

2.2.2 Representar graficamente una curva de demanda.
2.2.3 Analizar los factores que dan lugar a desplazamientos en la curva de demanda.
2.2.4 Dibujar graficamente los desplazamientos de la curva de demanda.

2.2.5 Reconocer la diferencia de movimientos a lo largo de la curva de demanda y desplazamientos de la curva de
demanda.

2.2.6 Definir y calcular la elasticidad precio de la demanda.

2.2.7 Interpretar la elasticidad precio de la demanda.

2.2.8 Identificar los factores que determinan la elasticidad precio de la demanda.
2.2.9 Interpretar y calcular la elasticidad precio de la oferta.

2.2.10 Identificar los factores que determinan la elasticidad precio de la oferta.
2.2.11 Interpretar y calcular la elasticidad cruzada de la demanda ..

2.2.12 Interpretar y calcular la elasticidad renta.

2.2.13 Clasificar un bien a partir del concepto de elasticidad (bien normal, inferior, de lujo, sustituto,
complementario).

2.2.14 Diferenciar los factores que inciden en la toma de decisiones del consumidor turistico.
2.2.15 Explicar que es una curva de oferta.

02/02/16 Representar graficamente una curva de oferta.

2.2.17 Analizar los factores que dan lugar a desplazamientos en la curva de oferta.

2.2.18 Dibujar graficamente los desplazamientos de la curva de oferta.

02/02/19 Reconocer la diferencia de movimientos a lo largo de la curva de oferta y desplazamientos de la curva de
oferta.

2.2.20 Explicar cémo las curvas de oferta y demanda determinan un precio de equilibrio y una cantidad de
equilibrio.

2.2.21 Calcular el precio y la cantidad de equilibrio en un mercado competitivo.

2.2.22 Describir que sucede en el mercado en situaciones de exceso o escasez de demanda u oferta.

2.2.23 Analizar graficamente los efectos de los desplazamientos de las curvas sobre el equilibrio del mercado.
2.3.1 Definir la funcion de produccién.

2.3.2 Identificar los factores productivos.

2.3.3 Dibujar graficamente la funcién de produccién.

2.3.4 Diferenciar la funcion de produccion a corto y largo plazo.

2.3.5 Definir el producto total.

2.3.6 Definir el producto marginal.

2.3.7 Definir el producto medio.
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2.3.8 Dibujar graficamente la funcién de producto total, marginal y medio.

2.3.9 Relacionar los conceptos de producto total, marginal y medio.

2.3.10 Conocer la ley de rendimientos decrecientes.

2.3.11 Definir el concepto de rendimientos de escala.

2.3.12 Distinguir entre rendimientos de escala crecientes, decrecientes y constantes.

2.3.13 Definir los costes totales.

2.3.14 Definir los costes marginales.

2.3.15 Definir los costes medios.

2.3.16 Dibujar graficamente las funciones de costes (coste total, coste medio y coste marginal).
3.2.17 Calcular los costes de produccion.

2.4.1 Interpretar el significado de competencia perfecta e imperfecta.

2.4.2 Identificar las caracteristicas de un mercado de competencia perfecta, monopolista, oligopolista y de
competencia monopolistica.

2.4.3 Analizar las diferencias entre los diferentes tipos de mercado.
2.4.4 Determinar los efectos de los diferentes mercados sobre el bienestar del consumidor.
2.4.5 |ldentificar empresas que operan en los diferentes mercados.

2.4.6 Explicar la importancia de la publicidad y las marcas comerciales en los mercados de competencia
monopolistica.

2.4.7 Representar graficamente el nivel de produccién, precio y beneficios en los diferentes tipos de mercados.
2.5.1 Interpretar las situaciones de fallas en el mercado.

2.5.2 Definir los conceptos de coste e ingreso externos.

2.5.3 Explicar que son las externalidades.

2.5.4 |dentificar las situaciones con externalidades positivas y las negativas.

2.5.5 Identificar y diferenciar las externalidades positivas y negativas que genera el turismo.

2.5.6 ldentificar las medidas disefiadas para reducir los efectos de las externalidades negativas.

2.5.7 Identificar las medidas disefiadas para incentivar la produccién de bienes y servicios que generan
externalidades positivas.

2.5.8 Definir el concepto de bien excluyente.

2.5.9 Definir el concepto de bien rival en consumo.

2.5.10 Distinguir entre un bien privado y un bien publico.

2.5.11 Diferenciar entre los ingresos y los gastos del sector publico.
2.6.1 Definir el PIB

2.6.2 Analizar los diferentes componentes que determinan el PIB.

2.6.3 Reconocer los diferentes enfoques del PIB.
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2.6.4 Calcular el PIB desde los diferentes enfoques.

2.6.5 Definir las principales macromagnitudes econémicas

2.6.6 Calcular las principales macromagnitudes econémicas

2.6.7 Interpretar las principales variables macroeconémicas.

2.6.8 Evaluar los principales desequilibrios macroeconémicos y sus consecuencias.

2.6.9 Explicar la participacion del turismo en la economia nacional.

2.6.10 Conocer la politica turistica espafiola.

2.6.11 Entender los objetivos de la politica turistica y su papel en la economia.

2.7.1 Exponer los factores que justifican el comercio internacional.

2.7.2 Describir que es la balanza de pagos.

2.7.3 Interpretar las partidas de la balanza de pagos.

2.7.4 Integrar las actividades del turismo en la balanza de pagos.

2.7.5 Exponer el uso de diferentes monedas y su tipo de cambio.

2.7.6 Explicar la incidencia de la modificacion del tipo de cambio en el turismo.

3.1 Expresar correctamente y sin faltas las actividades, ejercicios y pruebas realizadas por escrito.
3.2 Estructurar correctamente y coherentemente las actividades y pruebas realizadas.

3.3 Exponer de forma correcta y comprensible la respuesta oral a las preguntas planteadas.
4.1 Utilizar de forma correcta el entorno del campus virtual SAKAL.

4.2 Elaborar los trabajos y ejercicios en formato doc y pdf adecuadamente.

4.3 Trabajar correctamente la resolucién de ejercicios con la hoja de calculo.

4.4 Buscar y seleccionar informacion estadistica y econdémica en el entorno virtual.

4.5 Presentar la informacién econémica en formato multimedia.

5.1 Reflexionar y tener espiritu critico sobre los materiales de la asignatura.

5.2 Planificar y organizar el trabajo dedicado a la asignatura.

5.3 Buscar informacién correcta en las bases de datos estadisticos y econémicos.

5.4 Analizar y representar los datos econémicos de manera adecuada.

5.5 Elaborar informes o trabajos en grupo.

5.6 Contrastar la informacion consultada en las diversas fuentes bibliograficas o bien en la red.
5.7 Cooperar con el resto de comparieros del grupo.

5.8 Aceptar las opiniones y propuestas del resto del grupo.

Competencias

Competencias estratégicas de la Universidad de Lleida
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e Dominio de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion.
Objetivos

o 4.1 Utilizar de forma correcta el entorno del campus virtual. 4.2 Elaborar los trabajos y ejercicios en
formato doc y pdf adecuadamente. 4.3 Trabajar correctamente la resolucién de ejercicios con la hoja
de célculo. 4.4 Buscar y seleccionar informacion estadistica y econdémica en el entorno virtual. 4.5
Presentar la informacion econémica en formato multimedia.

e Correccion en la expresion oral y escrita
Objetivos

o 3.1 Expresar correctamente y sin faltas las actividades, ejercicios y pruebas realizadas por escrito.
3.2 Estructurar correctamente y coherentemente las actividades y pruebas realizadas. 3.3 Exponer
de forma correcta y entendible la respuesta oral a las preguntas planteadas.

Competencias especificas de la titulacién

e Comprender los principios del turismo, su dimension espacial, social, cultural, juridica, politica, laboral y
economica.

Objetivos

o 2.1.1 Describir el peso y la importancia econdémica del turismo. 2.1.2 Utilizar correctamente los
conceptos basicos relacionados con la actividad turistica como fenémeno econémico. 2.1.3 Exponer
las limitaciones y dificultades relacionadas con la definicién de turismo. 2.1.4 Diferenciar entre
turismo y ocio, turista y visitante, turismo internacional y doméstico, turismo emisor o receptor. 2.1.5
Explicar la evolucién de los flujos turisticos y sus causas. 2.1.6 Exponer cuéles son los principales
organismos nacionales e internacionales que gestionan y planifican el turismo. 2.1.7 Categorizar los
diferentes recursos turisticos. 2.1.8 Identificar los conceptos producto turistico y recursos turisticos.
2.1.9 Enumerar los factores de produccién de la actividad turistica. 2.2.1 Explicar qué es una curva
de demanda. 2.2.2 Representar graficamente una curva de demanda. 2.2.3 Analizar los factores que
dan lugar a desplazamientos en la curva de demanda. 2.2.4 Dibujar graficamente los
desplazamientos de la curva de demanda. 2.2.5 Reconocer la diferencia de movimientos a lo largo de
la curva de demanda y los desplazamientos de la curva de demanda. 2.2.6 Definir y calcular la
elasticidad precio de la demanda. 2.2.7 Interpretar la elasticidad precio de la demanda. 2.2.8
Identificar los factores que determinan la elasticidad precio de la demanda. 2.2.9 Interpretar y
calcular la elasticidad precio de la oferta. 2.2.10 Identificar los factores que determinan la elasticidad
precio de la oferta. 2.2.11 Interpretar y calcular la elasticidad cruzada de la demanda. 2.2.12
Interpretar y calcular la elasticidad renta. 2.2.13 Clasificar un bien a partir del concepto de elasticidad
(bien normal, inferior, de lujo, sustituto, complementario). 2.2.14 Diferenciar los factores que inciden
en la toma de decisiones del consumidor turistico. 2.2.15 Explicar qué es una curva de oferta. 2.2.16
Representar graficamente una curva de oferta. 2.2.17 Analizar los factores que dan lugar a
desplazamientos en la curva de oferta. 2.2.18 Dibujar graficamente los desplazamientos de la curva
de oferta. 2.2.19 Reconocer la diferencia de movimientos a lo largo de la curva de oferta y
desplazamientos de la curva de oferta. 2.2.20 Explicar como las curvas de oferta y demanda
determinan un precio de equilibrio y una cantidad de equilibrio. 2.2.21 Calcular el precio y la cantidad
de equilibrio en un mercado competitivo. 2.2.22 Describir qué sucede en el mercado en situaciones
de exceso o0 escasez de demanda u oferta. 2.2.23 Analizar graficamente los efectos de los
desplazamientos de las curvas sobre el equilibrio de mercado.

o 2.3.1 Definir la funcién de produccién. 2.3.2 Identificar los factores productivos. 2.3.3 Dibujar
graficamente la funcion de produccion. 2.3.4 Diferenciar la funcién de produccién a corto y largo
plazo. 2.3.5 Definir el producto total. 2.3.6 Definir el producto marginal. 2.3.7 Definir el producto
medio. 2.3.8 Dibujar graficamente la funcién de producto total, marginal y medio. 2.3.9 Relacionar los
conceptos de producto total, marginal y medio. 2.3.10 Conocer la ley de rendimientos decrecientes.
2.3.11 Definir el concepto de rendimientos de escala. 2.3.12 Distinguir entre rendimientos de escala
crecientes, decrecientes y constantes. 2.3.13 Definir los costes totales. 2.3.14 Definir los costes
marginales. 2.3.15 Definir los costes medios. 2.3.16 Dibujar graficamente las funciones de costes
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(coste total, coste medio y coste marginal). 2.3.17 Calcular los costes de produccion.

o 2.4.1 Interpretar el significado de competencia perfecta e imperfecta. 2.4.2 Identificar las
caracteristicas de un mercado de competencia perfecta, monopolista, oligopolista y de competencia
monopolistica. 2.4.3 Analizar las diferencias entre los diferentes tipos de mercado. 2.4.4 Determinar
los efectos de los diferentes mercados sobre el bienestar del consumidor. 2.4.5 Identificar empresas
que operan en los diferentes mercados. 2.4.6 Explicar la importancia de la publicidad y las marcas
comerciales en los mercados de competencia monopolistica. 2.4.7 Representar graficamente el nivel
de produccion, precio y beneficios en los diferentes tipos de mercados.

o 2.5.1 Interpretar las situaciones de fallas en el mercado. 2.5.2 Definir los conceptos de coste e
ingreso extremos. 2.5.3 Explicar qué son las externalidades. 2.5.4 Identificar las situaciones con
externalidades positivas y las negativas. 2.5.5 ldentificar y diferenciar las externalidades positivas y
negativas que genera el turismo. 2.5.6 Identificar las medidas disefadas para reducir los efectos de
las externalidades negativas. 2.5.7 Identificar las medidas disefiadas para incentivar la produccion de
bienes y servicios que generan externalidades positivas. 2.5.8 Definir el concepto de bien
excluyente. 2.5.9 Definir el concepto de bien rival en consumo. 2.5.10 Distinguir entre un bien privado
y un bien publico. 2.5.11 Diferenciar entre los ingresos y los gastos del sector publico.

o 2.6.1 Definir el PIB. 2.6.2 Analizar los diferentes componentes que determinan el PIB. 2.6.3
Reconocer los diferentes enfoques del PIB. 2.6.4 Calcular el PIB desde los diferentes enfoques.
2.6.5 Definir las principales macromagnitudes econdmicas. 2.6.6 Calcular las principales
macromagnitudes economicas 2.6.7 Interpretar las principales variables macroeconémicas. 2.6.8
Evaluar los principales desequilibrios macroeconémicos y sus consecuencias. 2.6.9 Explicar la
participacion del turismo en la economia nacional. 2.6.10 Conocer la politica turistica espafola.
2.6.11 Entender los objetivos de la politica turistica y su papel en la economia.

o 2.7.1 Exponer los factores que justifican el comercio internacional. 2.7.2 Describir qué es la balanza
de pagos. 2.7.3 Interpretar las partidas de la balanza de pagos. 2.7.4 Integrar las actividades del
turismo en la balanza de pagos. 2.7.5 Exponer el uso de diferentes monedas y su tipo de cambio.
2.7.6 Explicar la incidencia de la modificacion del tipo de cambio en el turismo.

Competencias transversales de la titulacién
e Capacidad de andlisis y de sintesis.
Objetivos

o ldentificar correctamente los datos de un problema o pregunta. Justificar y razonar las respuestas
que da el estudiante. Concluir de forma sintética las opiniones a partir de la lectura de un articulo o
material.

e Ser capaz de trabajar y de aprender de forma auténoma y simultaneamente interactuar adecuadamente con
los demas, cooperando y colaborando.

Objetivos

o 5.1 Reflexionar y tener espiritu critico sobre los materiales de la asignatura. 5.2 Planificar y organizar
el trabajo dedicado a la asignatura. 5.3 Buscar informacion correcta en les bases de datos
estadisticas y econdmicas. 5.4 Analizar y representar los datos econdémicos de manera adecuada.
5.5 Elaborar informes o trabajos en grupo. 5.6 Contrastar la informacién consultada en les diversas
fuentes bibliograficas o bien en la red. 5.7 Cooperar con el resto de comparieros del grupo. 5.8
Aceptar las opiniones y propuestas del resto del grupo.

Contenidos fundamentales de la asignatura

Contenidos de la materia
Tema 1.- El turismo como actividad econdmica. Introduccion y conceptos
1.1. Introduccion

1.2. Conceptos
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Tema 2.- La demanda, la oferta turistica y el equilibrio de mercado

2.1. La curva de demanda turistica y sus factores de influencia

2.2 .La elasticidad precio, la elasticidad renta y la elasticidad cruzada de la demanda turistica
2.3. El proceso de toma de decisiones del consumidor turistico

2.4. La curva de oferta turistica

2.5. La elasticidad de la oferta

2.6. El equilibrio del mercado

Tema 3.- La empresa turistica, la produccion y los costes
3.1. La empresa turistica
3.2. La produccién

3.3. Los costes de produccion

Tema 4.- Estructuras de mercado: el mercado de competencia perfecta, el monopolio, el oligopolio y la
competencia monopolistica

4.1. El mercado de competencia perfecta
4.2. El monopolio
4.3. El oligopolio

4.4. La competencia monopolistica

Tema 5.- El sector publico en la economia y el ambito del turismo
5.1. Los errores del mercado y su correccion

5.2. El sector publico: funciones, ingresos y gastos

Tema 6.- Macromagnitudes basicas y aportaciones del turismo

6.1. Principales variables macroeconémicas relacionadas con la produccion, precios y ocpacién: PIB, inflacié y
paro

6.2. El turismo en el ambito macroeconémico

Ejes metodoldgicos de la asignatura
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El aprendizaje en el aula se compagina con el trabajo individual que el estudiante realiza. Se recomienda la
asistencia a clase y el trabajo continuado. En las clases de grupo grande se llevara a cabo el desarrollo teérico de
los temas que forman parte del programa, en las clases de grupos medianos se realizaran actividades de tipo mas
préctico con tal de consolidar los contenidos teéricos y alcanzar las competencias de la asignatura. Con
independencia del horario de tutoria indicado se pueden establecer otras horas de tutorias, con previo aviso a
través del correo electronico. El proceso de aprendizaje se valora mediante la evaluacién continuada a lo largo del
semestre. Mirar con detalle el aparato sobre coémo se llevara a cabo esta evaluacion.

Plan de desarrollo de la asignatura

Descripcion
Semana Evaluacion
Trabajo presencial Trabajo auténomo
. . Captura del programa y busqueda de la
1 Exposicion y presentacion del programa de la pl p 9 - y ’q
; documentacion y bibliografia de la
NO asignatura .
asignatura
2 EXp|I.CElCI.O’n del Tema.1, L Estudio y asimilacion del temario
Realizacion y correccion de los ejercicios del
NO expuesto
tema 1
Explicacié I T 2 . C .
3 *P I.CaCI.O,n de emal i L Estudio y asimilacion del temario
Realizacion y correccion de los ejercicios del
NO expuesto
tema 2
4 Exphpacpn del Tema.? L Estudio y asimilacion del temario
Realizacion y correccion de los ejercicios del
NO expuesto
tema 2
5 EXp“.CaCI.O,n del tema 3 L Estudio y asimilacion del temario
Realizacién y correccion de los ejercicios del
NO expuesto
tema 3
Explicaci6 | . Co .
6 xP |.ca0|.o’n del tema 3 L Estudio y asimilacion del temario
Realizacion y correccion de los ejercicios del
NO expuesto
tema 3
7 Exphpamgn deltema 4 L Estudio y asimilacion del temario
Realizacion y correccion de los ejercicios del
NO expuesto
tema 4
Explicacién del tema 4
8 Correccion y explicacion de resultados de la Estudio y asimilacion del temario
NO prueba de evaluacién teérica y practica de los expuesto
temes1a3
Realizaciéon de la actividad de evaluacién Estudio y preparacion de los temas 1 a
9 . - o
.. |SI (15%) correspondiente a la parte teérica y practicade |3
avaluacion
lostemas1a3
10 Explicacion deltema 5 y Estudio y asimilacién del temario
NO Realizacion de la actividad y correccion de la expUesto
actividad del tema 5 P
11 . . Estudio y asimilacion del temario
S1(20%) Prueba escrita del libro de lectura recomendado uaio y-asimi
expuesto
Explicacién del tema 5 . . .
L . ., Preparacion del contenido del libro
12 NO Realizacion de la actividad y correccion de la reparaci nien! 1or
actividad del tema 5
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Descripcion
Semana Evaluacion
Trabajo presencial Trabajo auténomo
NO Estudio y asimilacion del temario
13 Explicacion del tema 6 expuesto
Explicacién del tema 7 . T .
o L - Estudio y asimilacion del temario
14 Realizacion y correccion de la actividad del tema
NO 7 expuesto
15 Realizacion en grupos reducidos deuna | ey i+ asimilacién de la actividad
NO actividad, presentacion multimedia y exposicion
evaluada
oral
Realizaciéon de la actividad de evaluacién . ., .
16 1zacl . V! L. vaiuacl Estudio y preparacion de la actividad de
correspondiente a la parte teérica de los temas 1 ) ..
Sl (40%) a7 evaluacion tedérica de lostemes 1 a 7
Realizaciéon de la actividad de evaluacién Estudio y preparacién de la actividad
17 Sl (25%) correspondiente a la parte practica de los temas | de evaluacién practica de lostemas 1 a
avaluacion ° 1a7 7
ATl Realizacion de la actividad de evaluacién . . -
19 3era . L. Estudio y preparacién de la actividad de
L correspondiente a la parte tedrica de los temas 1 o i
evaluacioén | prueba a7 evaluacion teérica de lostemes 1 a7
AC (40%)

Sistema de evaluaciéon

La tabla siguiente explica cuédles son las actividades de la evaluacion continua (EC) y los criterios de valoracién.

Num.e.r e Data I/G* Puntuacion
actividad
SEMANA 6
12 actividad (13 de marzo) o
de la EC SEMANA 7 € 15%
(18 de marzo)
22 gctividad SEMANA 9 259,
dela EC de evaluacion | °
32 actividad SEMANA 12 | 259
de la EC 29 de abril °
42 gctividad SEMANA 16 | 259,
dela EC 29 de mayo °
a
ge"l‘;’tggad DURANTEEL | | 10%
SEMESTRE

(*)Individual / Grupal
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Aclaraciones
El proceso de evaluacion de la asignatura es continuado y se hace a partir de 5 actividades.

Para superar esta evaluaciéon continuada hay que realizar todas las actividades y obtener una calificacién minima
de 5 puntos (sobre un total de 10) en la valoracion media de todas ellas.

En caso de que por motivos justificados no se realice la totalidad de las actividades, el criterio para superar la
asignatura sera el mismo, una calificacion minima de 5 puntos en la valoracion media de las actividades
realizadas.

Los estudiantes que no realice la 42. actividad valorativa constard como no presentado en el acta de la asignatura.

IMPORTANTE: Dado que ninguna prueba tedrica o practica supera el 30%, no se realizara ninguna prueba de
recuperacion.

Evaluacion alternativa (prevsita en el articulo 1.5 de la Normativa de la evaluacién y la calificacién de la docencia
en los grados y masteres en la UdL (aprobada por Consejo de Gobierno de 26 de febrero de 2014):

En caso de que un/ a estudiante acredite documentalmente su imposibilidad de asistir a las actividades
programadas dentro de la evaluacion continuada (por trabajo remunerado, segunda o ulterior matricula de la
asignatura, conciliaciéon de la vida laboral y familiar y estancias de movilidad) podra optar por una prueba Unica de
validacion de competencias y conocimientos que se realizara el dia 'y en el horario establecido en el calendario de
evaluacién del Grado para la prueba final de la evaluacion ordinaria.

El plazo de presentacion de la renuncia a la evaluacién continua y la documentacion justificativa de la actividad
laboral se debera presentar antes del dia 23 de marzo.

La fecha de esta prueba Unica sera el dia 29 de mayo y su recuperacién el dia 15 de junio.

De acuerdo con el art. 3.1 de la normativa de evaluacion de la UdL, el estudiante no puede utilizar, en ningun caso,
durante la realizacién de las pruebas de evaluacion, medios no permitidos o mecanismos fraudulentos.

El estudiante que utilice cualquier medio fraudulento relacionado con la prueba y / o lleve aparatos electrdnicos no
permitidos, debera abandonar el examen o la prueba, y quedara sujeto a las consecuencias previstas en esta
normativa o en cualquier otra normativa de régimen interno de la UdL.

A lo largo del curso, y a través del campus virtual, se confirmaran las fechas en que se llevaran a cabo las
diversas actividades valorativas.

Bibliografia y recursos de informacion

Bibliografia y recursos
Tema 1.- El turismo como actividad econdmica. Introduccion y conceptos

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 1, apartats 1,1, 1,21 1,3
e (Castején, R. i Méndez, E. (2009): Introduccion a la economia para turismo. Ed. Pearson. Capitol 1.
e Madagan, M.; Rivas, J. (20129: Estructura, economia y politica turistica. Ed. Setem. Capitol 2

Tema 2.- La demanda, la oferta turistica y el equilibrio de mercado
e Mochén, F. (2009): Economia, teoria y politica. Ed. Mc Grau Hill. Capitols 3 i 4.

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 4.
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Tema 3.- La empresa turistica, la produccion y los costes

e Mochén, F. (2009): Economia, teoria y politica. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 6.

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 3.

Tema 4.- Estructuras de mercado: el mercado de competencia perfecta, el monopolio, el oligopolio y la
competencia monopolistica

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 5.

Tema 5.- El sector publico en la economia y el ambito del turismo

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 2 (apartats 2.3 i 2.4)

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 7 i apartat 10.5 del capitol 10
Tema 6.- Macromagnitudes basicas y aportaciones del turismo

e Pagina WEB de I'INE (Instituto de Estadistica de Espana)
e Pagina WEB de 'IDESCAT (Institut d’Estadistica de Catalunya)
e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitols 8 i 9



