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Información general de la asignatura

Denominación GESTIÓN DE CONTENIDOS Y ANÁLISIS DE USOS DE INTERNET

Código 101987

Semestre de
impartición

1R Q(SEMESTRE) EVALUACIÓN CONTINUADA

Carácter Grado/Máster Curso Carácter Modalidad

Grado en Comunicación y
Periodismo Audiovisuales

4 OPTATIVA Presencial

Número de créditos de
la asignatura (ECTS)

6

Tipo de actividad,
créditos y grupos

Tipo de
actividad

PRAULA TEORIA

Número de
créditos

3 3

Número de
grupos

1 1

Coordinación MEDINA HERNANDEZ, VIVIAN CONSTANZA

Departamento/s FILOLOGIA CATALANA Y COMUNICACIÓN

Distribución carga
docente entre la clase
presencial y el trabajo
autónomo del
estudiante

40% presencial 
60% No presencial

Información importante
sobre tratamiento de
datos

Consulte este enlace para obtener más información.

Idioma/es de
impartición

Castellano
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https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/xCrDk778LUMDuQY


Profesor/a (es/as)
Dirección electrónica\nprofesor/a
(es/as)

Créditos
impartidos
por el
profesorado

Horario de tutoría/lugar

MEDINA HERNANDEZ, VIVIAN
CONSTANZA

vivian.medina@udl.cat 6

Objetivos académicos de la asignatura

 

Adquirir conocimientos sobre el uso y aplicación de las TIC en el ámbito académico y profesional
Mejorar las capacidades de búsqueda, gestión y uso de la información en internet.
Conocer las diferentes herramientas de gestión de contenidos en internet
Analizar el contenido generado por los usuarios en internet i comprender la importancia de dicha información
Conocer la curación de contenidos y su aplicación en el ámbito de la comunicación en internet.

Competencias

Competencias:

Básicas

CB2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo vocación de una forma profesional y
poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la
resolución de problemas dentro de su área de estudio.

 

Generales

CG2. Desarrollar la capacidad de organización y planificación.

CG3. Aplicar los conocimientos teóricos en la actividad práctica.

CG4. Desarrollar conocimientos de informática aplicada y de sistemas

digitales.

CG6. Desarrollar la creatividad, la innovación y la competitividad.

Específicas

CE9. Concebir, planificar y ejecutar proyectos en el ámbito de los medios

de comunicación en todo tipo de soportes.

CE11. Diseñar los aspectos formales y estéticos en los medios escritos,

audiovisuales, multimedia e interactivos.

CE12. Dominar las tecnologías y los sistemas utilizados para procesar,

elaborar y transmitir contenidos en todo tipo de soportes.

CE13. Identificar y aplicar los fundamentos teóricos y prácticos de la
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comunicación audiovisual y de la comunicación en internet.

CE15. Desarrollar la capacidad creativa en la realización audiovisual,

multimedia e interactiva de los distintos géneros.

Transversales

CT3. Adquirir capacitación en el uso de las nuevas tecnologías y de las

tecnologías de la información y la comunicación.

CT4. Adquirir conocimientos básicos de emprendeduría y de los entornos

profesionales.

Resultados de aprendizaje:

• Aplicar los procesos de ideación, realización y distribución de nuevos

productos en internet.

• Concebir y desarrollar productos de comunicación digital coherentes,

funcionales y bien estructurados.

• Desarrollar un conocimiento adecuado de las técnicas de planificación,

usabilidad, diseño y organización de contenidos para internet.

• Identificar los nuevos formatos de comunicación en la red.

• Diseñar los aspectos formales y estéticos en entornos digitales.

• Identificar las posibilidades en el ámbito de la innovación de las

nuevas tecnologías digitales.

Contenidos fundamentales de la asignatura

Tema 1. Entorno digital.

-Marketing online: evolución, soportes, formatos, tecnologías

-Internet como medio y soporte publicitario.

-Quien es mi público objetivo

 1..1 Gestión de contenidos.

Qué es la gestión de contenidos.

Herramientas de gestión de contenidos.

 

Tema 2. Marketing de contenidos.

-El contenido en Internet y marketing de contenidos.

-Estrategia de contenidos en internet.

-SEO y estrategia de palabras clave
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Tema 3. Contenido creado por los usuarios

-Que es el contenido creado por el usuario

-Tipos de contenido creado por el usuario

-Herramientas de descarga y análisis de contenido creado por el usuario de internet

-Métodos cualitativos y cuantitativos de análisis de contenido generado por el usuario

 

Tema 4. Content curator de contenidos para internet

Introducción a la Content Curation.

Perfil profesional.

Búsqueda y selección de contenidos.

Caracterización y difusión de contenidos

Ejes metodológicos de la asignatura

Ejes metodológicos de la asignatura

Se combinarán las clases teóricas y participativas con la discusión de casos, actividades prácticas y de artículos.
La realización de prácticas, resolución de ejercicios, estudios de caso, lecturas de artículos y trabajos permitirá la
aplicabilidad de los conceptos adquiridos. Se plantea como una asignatura participativa, en que se incentiva la
implicación del estudiante. Esta asignatura sigue el sistema de evaluación continuada, en que cada actividad de
evaluación tiene un peso determinado en la nota final (ver apartado evaluación). La consulta continuada en el
Campus Virtual de la asignatura es básica, puesto que será un instrumento de comunicación clave. La entrega de
actividades se hará a través de esta herramienta, dentro de las fechas y formatos establecidos por cada actividad.

TEORÍA: Sesiones magistrales

PRÁCTICAS GUIADAS: seminarios, debates, presentaciones/ exposiciones, prácticas dirigidas.

PRÁCTICA AUTÓNOMA I EN GRUPO: ejercicios, trabajo individual, trabajos en grupo.

ATENCIÓN PERSONALIZADA: tutorías.

PRUEBAS ESCRITAS: Exámenes teóricos.

Plan de desarrollo de la asignatura

Semana Descripción Actividades en clase   

Semana 1 y 2
Presentación de la asignatura y
tema 1

Clase magistral y actividades en el aula   

De la 3  a la 5  Tema 1 Clase magistral y actividades en el aula
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De la 6 a la 8  Tema 2 Clase magistral y actividades en el aula

  

  

  

  

De la 9 I 12 Tema 3 Clase magistral y actividades en el aula   

De la 13 a la 15 Tema 4 Clase magistral y actividades en el aula

  

  

  

De la 16 a la 18 Evaluación Actividades evaluativas

  

  

  

Sistema de evaluación

Evaluación

 

Asistencia y participación en clase 15%

Trabajos y practicas 45%

Exámenes
1) 9/11/22
2) 9/01/23

40%

 

Asistencia y participación a clase: Incluye la asistencia a clases magistrales, intervenciones y actividades en
clase. Las actividades realizadas en clase no son recuperables.

Trabajos Y Practicas: Repartidos por temas: Tema 1 y 2, Tema 3 y Tema 4. Ninguna de las actividades prácticas
2022-223 y/o trabajos de este apartado de evaluación tiene un valor individual superior al 30%. Por lo tanto, no son
susceptibles de recuperación.

Pruebas escritas: Examen parcial I (20%), Examen parcial II (20%). Para superar la asignatura se deben aprobar
las pruebas escritas (40%) y las actividades de evaluación continua (50%). Así pues, la nota media de las pruebas
escritas, así como de las actividades de evaluación continua, debe ser un 5,0 o superior para superar la
asignatura.

 

Evaluación única/alternativa:

Los estudiantes que combinen sus estudios con un trabajo a tiempo completo o un trabajo a tiempo parcial
coincidente con el horario de clase tienen derecho a pedir la evaluación alternativa en un plazo de cinco (5) días
desde el comienzo del semestre. Para más información, envíe un correo electrónico a academic@lletres.udl.cat o
diríjase a la Secretaria de la Facultad de Letras

Bibliografía y recursos de información
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