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Informacion general de la asignatura

GESTION DE CONTENIDOS Y ANALISIS DE USOS DE INTERNET
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Créditos
Direccion electronica\nprofesor/a  impartidos
(CHED) por el

profesorado

Profesor/a (es/as) Horario de tutoria/lugar

MEDINA HERNANDEZ, VIVIAN

CONSTANZA vivian.medina@udl.cat 6

Objetivos académicos de la asignatura

Adquirir conocimientos sobre el uso y aplicacion de las TIC en el &mbito académico y profesional

Mejorar las capacidades de busqueda, gestion y uso de la informacion en internet.

Conocer las diferentes herramientas de gestion de contenidos en internet

Analizar el contenido generado por los usuarios en internet i comprender la importancia de dicha informacién
e Conocer la curacién de contenidos y su aplicacién en el ambito de la comunicacién en internet.

Competencias
Competencias:
Basicas

CB2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo vocacién de una forma profesional y
poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la
resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Generales

CG2. Desarrollar la capacidad de organizacion y planificacion.

CG83. Aplicar los conocimientos teéricos en la actividad practica.

CG4. Desarrollar conocimientos de informatica aplicada y de sistemas
digitales.

CG6. Desarrollar la creatividad, la innovacién y la competitividad.
Especificas

CE9. Concebir, planificar y ejecutar proyectos en el ambito de los medios
de comunicacién en todo tipo de soportes.

CE11. Disenar los aspectos formales y estéticos en los medios escritos,
audiovisuales, multimedia e interactivos.

CE12. Dominar las tecnologias y los sistemas utilizados para procesar,
elaborar y transmitir contenidos en todo tipo de soportes.

CE13. Identificar y aplicar los fundamentos tedricos y practicos de la
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comunicacion audiovisual y de la comunicacion en internet.

CE15. Desarrollar la capacidad creativa en la realizacién audiovisual,
multimedia e interactiva de los distintos géneros.

Transversales

CT3. Adquirir capacitacion en el uso de las nuevas tecnologias y de las
tecnologias de la informacién y la comunicacion.

CT4. Adquirir conocimientos basicos de emprendeduria y de los entornos
profesionales.

Resultados de aprendizaje:

* Aplicar los procesos de ideacién, realizacién y distribuciéon de nuevos
productos en internet.

» Concebir y desarrollar productos de comunicacion digital coherentes,
funcionales y bien estructurados.

« Desarrollar un conocimiento adecuado de las técnicas de planificacion,
usabilidad, disefio y organizacién de contenidos para internet.

« Identificar los nuevos formatos de comunicacion en la red.

* Disefar los aspectos formales y estéticos en entornos digitales.

* Identificar las posibilidades en el ambito de la innovacién de las

nuevas tecnologias digitales.

Contenidos fundamentales de la asignatura
Tema 1. Entorno digital.

-Marketing online: evolucién, soportes, formatos, tecnologias
-Internet como medio y soporte publicitario.

-Quien es mi publico objetivo

1..1 Gestion de contenidos.

Qué es la gestién de contenidos.

Herramientas de gestion de contenidos.

Tema 2. Marketing de contenidos.
-El contenido en Internet y marketing de contenidos.
-Estrategia de contenidos en internet.

-SEO y estrategia de palabras clave

... 2022-23
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Tema 3. Contenido creado por los usuarios

-Que es el contenido creado por el usuario

-Tipos de contenido creado por el usuario

-Herramientas de descarga y analisis de contenido creado por el usuario de internet

-Métodos cualitativos y cuantitativos de analisis de contenido generado por el usuario

Tema 4. Content curator de contenidos para internet
Introduccién a la Content Curation.

Perfil profesional.

Blsqueda y seleccion de contenidos.

Caracterizacion y difusion de contenidos

Ejes metodoldgicos de la asignatura
Ejes metodoldgicos de la asignatura

Se combinaran las clases teoricas y participativas con la discusion de casos, actividades practicas y de articulos.
La realizacién de practicas, resolucion de ejercicios, estudios de caso, lecturas de articulos y trabajos permitira la
aplicabilidad de los conceptos adquiridos. Se plantea como una asignatura participativa, en que se incentiva la
implicacién del estudiante. Esta asignatura sigue el sistema de evaluacion continuada, en que cada actividad de
evaluacién tiene un peso determinado en la nota final (ver apartado evaluacion). La consulta continuada en el
Campus Virtual de la asignatura es basica, puesto que sera un instrumento de comunicacién clave. La entrega de
actividades se hara a través de esta herramienta, dentro de las fechas y formatos establecidos por cada actividad.

TEORIA: Sesiones magistrales

PRACTICAS GUIADAS: seminarios, debates, presentaciones/ exposiciones, practicas dirigidas.
PRACTICA AUTONOMA | EN GRUPO: ejercicios, trabajo individual, trabajos en grupo.
ATENCION PERSONALIZADA: tutorias.

PRUEBAS ESCRITAS: Examenes teodricos.

Plan de desarrollo de la asignatura

Semana Descripcion Actividades en clase

Presentacion de la asignatura y

1y2
Semana 1y tema 1

Clase magistral y actividades en el aula

Dela3 ala5 Tema 1 Clase magistral y actividades en el aula
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Dela6ala8 Tema 2 Clase magistral y actividades en el aula
Dela9112 Tema 3 Clase magistral y actividades en el aula
Dela13alai15 Tema 4 Clase magistral y actividades en el aula
Dela16ala 18 Evaluacion Actividades evaluativas

Sistema de evaluacion

Evaluacion

Asistencia y participacion en clase 15%
Trabajos y practicas 45%
Exdmenes

1) 9/11/22 40%
2)9/01/23

Asistencia y participacion a clase: Incluye la asistencia a clases magistrales, intervenciones y actividades en
clase. Las actividades realizadas en clase no son recuperables.

Trabajos Y Practicas: Repartidos por temas: Tema 1y 2, Tema 3 y Tema 4. Ninguna de las actividades practicas
2022-223 y/o trabajos de este apartado de evaluacion tiene un valor individual superior al 30%. Por lo tanto, no son
susceptibles de recuperacion.

Pruebas escritas: Examen parcial | (20%), Examen parcial 1l (20%). Para superar la asignatura se deben aprobar
las pruebas escritas (40%) y las actividades de evaluacién continua (50%). Asi pues, la nota media de las pruebas
escritas, asi como de las actividades de evaluacion continua, debe ser un 5,0 o superior para superar la
asignatura.

Evaluacion unica/alternativa:

Los estudiantes que combinen sus estudios con un trabajo a tiempo completo o un trabajo a tiempo parcial
coincidente con el horario de clase tienen derecho a pedir la evaluacion alternativa en un plazo de cinco (5) dias
desde el comienzo del semestre. Para mas informacién, envie un correo electronico a academic@lletres.udl.cat o
dirijase a la Secretaria de la Facultad de Letras

Bibliografia y recursos de informacion
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