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Informacion general de la asignatura

INDUSTRIAS CULTURALES

Semestre de 20 Q(SEMESTRE) EVALUACION CONTINUADA
imparticion

Caracter

Grado/Master Curso Caracter Modalidad
rado en muni ion :
EIEL EM CEMUTE S 1 OBLIGATORIA | Presencial
Periodismo Audiovisuales
Numero de créditos de [3)
la asignatura (ECTS)
Tipo de actividad, Ti
- ipo de
créditos y grupos p ! PRAULA TEORIA
actividad
Numero de
o 3 3
créditos
Numero de
2 2
grupos
SERRANO TOLDRA, JUDIT
Departamento/s FILOLOGIA CATALANA Y COMUNICACION

Distribucion carga Horas presenciales (HP): 60 horas

(o [ I =TI CHCT LN ERC - Trabajo auténomo del estudiante (TA): 90 horas
presencial y el trabajo

autonomo del

estudiante

i {eldn E:Ted o) Wy Yol i 11 M Consulte este enlace para obtener mas informacion.
sobre tratamiento de
datos

Idioma/es de Catalan
imparticion Espafiol
Inglés

Distribucion de créditos |3


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/xCrDk778LUMDuQY
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Créditos
Direccion electrénica\nprofesor/a | impartidos
(CHED) por el

profesorado

Profesor/a (es/as) Horario de tutoria/lugar

Horario a convenir con la
SERRANO TOLDRA, JUDIT judit.serrano@udl.cat 6 profesora.
Tutor?as presenciales o virtuales.

Horario a convenir con la
SOTO MEROLA, JOANA joana.soto@udl.cat 6 profesora.
Tutor?as presenciales o virtuales.

Objetivos académicos de la asignatura

* Desarrollar el conocimiento de los rasgos estructurales de los sistemas de medios del entorno europeo,
prestando especial atencion a los casos cataldn y esparol.

« |dentificar los actores econdmicos, politicos y sociales que conforman o contribuyen a la conformacién de los
sistemas de la comunicacion.

« Identificar las caracteristicas y el funcionamiento basico de las industrias culturales.

* Apreciar, comprender y analizar el conjunto de actividades de creacion, produccion, distribucion y
comercializaciéon que concurren en la produccion de un bien o servicio cultural.

« Definir las caracteristicas basicas de funcionamiento de las industrias culturales en la sociedad contemporanea.

 Poder apreciar la interaccién entre el sistema comunicativo y la estructura social.

Competencias
Basicas

CB5. Saber desarrollar las habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto
grado de autonomia

Generales

CG2. Desarrollar la capacidad de organizacion y planificacion.
CG83. Aplicar los conocimientos teéricos en la actividad practica.
CGb. Desarrollar la capacidad de gestién de la informacion.
Especificas

CES. Identificar y analizar la estructura de los medios de comunicacién y los fenémenos industriales y
empresariales en este ambito.

CE®6. Desarrollar un conocimiento adecuado de las politicas de comunicacién y la legislacién propia del &mbito de
los medios de comunicacion.

CE7.Identificar y aplicar los fundamentos éticos y la deontologia profesional en el ejercicio de las actividades
relacionadas con los medios de comunicacion.

CE9 Concebir, planificar y ejecutar proyectos en el ambito de los medios de comunicacién en todo tipo de
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soportes.

Transversales

CT4. Adquirir conocimientos basicos de emprendimiento y de los entornos profesionales.

Contenidos fundamentales de la asignatura

e Formacién transversal en ciencias sociales, artes, humanidades y tecnologias de la comunicacion.

e Profundizacion en el estudio y la practica de la comunicacién y en el conocimiento multidisciplinar de las
industrias culturales (cine, artes escénicas, industria del libro, etc).

e Conocimiento teorico, histérico, filoséfico y artistico sobre los origenes y las transformaciones del concepto
de industrias culturales.

e Conocimiento de la transformacié sectorial que los avances tecnoldgicos, los movimientos sociologicos y
artisticos y el motor econémico han ido produciendo sobre las dimensiones del fenémeno.

Ejes metodoldgicos de la asignatura

Ejes metodoldgicos de la asignatura:

1. Clases magistrales. Exposicién de las condiciones de la asignacién de la forma oral por parte de la profesora.
3. Conferencias. Exposicién publica sobre un tema de tiempo para una persona experta

5. Seminario. Sesiones en un grupo de mi equipo de trabajo para investigar un tema relacionado con el temay la
discusion, sobre la direccion de un profesor y un experto, segun aprofundir sobre temes monografics.

6. Trabajo en grupo. Actividad de aprendizaje mediante colaboracién entre miembros del grupo. ball en grup.
7. Escrito de Trabajo. Activacion consistente en la presentacion de un documento escrito.
8. Aprendizaje de los problemas.

9. Elaboracién de proyectos. Metodologia de acuerdo con la promocién de la aplicacién a partir de la realizacién del
proyecto: idea, disyuntiva, planificacion, desarrollo y avallo del proyecto.

10. Estudio de casos. Uso Util para estudiar un individuo, una institucién, un problema, etc.

Plan de desarrollo de la asignatura

TEMARIO

TEMA 1: La cultura. Una primera aproximacion (5 sesiones)

TEMA 2: Cultura, politica y economia. Historia y definicion de las industrias culturales (6 sesiones)

e El nacimiento de las industrias culturales: Adorno y Horkheimer.
e Una definicién actual
e Politicas culturales y el proceso de globalizacion de las industrias culturales

TEMA 3: Las industrias culturales (14 sesiones)

e Los museos

e El arte callejero

e La industria editorial

e Medios de comunicacion y posverdad
e |afotografia

TEMA 4: Los colectivos minorizados en las industrias culturales (5 sesiones)
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Sistema de evaluaciéon

GRUPO EN CATALAN
1.Resenas (30%)

e Producto Audiovisual (individual).
e Producto Literario (en pareja).
e Asistencia y resefia sobre un acontecimiento cultural de la Semana de la Comunicacion (individual).

2. Reportaje cultural (30%)

e Trabajo en video (grupal).
e Presentacién del proyecto.

3. Examen final (30%)

o Reflexionara sobre los conceptos generales de la asignatura y consistira en preguntas de respuesta abierta.
e Hay que aprobar el examen con un 5 para hacer media con el resto de métodos de evaluacion.
e Este es el Unico mecanismo de evaluacién que tiene recuperacién (22 convocatoria).

4. Participacion en clase (10%)

GRUPO EN INGLES
1. Resenas (45%)

. Resefia a partir de la lectura de un libro (trabajo individual): 25%
. Resefia de un producto cultural (trabajo individual): 10%
. Asistencia y resefia sobre un evento cultural de la Semana de la Comunicacion (trabajo individual): 10%

2. Reportaje cultural (25%)
. Elaboracién de un reportaje cultural y presentacion oral (trabajo individual): 25%

3. Examen (30%)

. Reflexionaré sobre los conceptos generales de la asignatura y consistira en preguntas de respuesta
abierta.

. Es necesario aprobar el examen con un 4 para promediar con el resto de métodos de evaluacion.

. La fecha del examen se establece por calendario de la Facultad.

. Es el Gnico mecanismo de evaluacién con recuperacion (2a convocatoria).

4. Asistencia:

e |a asistencia al 80% de las clases es requisito para aprobar la asignatura para los estudiantes matriculados
por primera vez.

En caso de plagio, se aplicara la 'Normativa para la evaluacion y calificacion de la docencia en grados y masteres
de la UdL".
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Los estudiantes que combinen sus estudios con un trabajo a tiempo cumplido o un trabajo a tiempo parcial con
horario coincidente con las clases tienen derecho a pedir la evaluacion alternativa en un plazo de 5 dias desde el
comienzo del semestre. Por mas informacion, enviais un correo electronico a academic@lletres.udl.cat o dirigios a
la Secretaria de la Facultad de Letras
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