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Información general de la asignatura

Denominación INDUSTRIAS CULTURALES

Código 101969

Semestre de
impartición

2o Q(SEMESTRE) EVALUACIÓN CONTINUADA

Carácter Grado/Máster Curso Carácter Modalidad

Grado en Comunicación y
Periodismo Audiovisuales

1 OBLIGATORIA Presencial

Número de créditos de
la asignatura (ECTS)

6

Tipo de actividad,
créditos y grupos

Tipo de
actividad

PRAULA TEORIA

Número de
créditos

3 3

Número de
grupos

2 2

Coordinación SERRANO TOLDRA, JUDIT

Departamento/s FILOLOGIA CATALANA Y COMUNICACIÓN

Distribución carga
docente entre la clase
presencial y el trabajo
autónomo del
estudiante

Horas presenciales (HP): 60 horas 
Trabajo autónomo del estudiante (TA): 90 horas

Información importante
sobre tratamiento de
datos

Consulte este enlace para obtener más información.

Idioma/es de
impartición

Catalàn 
Español 
Inglés

Distribución de créditos 6
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https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/xCrDk778LUMDuQY


Profesor/a (es/as)
Dirección electrónica\nprofesor/a
(es/as)

Créditos
impartidos
por el
profesorado

Horario de tutoría/lugar

SERRANO TOLDRA, JUDIT judit.serrano@udl.cat 6
Horario a convenir con la
profesora.
Tutor?as presenciales o virtuales.

SOTO MEROLA, JOANA joana.soto@udl.cat 6
Horario a convenir con la
profesora.
Tutor?as presenciales o virtuales.

Objetivos académicos de la asignatura

• Desarrollar el conocimiento de los rasgos estructurales de los sistemas de medios del entorno europeo,
prestando especial atención a los casos catalán y español.

• Identificar los actores económicos, políticos y sociales que conforman o contribuyen a la conformación de los
sistemas de la comunicación.

• Identificar las características y el funcionamiento básico de las industrias culturales.

• Apreciar, comprender y analizar el conjunto de actividades de creación, producción, distribución y
comercialización que concurren en la producción de un bien o servicio cultural.

• Definir las características básicas de funcionamiento de las industrias culturales en la sociedad contemporánea.

• Poder apreciar la interacción entre el sistema comunicativo y la estructura social.

Competencias

Básicas

CB5. Saber desarrollar las habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto
grado de autonomía

Generales

CG2. Desarrollar la capacidad de organización y planificación.

CG3. Aplicar los conocimientos teóricos en la actividad práctica.

CG5. Desarrollar la capacidad de gestión de la información.

Específicas

CE5. Identificar y analizar la estructura de los medios de comunicación y los fenómenos industriales y
empresariales en este ámbito.

CE6. Desarrollar un conocimiento adecuado de las políticas de comunicación y la legislación propia del ámbito de
los medios de comunicación.

CE7.Identificar y aplicar los fundamentos éticos y la deontología profesional en el ejercicio de las actividades
relacionadas con los medios de comunicación.

CE9 Concebir, planificar y ejecutar proyectos en el ámbito de los medios de comunicación en todo tipo de
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soportes.

Transversales

CT4. Adquirir conocimientos básicos de emprendimiento y de los entornos profesionales.

Contenidos fundamentales de la asignatura

Formación transversal en ciencias sociales, artes, humanidades y tecnologías de la comunicación.
Profundización en el estudio y la práctica de la comunicación y en el conocimiento multidisciplinar de las
industrias culturales (cine, artes escénicas, industria del libro, etc).
Conocimiento teórico, histórico, filosófico y artístico sobre los orígenes y las transformaciones del concepto
de industrias culturales.
Conocimiento de la transformació sectorial que los avances tecnológicos, los movimientos sociológicos y
artísticos y el motor económico han ido produciendo sobre las dimensiones del fenómeno.

Ejes metodológicos de la asignatura

Ejes metodológicos de la asignatura:

1. Clases magistrales. Exposición de las condiciones de la asignación de la forma oral por parte de la profesora.

3. Conferencias. Exposición pública sobre un tema de tiempo para una persona experta

5. Seminario. Sesiones en un grupo de mi equipo de trabajo para investigar un tema relacionado con el tema y la
discusión, sobre la dirección de un profesor y un experto, según aprofundir sobre temes monogràfics.

6. Trabajo en grupo. Actividad de aprendizaje mediante colaboración entre miembros del grupo. ball en grup. 

7. Escrito de Trabajo. Activación consistente en la presentación de un documento escrito.

8. Aprendizaje de los problemas.

9. Elaboración de proyectos. Metodología de acuerdo con la promoción de la aplicación a partir de la realización del
proyecto: idea, disyuntiva, planificación, desarrollo y avalúo del proyecto.

10. Estudio de casos. Uso útil para estudiar un individuo, una institución, un problema, etc.

Plan de desarrollo de la asignatura

TEMARIO

TEMA 1: La cultura. Una primera aproximación (5 sesiones)

TEMA 2: Cultura, política y economía. Historia y definición de las industrias culturales (6 sesiones)

El nacimiento de las industrias culturales: Adorno y Horkheimer.
Una definición actual
Políticas culturales y el proceso de globalización de las industrias culturales

TEMA 3: Las industrias culturales (14 sesiones)

Los museos
El arte callejero
La industria editorial
Medios de comunicación y posverdad
La fotografía

TEMA 4: Los colectivos minorizados en las industrias culturales (5 sesiones)
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Sistema de evaluación

 

 

GRUPO EN CATALÁN

1.Reseñas (30%)

Producto Audiovisual (individual).
Producto Literario (en pareja).
Asistencia y reseña sobre un acontecimiento cultural de la Semana de la Comunicación (individual).

2. Reportaje cultural (30%)

Trabajo en video (grupal).
Presentación del proyecto.

3. Examen final (30%)

Reflexionará sobre los conceptos generales de la asignatura y consistirá en preguntas de respuesta abierta.
Hay que aprobar el examen con un 5 para hacer media con el resto de métodos de evaluación.
Este es el único mecanismo de evaluación que tiene recuperación (2ª convocatoria).

4. Participación en clase (10%)

 

 

GRUPO EN INGLÉS

1. Reseñas (45%)

     Reseña a partir de la lectura de un libro (trabajo individual): 25%
     Reseña de un producto cultural (trabajo individual): 10%
     Asistencia y reseña sobre un evento cultural de la Semana de la Comunicación (trabajo individual): 10%

2. Reportaje cultural (25%)

     Elaboración de un reportaje cultural y presentación oral (trabajo individual): 25%

3. Examen (30%)

     Reflexionará sobre los conceptos generales de la asignatura y consistirá en preguntas de respuesta
abierta.
     Es necesario aprobar el examen con un 4 para promediar con el resto de métodos de evaluación.
     La fecha del examen se establece por calendario de la Facultad.
     Es el único mecanismo de evaluación con recuperación (2a convocatoria).

4. Asistencia:

La asistencia al 80% de las clases es requisito para aprobar la asignatura para los estudiantes matriculados
por primera vez.

 

En caso de plagio, se aplicará la 'Normativa para la evaluación y calificación de la docencia en grados y másteres
de la UdL'.
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Los estudiantes que combinen sus estudios con un trabajo a tiempo cumplido o un trabajo a tiempo parcial con
horario coincidente con las clases tienen derecho a pedir la evaluación alternativa en un plazo de 5 días desde el
comienzo del semestre. Por más información, enviáis un correo electrónico a academic@lletres.udl.cat o dirigíos a
la Secretaría de la Facultad de Letras

Bibliografía y recursos de información

ADORNO, Theodor. and HORKHEIMER, Max. The culture industry. Enlightenment as a mass deception, New
York, Dialectic of Enlightenment, Continuum, 1993.
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BERRIO, Jordi et al., La política cultural europea. Una proposta des de Catalunya, Barcelona, Fundació Jaume
Bofill, 1990

BONET, Lluís., Llibre blanc de les indústries culturals a Catalunya, Barcelona, ICIC, 2003
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CASTELLANOS, Jordi. Literatura i societat. La construcció d’una cultura nacional, Barcelona, L’avenç, 2013.

CASTELLS, Manuel. Comunicación y poder. Madrid, Alianza Editorial, 2009.

CEREZO, Pepe. (2018). Los medios líquidos. La transformación de los modelos de negocio. Editorial UOC.

DERESIEWICZ, Willian (2021). La muerte del artista. Madrid: Capitan Swing.
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GREEENBERG, Clement., Arte y cultura, Barcelona, Gustava Gili, 1979
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PERICOT, Jordi., Servirse de la imagen. Un análisis pragmático de la imagen, Barcelona, Ariel, 1987.

PUYAL, Joaquim Maria (2011). Aicnàlumba: reflexions sobre la societat i els mitjans: propostes per a la nova
televisió. Barcelona: Columna.

RIAÑO, Peio (2020). Las invisibles. ¿Por qué el museo del arte esconde a las mujeres? Madrid: Capitan Swing. 

ROQUETA, Marta. De la poma a la pantalla, Lleida, Pagès Editors, 2019. 
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VALLEJO, Irene. El infinto en un junco, Madrid, Ediciones Siruela, 2019.

VISA, Mariona; FIGUEROLA, Mari Carmen; BRIONES, Erica. La maternidad en la ficción contemporánea, Berna,
Peter Lang, 2020. 
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Akal, 2001.
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