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Información general de la asignatura

Denominación PUBLICIDAD

Código 101935

Semestre de
impartición

2o Q(SEMESTRE) EVALUACIÓN CONTINUADA

Carácter Grado/Máster Curso Carácter Modalidad

Grado en Comunicación y
Periodismo Audiovisuales

3 OBLIGATORIA Presencial

Número de créditos de
la asignatura (ECTS)

6

Tipo de actividad,
créditos y grupos

Tipo de
actividad

PRAULA TEORIA

Número de
créditos

3 3

Número de
grupos

2 2

Coordinación SERRANO TOLDRA, JUDIT

Departamento/s FILOLOGIA CATALANA Y COMUNICACIÓN

Distribución carga
docente entre la clase
presencial y el trabajo
autónomo del
estudiante

- Clases Presenciales (HP): 30 sesiones de 2h = 60 horas. 
- Trabajo Autónomo (TA): 90 horas.

Información importante
sobre tratamiento de
datos

Consulte este enlace para obtener más información.

Idioma/es de
impartición

Catalán y castellano (Grupo 1) 
Inglés (Grupo 2)
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https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/xCrDk778LUMDuQY


Profesor/a (es/as)
Dirección electrónica\nprofesor/a
(es/as)

Créditos
impartidos
por el
profesorado

Horario de tutoría/lugar

RÚBIES BALLARÍN, MARINA marina.rubies@udl.cat 6

SERRANO TOLDRA, JUDIT judit.serrano@udl.cat 6

Información complementaria de la asignatura

Esta asignatura pretende adentrar el alumnado en el mundo comunicativo y empresarial de la publicidad a través
de dos pilares: el análisis publicitario y la creación publicitaria.
Descubriremos los orígenes de la publicidad y avanzaremos hasta llegar a las tendencias publicitarias más
innovadoras del momento actual.

Aprenderemos el proceso de creación de la idea y de contacto con la empresa cliente, así como las estructuras de
las agencias publicitarias y las consecuencias de la industria en el conjunto de la sociedad de la información y la
comunicación.

Objetivos académicos de la asignatura

Facilitar recursos al alumnado para ayudarlo a lograr conocimientos teóricos y prácticos sobre el mundo de la
comunicación publicitaria incentivando su capacidad analítica y creativa. Ayudarlo a descubrir y desarrollar:
- Las tendencias actuales de comunicación en las instituciones, organizaciones y empresas.
- La sociología y deontología de la comunicación publicitaria. Fundamentos básicos del mensaje publicitario
persuasivo.
- Fundamentos básicos del proceso publicitario.
- Descubrir los agentes publicitarios y las relaciones que se establecen entre ellos: anunciante, agencia, medios de
comunicación, público objetivo, consumidor.
- Descubrir de los géneros y formatos publicitarios.

Competencias

Básicas:
CB5. Saber desarrollar aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un
alto grado de autonomía.

Generales:
CG2. Desarrollar la capacidad de organización y planificación.
CG3. Aplicar los conocimientos teóricos en la actividad práctica.
CG6. Desarrollar la creatividad, la innovación y la competitividad.

Específicas:
CE7. Identificar y aplicar los fundamentos éticos y la deontología profesional en el ejercicio de las actividades
relacionadas con los medios.
CE16. Desarrollar y aplicar conocimientos sobre gestión de la comunicación institucional y empresarial, así como
sobre las diferentes estrategias en los ámbitos de la comunicación corporativa y publicitaria.

Transversales:
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CT4. Adquirir conocimientos básicos de emprendeduría y de los entornos profesionales.

Contenidos fundamentales de la asignatura

BLOQUE 1: Introducción a la publicidad
T1 Definición de publicidad. La relación entre los conceptos de publicidad y de marketing
T2 Evolución histórica de la publicidad y sus elementos. Situación actual
T3 Componentes y elementos de la publicidad.
T4 Tipologías publicitarias

BLOQUE 2: Los agentes de la industria publicitaria
T5 La empresa anunciante
T6 Las agencias. Las centrales de medios. Las productoras
T7 Los medios. Publicidad y Márketing Digital. Estrategias de planificación de medios. 
T8 El consumidor

BLOQUE 3: El mensaje publicitario y el proceso creativo
T9 Efectos de la publicidad. Características del mensaje y del diseño publicitario. Publicidad sexista y el papel de
la mujer en los contenidos publicitarios. 
T10 La campaña publicitaria I. La creación. La campaña publicitaria II. La ejecución
T11 Nuevas formas de publicidad y nuevos perfiles profesionales
T12 Legislación y ética publicitaria

Ejes metodológicos de la asignatura

A) Horas presenciales en el aula

- Clases magistrales: Exposición de los contenidos de la asignatura de forma oral por parte de la profesora.
- Debate dirigido: Promover la expresión y la comprensión oral en una conversación colectiva en la cual el tema
puede ser preparado, pero no el desarrollo de las intervenciones.
- Actividad en colaboración: Actividad de aprendizaje que se tiene que hacer mediante la colaboración de los
miembros de un grupo.
- Trabajo escrito: Actividad consistente en la presentación de un documento escrito.
- Estudio de casos: Método utilizado para estudiar un individuo, una institución, un problema, etc. de manera
contextual y detallada.
- Tutorías: guiaje, asesoramiento y resolución de dudas en grupos reducidos o individualmente.

B) Trabajo autónomo (TA)

- Prácticas, ejercicios, lecturas o estudio otros materiales, cuestionarios, etc.
- Discusiones en linea mediante foros virtuales. 

Plan de desarrollo de la asignatura

6 febrero - 3 marzo Bloque 1

6 marzo - 14 abril Bloque 2

17 abril - 26 mayo Bloque 3

El cronograma con el contenido concreto de cada clase y las fechas de las pruebas de evaluación y entrega de
trabajos se facilitará el primer día de clase, en una jornada de presentación de la asignatura. 

Sistema de evaluación
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Mecanismo de evaluación
 Individual (I) o
Grupal (G)

 % sobre la
nota final

Práctica I: Análisis publicitario G 15%

Práctica II: Creación de campaña publicitaria G 25%

Presentación oral G 10%

Prueba Bloque 1 I 5%

Prueba Bloque 2 I 5%

Examen final I 30%

Asistencia, participación en debates y pequeñas
actividades, tanto en el aula como online

I 5%

Total: 100%

RESUMEN:

- Trabajos: 40%

- Pruebas escritas: 40%

- Asistencia y exposición oral: 20%

 

Observaciones:

- Teniendo en cuenta la situación provocada por la COVID-19, si la situación lo requiere los exámenes
podrán celebrarse de modo ON-LINE. 

- Hay que aprobar el examen final con una calificación mínima de 5 sobre 10 para aprobar la asignatura.

- El único mecanismo de evaluación que tiene derecho a recuperación es el Examen final (30%).

- El plagio està prohibido. En caso de plagio, se aplicará lo que establece la ‘Normativa de Evaluación y
Calificación de la Docencia en los Grados y Másteres de la UdL’.

- La evaluación es continua. Los/las estudiantes que combinen sus estudios con un trabajo a tiempo completo o un
trabajo a tiempo parcial coincidente con el horario de clase tienen derecho a pedir evaluación alternativa en un
plazo de 5 días desde el comienzo del semestre. Para más información, mande un correo electrónico a
academic@lletres.udl.cat o dríjase a la Secretaría de la Facultad de Letras.
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