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Informacion complementaria de la asignatura

Recomendaciones

Por un seguimiento 6ptimo de la asignatura se recomienda repasar y trabajar activamente los conceptos logrados
en la asignatura de Direccion de Marketing. Se recomienda resolver todos los casos practicos aunque no sean
obligatorios.

Asignatura/materia en el conjunto del plan de estudios

La asignatura de Marketing estratégico es una asignatura de tercer curso que se presenta como una continuacién
de la introduccion al marketing que se realiza a Direccién de marketing de segundo curso. Es por eso que es
imprescindible cursar la asignatura después de haber superado satisfactoriamente Direccion de marketing.
Ademas, podréis completar vuestros conocimientos en el area de marketing cursando asignaturas optativas, como
Investigacion de marketing donde podréis estudiar el proceso de la investigacién de mercados, asi como las
principales técnicas cualitativas o la asignatura de Comercio Exterior, donde se introduciran los conceptos, los
mecanismos Y las dindmicas para empezar la actividad exportadora y/o importadora de la empresa.

Objetivos académicos de la asignatura

Ver competencias

Competencias

Competencias estratégicas de la Universidad de Lleida

e Dominio de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion.
e Correccion en la expresion oral y escrita

Competencias especificas de la titulacion
e Desemperiar las funciones relacionadas con las distintas areas funcionales de una empresa e instituciones.
Objetivos
e Redactar un plan de méarqueting a partir de los conocimientos trabajados en la asignatura.

e |dentificar e interpretar los factores econémicos, ambientales,politicos, sociologicos y tecnolégicos en los
ambitos local, nacional e internacional y su repercusién sobre las organizaciones.

Competencias transversales de la titulacion

e Actuar en base al rigor, al compromiso personal y con orientacién a la calidad.

e Capacidad de organizar y planificar.

e Ser capaz de trabajar y de aprender de forma auténoma y simultaneamente interactuar adecuadamente con
los demas, cooperando y colaborando.

e Capacidad de critica y autocritica.

e Trabajo en equipo y liderazgo.

e Capacidad de andlisis y de sintesis.
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Contenidos fundamentales de la asignatura
Tema1l. El plan de marqueting

Tema?2. Estrategias de producto

Temagd. Estrategias de precios

Tema4. Estrategias de distribucion

Temab. Estrategias de comunicacion

Bibliografia y recursos de informacion

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

CUTROPIAFERNANDEZ, Carlo (2005). Plan de marketing: paso a paso (22 Edicié).ESIC Editorial.
Madrid.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary (2008): Introduccion al Marketing (122 Edicid); PearsonEducacion,
Madrid.

LAMBIN, Jean— Jacques (2003): Marketing Estratéqico; ; Esic Editorial. Madrid.

RODRIGUEZ ARDURA, Inma et a.r (2008): Principiosy estrategias de marketing (22 Edicid), Editorial
UOC, Barcelona.

SANTESMASES MESTRE, Miguel (2009): Fundamentos de marketing;Edicions Piramide, Madrid.
REVISTAS
- Marketing + Ventas. Espanya
- IPMark .Espanya
- Harvard-Deusto Marketing & Ventas .Espanya
- Harvard-Deusto Business Review . Espanya
RECURSOS ELECTRONICOS

Material de suport al manual Principios y estrategias de marketing (22
Edicion). http://www.editorialuoc.com/marketing

Liibre digital de Rafael Muniz publicat per CEF(Centro de Estudios Financieros) disponible a la segiient
adreca: http://www.marketing-xxi.com/
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