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Subject's general information

Subject name FOREIGN TRADE
Code 101330
1st Q(SEMESTER) CONTINUED EVALUATION

Typology Course Character Modality
Bachelor's Degree in Business Attendance-
. i 4 OPTIONAL
Administration and Management based
Course number of 6

credits (ECTS)

Type of activity, credits,

and groups Activity type PRAULA TEORIA
Numberot 27 33
credits
Number of 1 1

groups

Coordination COS SANCHEZ, MARIA PILAR
Department BUSINESS ADMINISTRATION

Teaching load (40%) 60h presenciales
distribution between (60%) 90h trabajo auténomo
lectures and

independent student

work

[l A CIinELi M Consult this link for more information.
on data processing

Language Castellano y catalan

Distribution of credits Pilar Cos Sanchez 12 ECTS



https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/ljIirDLEOoUr5Rj
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Credits
Teaching staff E-mail addresses taughtby  Office and hour of attention
teacher

COS SANCHEZ, MARIA PILAR pilar.cos@udl.cat 6

Subject's extra information
Recomendaciones del profesor:

e EIl Campus Virtual de la UdL (Sakai) es necesario para el desarrollo de esta asignatura. Se utilizara para avisos,
informaciones de la profesora,... (espacio anuncios), para publicar los contenidos de la asignatura (espacio
recursos), para publicar los enunciados de las actividades y entregar su solucion (espacio actividades), y para
enviar mensajes individuales (espacio mensajes).

o Es imprescindible leer los contenidos de las unidades antes de cada leccién magistral, para seguir
adecuadamente las explicaciones tedricas y practicas. Previamente y durante la explicacién de cada unidad se
preguntara en clase sobre los contenidos de la misma. La profesora indicara los apartados de lectura
correspondientes para cada sesion.

e Es importante sino imprescindible asistir a clases, por su caracter eminentemente practico y por la tutorizacién y
seguimiento personalizado el dia de resolucion de las actividades.

e Podéis fijar una tutoria por e-mail o por el campus virtual, independientemente del horario de tutorias establecido.

Learning objectives

L'objectiu general de I'assignatura de Comerg Exterior és introduir els conceptes, els mecanismes i les dinamiques per
comengar l'activitat exportadora i/o importadora de I'empresa. Es tracta de veure les regles del joc, els riscos als quals
s'enfronta I'empresa i les solucions que li ofereixen els mecanismes existents.

Aquest objectiu general es concreta en els objectius seglents:

Coneixer els elements basics per afrontar els mercats exteriors.

Coneéixer les principals barreres al comer¢ internacional i els organismes que procuren la liberalitzacié del mercat.
Disposar d'estratégies d'internacionalitzacié, per seleccionar i introduir-se en mercats exteriors.

Coneixer i practicar els Incoterms.

Coneixer l'operativa de l'activitat importadora i exportadora, aixi com la documentacié corresponent.

Aprendre diferents modalitats de cobrament i pagament internacionals.

Coneixer el funcionament i les caracteristiques del mercat de divises.

No ok~

Competences

University of Lleida strategic competences

e Correctness in oral and written language.
e Master Information and Communication Technologies.

Goals

e The general aim of the subject External Trade is to enter the concepts, the mechanisms and the dynamic
to start with the exporting activity and/or importing of the company. It treats to see the rules of the game,
the risks to which goes trought the company and the solutions that offer him the existent mechanisms.
This general aim concretises in the following aims: 1. Knowedlge of the basic elements to face the external
markets. 2. Know the main barriers to the international trade and the organisms that try the liberalisation of
the market. 3. Have a range of internationalisation strategies, to select and enter in external markets. 4.
Know and practise the Incoterms. 5. Know the operative of the importing and exporting activity, as well as
the corresponding documentation. 6. Learn different forms of collection and international payment. 7. Know
the operation and the characteristic of the market of divises. 8. Can carry out an international agreement.
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Master a foreign language.

Degree-specific competences

Create and direct a business, which listens and responds to the changes of the environment in which it operates.
Apply instrumental techniques to the analysis and solution of business problems and to the taking of decisions.
Perform the roles related to the different functional areas of a business and institutions.

Elaborate, interpret and audit the economical-financial information of entities and individuals, and provide them
with assessment.

Degree-transversal competences

Ability to criticise and be self-critical.

Ability to organise and plan.

Teamwork and leadership.

Be able to work and to learn in an autonomous way and simultaneously adequately interact with others, through
cooperation and collaboration.

Ability to analyse and synthesise.

Act in accordance with rigour, personal compromise and in a quality orientated way.

Subject contents

Module 1: INTERNATIONALISATION AND COMMERCIALISATION

Unit 1: Internationalisation and commercialisation

1.

2.

Trade and globalization
1.1. Situation of the world-wide oustide trade

1.2 Trade and globalization

The international expansion of the company
2.1.Analisis of the company: the decision to export
2.2. Estrategic decisions

2.3. The stages of internationalization of the company

3. Research and market selection

4.

3.1. Introduction
3.2. Stages of marketing research
3.3. Check List of a market research

3.4. Sources of information

International strategy formulation
4.1. Concentration versus dispersion

4.2. Global or multi-domestic strategy
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5. Forms of entry into foreign markets
5.1. Export in various forms
5.2. The transfer of technology

5.3. Manufacturing in foreign markets

6. International Marketing Plan
6.1. Introduction
6.2. Internation Product Strategy
6.3. Internation Price Strategy
6.4. International Distribution Strategy

6.5. International Communication Strategy

7. Export promotion organisms: ICEX, COPCA, ...

Module 2: FOREIGN TRADE OPERATIVE

Unit 2: The Incoterms
1. The Incoterms.
1.1. Definition
1.2. Clasification
1. Sounder of the import costs.

2. Sounder of the export costs.

Unit 3: Foreign Trade Management
1. Structure, contents and description of the Integrated Tariff of the European Communities. Taric
1.1.Import and export trade system
1.2.Import custom duties
1.3.Moderations of the Community Tariff Policy
1.4 Preferential U.E agreements

1.5.Description of the Taric's concepts

2. Tax regimes in foreign trade operations.
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3. Customs procedures

3.1. Import Customs Formalities

3.2. Exort Customs Formalities

3.3. SAD (Single Administrative Document)
4. Foreign Trade Documents

4.1.Commercial Documents

4.2. International Transport Documents

4.3. Insurance Documents

4.4. Administrative Documents

4.5. Certificate

4.6. Other Dcouments

5.Community Trade

5.1.Concepts

5.2. Taxation in intra-exchanges

5.3.Declaration statistics: Intrastat

6. Internet directions

Module 3: PAYMENT MEANS AND CURRENCY MARKET

Unit 4: Intenational Payment Means
1. The principal means of international payment. Classification.
2. Personal check and bank check
3. Simple payment order
4. Simple Remittance
5. Documentary Remittance
6. Documentary payment order

7. The hedging intruments of the exchange risk

Unit 5: The Documentary Credit
1. Definition

2. Regulation
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3. Operation
4. Convention of the documentary credit
5. Types of credits

6. Recommendations

Unit 6: The Currency Market

1. European sistem of central banks
2.  The currency market

3. The hedging intruments of the exchange risk

Methodology

Documentaci6 teorica de l'assignatura.

Explicacions tedriques i practiques, del contingut del programa.

Discussions de debats presencials i/o virtuals.

Tutoria personalitzada en la realitzacié de les activitats, per I'aplicacié dels coneixements adquirits en
I'assignatura.
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Development plan

o HEITEEE L (B Actividad trabajo
Descripcion: t6nomo
Presencial (Horas) L
e . Presentacion
Presentacion asignatura . .
asignatura Leer guia docente de la
1 3,5 asignatura 3
. Leccion magistral y
Sile el actividad de debate
Leccién magistral Comprension y estudio de
Unidad 1 .. 9 y 3,5 los apuntes; resolucion de | 4,5
2 actividad de debate -
la actividad planteada
el Leccién magistral y 35 Comprension y estudio de
) . resolucién de caso ’ los apuntes; resolucién de | 4,5
3 el TG ractico la actividad planteada
septiembre. Sant Miquel. P P
Leccién magistral y Comprensién y estudio de
4 Unidad 1 resolucién de caso 3.5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccion magistral y Comprension y estudio de
5 Unidad 2 resolucién de caso 3,5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccion magistral y Comprension y estudio de
6 Unidad 2 resolucién de caso 3,5 los apuntes; resoluciéon de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccién magistral y Comprensién y estudio de
7 Unidad 2 resolucién de caso 3.5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccion magistral y Comprension y estudio de
8 Unidad 3 resolucién de caso 3,5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
L [ reparacion
9 1a prueba escrita. Temas 1, 2 Realizacién 12 prueba | 3,75 =L L 11
Examen 1
Leccién magistral y Comprension y estudio de
10 Unidad 3 resolucién de caso 3.5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccion magistral y Comprension y estudio de
11 Unidad 4 resolucién de caso 3,5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccion magistral y Comprension y estudio de
12 Unidad 4 resolucién de caso 3,5 los apuntes; resolucion de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccién magistral y Comprensién y estudio de
13 Unidad 5 resolucién de caso 3.5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
Leccién magistral y Comprension y estudio de
14 Unidad 6 resolucién de caso 3,5 los apuntes; resolucién de | 4,5
practico la actividad planteada
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Fechas Actividad HTP (2)
Descripcion:
(Semanas) Presencial (Horas)

Actividad trabajo
auténomo

Lecciéon magistral y

15 Unidad 6 resolucién de caso 3,5 4,5
practico
Repaso asignatura y Comprension y estudio de

16 Todas unidades resolucién de caso 3,5 los apuntes; resolucién de | 6,5
practico la actividad planteada

Estudio y preparacion
examen 2

22 prueba escrita. Unidades 3, 4, | Realizacién 22 prueba
5,6 escrita

17,18y 19 3,75 11

TOTAL 60 90
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Evaluation

La calificacion final se obtiene de la media ponderada de las calificaciones obtenidas en cada una de las actividades de
evaluacién segun su peso especifico.

Objetivos

Actividades de evaluacion

Criterios

Fechas

IIG

OV (1) @)

. Miércoles, 13 de noviembre
Unidades 1, 2 :l)ota 1: Prueba escrita 1 (Examen 18 2013. 0
Hora: 17:30
Unidades 3, 4, 5, 6 Nota 2: Prueba escrita 2 (Examen 26 Jueves, 23 de enero 2014. 0
2) Hora: 17:30
Notas 3, 4,5, 6: Entrega de las 4 13 x 4 act
Temas1a6 actividades sefnaladas en el cuadro *) "| A lo largo del curso (0]
siguiente (temporalizacién)
Temas1a6 ::;aer participacion activa en 4 A lo largo del curso (@)

(1)Obligatoria / Voluntaria

(2) Individual / Grupal

(*) Total actividades: 52%

Temporalizacién de las 4 actividades de la evaluacién continuada (notas 3, 4, 5, 6)

Numero Modulo de Descripcion oV (1) Fecha de inicio | Fecha limite de

actividad referencia P actividad entrega

Actividad 1 1 Internac_lohallz_a}mon y o 25 septiembre 9 octubre
Comercializacion

T 2 Incoterms (0] 16 octubre 30 octubre

Actividad 3 3 Ersien el CrmErD BT (0] 6 noviembre 27 noviembre

Actividad 4 4 msg‘;’: Cpduopliscaccls (0] 2 diciembre 18 diciembre

(1) Obligatoria / Voluntaria

Aclaraciones de la evaluacion de la asignatura:

e Es obligatorio |a realizacion y entrega de 3 de las 4 actividades. En su caso, la calificacién de la actividad no

entregada sera un “0” y no se podra recuperar la actividad.
e La entrega de las actividades puede ser complementada y/o substituida con una prueba escrita u oral de cada
una de ellas en el horario de clase.
o Las dos pruebas escritas son obligatorias, y la nota media minima exigida entre los dos examenes es un 4 sobre

10.

e Las fechas de las pruebas escritas no se aplazaran por ningun motivo. Cada prueba escrita tiene un dia y una

hora de realizacién ya fijadas en el cuadro anterior.
e Para superar la asignatura es imprescindible que la nota media de las pruebas escritas sea igual o superior a 4 y
que la calificacion final (nota resultante de la media ponderada de las 7 notas) sea igual o superior a cinco.
e El alumno que Unicamente obtenga calificacion de 2 0 menos de las 6 primeras notas de la evaluacién tendran
como nota final de esta asignatura la calificacién de NO PRESENTADOQO.
e La participacion activa en clase se refiere a las preguntas planteadas del temario y a la resolucion de ejercicios
en clase, siendo importante, por tanto, su asistencia.
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