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Credits
Professor/a (s/es) Al sl el el Impartits Horari de tutoria/lloc
(s/es) pel
professorat
CORS IGLESIAS, MARTI marti.cors@ub.edu 1,5 Concretar per mail
GOMEZ MARTIN, MARIA BELEN | bgomez@ub.edu 1,5 Concretar per mail
PAUL AGUSTI, DANIEL daniel.paul@udl.cat 0 Concretar per mail

Informacié complementaria de I'assignatura
FRAU ACADEMIC O COPIA ESPONTANIA

CATALA En cas de frau académic o copia espontania, s'aplicara el que estableix la Normativa de I'avaluacié i la
qualificacié de la docéncia en els graus i masters de la UdL.

CASTELLA En caso de fraude académico o copia espontanea, se aplicara lo establecido en la Normativa de
evaluacién y calificacién de la docencia en los grados i masteres de la UdL.

ANGLES If academic fraud or spontaneous copying is detected, we will apply what is established in the
Regulations for the Assessment and Grading of Student Learning in UdL Bachelor's and Master's Degrees.

AVALUACIO ALTERNATIVA

CATALA L’estudiant o I'estudianta que es vulgui acollir a 'avaluacio alternativa haura de presentar un contracte de
treball o justificar, mitjangant un escrit dirigit a la degana, les raons que li impossibiliten fer 'avaluaci6 continua en

un termini de cinc (5) dies des del comengament del quadrimestre. Per més informacié, envieu un correu electronic
a lletres.secretariacentre@udl.cat o adreceu-vos a la Secretaria Academica de la Facultat de Lletres.

CASTELLA El estudiante o la estudiante que se quiera acoger a la evaluacion alternativa debera presentar un
contrato de trabajo o justificar, mediante escrito dirigido a la decana, las razones que le imposibilitan realizar la
evaluacién continua en un plazo de cinco (5) dias desde el comienzo del cuatrimestre. Para mas informacién,
envie un correo electronico a lletres.secretariacentre@udl.cat o dirijase a la Secretaria Académica de la Facultad
de Letras.

ANGLES Students who want to ask for alternative assessment must submit an employment contract or justify, in a
letter addressed to the dean, the reasons that make it impossible for him/her to carry out the continuous
assessment within five (5) days after the beginning of the semester. For information, please send an e-mail to
lletres.secretariacentre@udl.cat or ask for information at the Faculty’s academic office (Secretaria Académica de la
Facultat de Lletres).

Objectius academics de l'assignatura

e Abordar I'ls de les rutes turistiques com a projectes dinamitzadors del territori des d'una perspectiva local i
regional.

e Analitzar diferents rutes turistiques. Reconeixer els recursos territorials susceptibles de ser objecte de rutes
turistiques.
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e Proporcionar coneixements, técnigues i metodologies per a la planificacio, creacio i gestié de rutes
turistiques.

e Plantejar i definir a partir d'un cas d'estudi real en una area de muntanya un producte turistic a partir dun
itinerari o ruta turistica

Competéncies
Basiques

B10 Que els estudiants posseeixin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant
d'una manera que haura de ser en gran mesura autodirigido o autdnom (*)

Generals
CG1 Valorar els mecanismes d'interacci6 de la societat amb el medi ambient en la perspectiva de la
presa de decisions.

CG2 Manejar i emprar els métodes i técniques d'analisi i interpretacio de les variablesi fonts
estadistiques socioeconomiques i mediambientals.

CG4 Analitzar les dinamiques de fons de les situacions noves i complexes, dissenyar estratégies
alternatives de resolucié i aprofitar el potencial de millores.

Especifiques

CE1 Reconéixer, caracteritzar i interpretar la singularitat fisica i humana de la muntanya i explicar la
diversitat dels territoris de muntanya.

CES5 Analitzar els processos de desenvolupament economic en arees de baixa densitat demografica.

CE®6 Dissenyar projectes de desenvolupament empresarial en el context dels plans i ajudes publiques
per al desenvolupament i promocio6 de les arees rurals i de muntanya.

CE7 Dissenyar alternatives de creixement i desenvolupament d'activitats turistiques, aprofitaments
energétics i altres sectors innovadors en arees de muntanya.

Continguts fonamentals de l'assignatura

Rutes turistiques: Introduccio i conceptes basics

Rutes en el context de la dinamitzacio6 turistica

La ruta com a producte turistic: Definicio, promocié, comercialitzacié i respostes
Les rutes i la seva projeccié: Rutes, patrimoni cultural i patrimoni natural

Hown -~

Eixos metodologics de 'assignatura

Forums de debat 5
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Practica/treballs on-line Practiques de problemes 10
Recerca d’informacié 5
Estudi de casos 15

Proves de validacio Presentaci6o/Prova de validacio on-line 3

Pla de desenvolupament de I'assignatura

L'assignatura combinara els continguts tedrics amb l'analisi practica. La teoria es proporcionara a l'inici de cada
tema i suposara la base per a I'estudi de casos i la resolucié d'exercicis i suposits. Les sessions es basaran en la
participacio activa dels alumnes per tal d'afavorir tant I'aprenentatge com el desenvolupament de les habilitats i
competéncies determinades en el programa.

El caracter practic i aplicat de I'assignatura permetra plantejar la realitzacié d'un projecte final dirigit relacionat amb
la tematica i els continguts exposats al llarg del curs.

Sistema d'avaluacié

Sistemes d’avaluacié
(A CONCRETAR PEL RESPONSABLE)

Treballs de practiques 30

Informes, memories de analisi o projectes aplicats 50

Participaci6 en forums i altres activitats on-line 10

Registres d’Us del campus virtual 10

Proves d’autoseguiment 0

Validacié on-line 0
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