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Informació general de l'assignatura

Denominació TURISME CULTURAL I DE CIUTAT

Codi 102633

Semestre d'impartició 1r Q Avaluació Continuada

Caràcter Optativa

Nombre de crèdits
ECTS

6

Crèdits teòrics 4

Crèdits pràctics 2

Horari de tutoria/lloc A concretar via correu electrònic o al finalitzar les classes

Departament/s Geografia i Sociologia

Modalitat Presencial

Informació important
sobre tractament de
dades

Consulteu aquest enllaç per a més informació.

Idioma/es d'impartició Català

Grau/Màster Grau en Turisme

Distribució de crèdits Hores presencials: 60 
Hores no presencials: 90

Horari de tutoria/lloc A concretar via correu electrònic o al finalitzar les classes

Adreça electrònica
professor/a (s/es)

dpaul@geosoc.udl.cat
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PAUL AGUSTI, DANIEL

Informació complementària de l'assignatura

L'assignatura pretén mostrar les peculiaritats del turisme cultural i del turisme de ciutat. Es pretén així que els
alumnes disposin d'eines que els permetin conèixer les principals claus de la gestió d'aquestes tipologies
turístiques. Per aquest motiu l'assignatura aportarà especificitats sobre gestió i els impactes dels equipaments,
especialment en l'espai urbà. Una part de l'assignatura serà de caràcter pràctic, amb visites a diversos
equipaments culturals.

 

Aquesta guia docent està pensada per desenvolupar-la amb un màxim de 40 matriculats. Si el nombre augmenta
algunes de les activitats i criteris d’avaluació poden sofrir modificacions que es comentaran el primer dia de
classe.

Objectius acadèmics de l'assignatura

En aquesta assignatura es pretén que els estudiants assoleixin els objectius següents:

1.- Prendre consciència de la importància d'una bona gestió del turisme cultural

2.- Mostrar diverses estratègies que poden ajudar a l'èxit del turisme cultural

3.- Analitzar les peculiaritat de l'espai urbà i com aquest espai urbà pot acollir els fluxos turístics

Competències

1.- Analitzar, sintetitzar i interpretar el turisme

2.- Seleccionar i utilitzar les tecnologies de la informació i la comunicació més adequades a cada situació

3.- Recollir i seleccionar informació de manera eficaç i eficient

4.- Analitzar i reflexionar sobre la dimensió transversal del turisme i el seu caràcter evolutiu

5.- Analitzar les implicacions ètiques del turisme

6.- Identificar elements rellevants procedents d’altres cultures i la diversitat de costums existents

7.- Analitzar les característiques i iniciatives de la direcció, gestió i planificació turística

8.- Llegir, comprendre i comentar textos científics

 

Continguts fonamentals de l'assignatura

Tema 1.- Marc conceptual del turisme cultural (3 sessió)

Tema 2.- Diferències entre patrimoni cultural i recurs cultural (2 sessió)

Tema 3.- Relacions entre turisme, patrimoni i territori (2 sessió)

Tema 4.- Grans tendències del mercat turístic (2 sessió)

Tema 5.- El turisme cultural com estratègia de desenvolupament (2 sessió)
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Tema 6.- Ciutat i cultura (2 sessió)

Tema 7.- El paper de la cultura en les polítiques urbanes (3 sessió)

Eixos metodològics de l'assignatura

Els principals eixos metodològics de l'assignatura seran els següents:

1. Nivell de coneixements general assolit en matèria de processos i tècniques relacionades amb la gestió del
turisme cultura i del turisme urbà. S’avaluarà a partir d’un examen final. Superar el 5 de mitjana final i almenys el
3'5 de nota de l'examen és requisit per superar l'assignatura.

2. Assistència i aprofitament de les sortides realitzades durant el curs a diversos equipaments culturals.

Pla de desenvolupament de l'assignatura

- Classes teòriques (un dia a la setmana): 36 hores + 2 hores examen

 

- Pràctiques:

- Sortida llarga (data a concretar): 10 hores

- 2 Sortides curtes (data a concretar): 4 hores
- Assistència i aprofitament de les jornades sobre “imatge de ciutat” (8 hores)

 

NOTA IMPORTANT:  segons normativa del Grau de Turisme, les sortides es desenvoluparan preferentment els
divendres. En cas que una majoria significativa d’alumnes hi estigui d’acord, i sempre que no s’interfereixi amb el
normal desenvolupament d’altres classes del grau, les sortides es podran desenvolupar un altre dia.

Sistema d'avaluació

Examen: 50% (hi ha recuperació)

Assistència a les Jornades “imatge de ciutat”: 10%

L’alumne podrà triar entre dues activitats que valdran en conjunt el 40% de la nota final: unes lectures relacionades
amb el temari (agrupades en diversos blocs i amb notes amb un valor entre 10% i el 20% en funció de la dificultat
del text) o bé l’assistència i aprofitament de les sortides (no hi ha recuperació de cap dels dos àmbits):

            Sortida llarga: 20%

            Sortides curtes: 10% cada sortida (2 sortides)

La sortida d’estudi i les lectures s’avaluaran mitjançant examen tipus test que es realitzarà el primer dia de classe
posterior a la data de la sortida.

 

Els estudiant que hagin expressat la seva voluntat d’assistir a la sortida i finalment no ho puguin fer per motiu
justificat, podran entregar un certificat oficial per justificar la seva absència fins a dues setmanes després de la
sortida. En aquest cas, la sortida no es tindrà present en el moment de calcular la nota final. En cas de no assistir
i no entregar cap justificant, la nota assignada a la sortida serà equivalent a zero.
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Avaluació alternativa  En cas que una/a estudiant acrediti documentalment (contracte de treball i resum de la vida
laboral expedit per la Tresoreria de la Seguretat Social) que està treballant amb jornada laboral completa durant el
curs docent  i per tant no pot complir amb els requisits establerts per a l’avaluació continuada, podrà optar per la
realització d’una prova única de validació de competències i coneixements que es realitzarà en les setmanes
assenyalades a aquests efectes en el calendari d’avaluació del grau.

 

Es recorda que el plagi total o parcial d’alguna de les parts dels treballs del curs, així com qualsevol altre
procediment fraudulent realitzat per tal de dur a terme les activitats del treball, comportaran la qualificació de 0
(suspens) en la qualificació final de l’assignatura atès que vulnera el respecte a la propietat intel·lectual. Es
considera plagi la “Part d’una obra d’altri inserida en la pròpia sense indicació de la font” (DIEC). A més cal tenir en
compte l’Estatut de l’estudiant (RD 1791/2010, de 30 de desembre) que estableix entre els deures de l’estudiant/-a,
el d’“Abstenerse de la utilización o cooperación en preocedimientos fraudulentos en las pruebas de evaluación, en
los Trabajos que se realicen o en documentos oficiales de la universidad” (normativa de la UdL).
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Actes de congrés:

 

http://www.irun.org/oiasso/home.aspx?tabid=103

 

1. Museos y turismo: expectativas y realidades

2. Legitimaciones sociales de las políticas patrimoniales y museísticas

3. Museos y parques naturales: comunidades locales, administraciones públicas y patrimonialización de la cultura
y la naturaleza

4. Activaciones patrimoniales e iniciativas museísticas ¿Por quién? y ¿para quién? 

5. Participación ciudadana, patrimonio cultural y museos. Entre la teoría y la praxis

6. Patrimonios culturales y museos: más allá de la Historia y del Arte 

7. Museos, memoria y turismo

8. Reinventando los museos
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