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Francisco Garcia Pascual

Informacié complementaria de l'assignatura

Aquesta assignatura incorporar com a fonamental, donada la seva natura académica i el seu projecte formatiu, una
sortida de camp a Paris. Les seves dates aproximades podrien ser el dijous 19 de novembre al diumenge 22 de
novembre.

Objectius academics de l'assignatura

L’objectiu central de I'assignatura Geografia Turistica del Mdn és doble. En primer lloc, pretén oferir a 'alumne
una visio globalitzadora del fenomen turistic, dels factors que ho condicionen i dels seus impactes socials,
economics, politics, culturals i territorials. |, en segon lloc, vol oferir aixi mateix els instruments teorics i practics
que li permetin investigar i comprendre la realitat turistica d’'una area concreta, des d’una triple perspectiva: les
seves possibilitats de desenvolupament, les necessitats infrastructurals i el paper de les administracions publiques
en el seu impuls.

Aquests objectius els abordem a partir, fonamentalment, de I'analisi dels principals trets caracteristiques del
turisme al mon, tant a les grans regions turistigues com examinant la realitat turistica d’'un nombre significatiu de
paisos.

Competencies

Competéncies generals o basiques (CB)

Capacitat d’analisi i sintesi.

Capacitat d’organitzar i planificar.

Capacitat de treball en equip.

Capacitat de lideratge.

Capacitat de treballar i d’aprendre de forma autonoma i interactuar adequadament amb la resta de companys

i companyes.

6. Capacitat de desenvolupar-se académicament des del rigor, al compromis personal i cercant la qualitat de la
feina feta.

7. Capacitat de raonament critic.

akroop~

Competéncies especifiques (CES)

—

. Coneixer, comprendre i interpretar el territori i la seva complexitat des de la perspectiva del turisme.
2. Conéixer i interpretar els espais geografics turistics regionals mundials.
3. Coneixer, comprendre i interpretar la dialéctica humana, econdmica, politica i social en la formacio,
consolidacio i estructura del turisme i dels turismes.
4. Conéixer i interpretar les politiques turistiques.
5. Coneixer i comprendre els impactes socials, economics, culturals i mediambientals de les activitats
turistiques.
6. Capacitat per combinar un enfocament generalista amb una analisi especialitzada (lo local amb lo global, lo
general amb lo particular).
7. Capacitat per interrelacionar i interpretar els fendmens socials, econdmics, politics i culturals a diferents
escales territorials.
8. Conéixer, comprendre i interpretar les dinamiques urbanes i les dinamiques rurals, i com aquestes es
mostren en termes de disparitats de dinamiques turistiques.
9. Capacitat per explicar la diversitat de llocs, regions i localitzacions turistiques.
10. Conéixer i dominar els metodes d’informacié geografica i d’'informacié econdomica.

Competéncies estratégiques universitat (CEU)
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Capacitat de comunicacié oral i escrita en llengua catalana i en llengua castellana.

Coneixement i habilitat per utilitzar les diferents fonts d’informacio6 i de documentacio.

Capacitat d'utilitzar la terminologia i les tecniques propies de I'ambit disciplinari i/o professional.
Capacitat i coneixement de les tecnologies de la comunicacio i la informacio i el seu potencial Us
professional.

5. Respecte i desenvolupament dels drets humans, els principis democratics, els principis d’igualtat entre
homes i dones, als valors propis d’'una cultura de pau i altres valors democratics.

Eal e

Continguts fonamentals de l'assignatura

Tema 1. Aproximacio teorico-conceptual al turisme. Definicions de turisme i problemes metodoldgics. Teories
interpretatives del fenomen turistic. Definicions dels fluxos i dels espais turistics. Classificacié de les activitats
turistiques.

Tema 2. Principals factors de localitzacié de les activitats turistiques: naturals, infraestructurals, técnics i politics.
Tot territori potser turistic? Que intervé per a qué un espai esdevingui un atractiu turistic?

Tema 3. Evolucié historica del turisme al moén. Etapes i caracteristiques. El lligam del turisme amb el
desenvolupament del capitalisme contemporani.

Tema 4. Principals fluxos turistics al mén. El paper central dels paisos desenvolupats qliestionat. Els nous espais
turistics emergents. Una part significativa dels ciutadans del moén exclosa del turisme per gliestions socials.

Tema 5. El turisme al mén. Dinamiques territorials. Les grans regions turistiques: caracteristiques estructurals i
espacials, principals atractius, impactes socials, econdomics i territorials. Casos concrets: el turisme a Franga,
Alemanya, Portugal, Grécia, Italia, Gran Bretanya, Austria, Holanda, Russia, Turquia, india, Xina, Japd, Australia,
EEUU, Canada, Brasil, Méxic, Argentina, Sudafrica i Tailandia.

Tema 6. El turisme a Espanya. Principals trets caracteristics.
Tema 7. El turisme a Catalunya. Principals trets caracteristics.
Tema 8. Les politiques turistiques de les administracions publiques. Gestié i planificaci6 del turisme.

Tema 9. La indUstria turistica. De la gran multinacional a I'empresa familiar. EI fenomen de les empreses de
transport de low cost. La revolucié d’internet i el turisme. L’emprenedoria al turisme.

Tema 10. Llums i ombres del turisme com a instrument de desenvolupament socioeconomic i territorial.

Eixos metodologics de l'assignatura

El plantejament metodoldgic d’aquesta assignatura basicament es construeix a partir de tenir present I'objectiu
general que la defineix (oferir una visio general del turisme a nivell mundial, de les seves caracteristiques
estructurals, i de les dinamiques i dels conflictes socio-culturals, medioambientals i politics que d’ell se’n deriven),
i dels continguts, competéncies transversals i competéncies especifiques perfilades. En aquest sentit, apostem
per una metodologia basada en I'ensenyament/aprenentatge, que implica una formaci6 que intenta conjugar tant la
transmissié d’'uns coneixements de continguts considerats com essencials en aquest ambit de la disciplina (que es
vehiculen mitjangant els deu grans temes que el defineixen), com la capacitacié en el domini d’uns instrumentes
analitics i d’'unes técniques generals (de la interpretacio cientifica) i especifiques (de la geografia), que han de
permetre a I'estudiant/a comprendre/analitzar amb rigor la pluralitat d’escenaris socioecondomics que defineixen el
mén del segle XXI.

A partir d’aquest plantejament, i donada les potencialitats que facilita el fet de comptar amb una matricula no molt
elevada, pretenem realitzar una série de classes presencials centrades en la transmissié del continguts (entesos
com coneixements fonamentals) i, al mateix temps, i estretament relacionades impulsar una série d’activitats
academicament dirigides, eminentment practiques. Aquestes s’estructuren en la realitzacio de treballs individuals,
en la lectura d’'una série d’articles seleccionats, en la participaci6 en la preparacio i desenvolupament d’una sortida
de camp obligatoria, i en I'assisténcia obligatoria a una série de tutories programades al llarg del curs que han de
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facilitar el que copsem I'evoluci6 de la formacié de I'estudiant/a en termes dels objectius prefixats.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

Dates
(Setmanes)

3-4

6-8

10

Descripcio

Aproximacio teorico-
conceptual al turisme.
Definicions de turisme i
problemes metodologics.
Teories interpretatives del
fenomen turistic. Definicions
dels fluxos i dels espais
turistics. Classificacié de les
activitats turistiques

Principals factors de
localitzacio de les activitats
turistiques: naturals,
infraestructurals, técnics i
politics. Tot territori potser
turistic? Que intervé per a
queé un espai esdevingui un
atractiu turistic?

Evoluci6 historica del turisme
al mon. Etapes i
caracteristiques. El lligam del
turisme amb el
desenvolupament del
capitalisme contemporani.

Principals fluxos turistics al
mon. El paper central dels
paisos desenvolupats. Els
nous espais turistics
emergents. Una part
significativa del mén exclosa
del turisme.

El turisme al mén.
Dinamiques territorials. Les
grans regions turistiques:
caracteristiques estructurals i
espacials, principals
atractius, impactes socials,
economics i territorials.

Avaluacié

Sortida de camp a Paris.

Activitat
Presencial

Classe magistral

Classe magistral

Classe magistral

Classe magistral

Classe magistral

Presentacio per
part de cada
estudiant

Preparacio i
realitzacié

HTP (2)
(Hores)

16

Activitat treball HTNP (3)
autonom (Hores)
Estudi 2

Estudi 2

Estudi 4

Estudi 5

Estudi. 4

Treball individual:
organitzacié d’'un

viatge a Paris. o5

Doble opci6: una

opcio luxe i una

altra low cost

Sortida de camp: Tres dies

Paris
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El turisme a Espanyai a
Catalunya. Principals trets
caracteristics.

11-12

Les politiques turistiques de
les administracions
publiques. Gestio i
planificacié del turisme.

13

La industria turistica. De la
gran multinacional a
I’empresa familiar. El
fenomen de les empreses de
transport de low cost. La
revolucié d’interneti el
turisme. Llums i ombres del
turisme com a instrument de
desenvolupament
socioeconomic i territorial.

14

15 Avaluacio

(2) HTP = Hores de Treball Presencial

Sistema d'avaluacié

Activitats
d'Avaluacio %
Criteris

Objectius

Domini de la recerca de
fonts documentals,
estadistiques i
informatives.
Determinacio6 d’objectius
turistics, mecanismes
tangibles i intangibles
d’atraccié turistica.
Valoracié dels costos
economics i socials

Treball practic i
autoavaluacio.
Organitzacio

d’un viatge a 15
Paris (doble

opcio: luxe i una

altra low cost)

Interpretar criticament el
fenomen turistic in situ.
Valorant la dialéctica
entre els processos
generals i 'actuacio
individual dels agents
turistics publics i privats.
Impulsar la reflexié
individual i col-lectiva
sobre les potencialitats i
problematiques del
turisme.

Sortida de camp

a Paris e

Avaluacio del nivell de
coneixements assolits
sobre la materia del curs.

Examen per

: 50
escrit

(1) Obligatoria / Voluntaria

Classe magistral

Classe magistral

Classe magistral

4 Estudi

4 Estudi

Examen per escrit

(3) HTNP = Hores de Treball No Presencial

onN /G
Dates

(1) (2)
18 de desembre (0] |
19 al 22 de novembre

o O G

-dates aproximatives-
22 de generde 15a 17 0 |

hores

Observacions
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(2) Individual / Grupal
Aclariments

L’estudiantat podra realitzar les practiques, el treball i la presentacié del treball en catala o castella.

Bibliografia i recursos d'informacio
AECIT (2008): La actividad turistica esparnola en 2007, UAM, Madrid.

Anton, S. (1995): Diferenciacio i reestructuracio de I'espai turistic. Processos i tendéncies al litoral de
Tarragona, tesis doctoral, Universitat Rovira i Virgili.

Antén, S. (1996): “Analisi del model de desenvolupament turistic catala i espanyol”, en AA.VV., Turismo,
territori i estratégies de desenvolupament, Girona, UG, pp.53-60.

Antén, S. (1996): “El Parque tematico de Port Aventura”, en Estudios Turisticos nim.130, pp.7-36.

Antén, S. (2002): “El model turistic de Catalunya enfront de les noves tendéncies de la demanda”, en
Revista de Geografia num.1, pp.119-128.

Bayoén, F. —dir- (1999): 50 afios de turismo en Esparia, Madrid, Centro de Estudios Ramén Areces.

Bosch, R. (2001): “L’oferta i la gestié turistica al segle XXI”, en IV Congrés de Turisme de Catalunya,
monografico de la Revista Estudis de Turisme de Catalunya nim.8, p.1-6.

Calabuig, J.; Ministral, M. (1994): Manual de geografia turistica de Espafa, Editorial Sintesis, Madrid.

Comisioén Europea (2003): Tourism: Europe, Central European countries and Mediterranean countries, key
figures 2001-2002, Luxemburgo.

Comision Europea (2010): European business, facts and figures. Part 5: trade and tourism, Luxemburg.

Donaire, J.A.. (1995): “El turismo en una sociedad post-industrial. Algunas propuestas conceptuales”, en
AA.VV., La formacid, la rehabilitacio i les noves modalitats turistiques, Palma de Mallorca, UIB, pp.179-186.

Donaire, J.A.. (2002): “Patrimonio natural y patrimonio cultural: elementos para un nuevo modelo turistico”,
en AECIT, Nuevas tendencias del ocio y del turismo, su especial problematica en destinos singulares,
Madrid, pp.405-416.

Esteve, R.; Fuentes, R. (2000): Economia, historia e instituciones del turismo en Espafia, Madrid, Editorial
Piramide.

Fourneau, F.; Marchena, M. —dir- (1995): Ordenacion y desarrollo del Turismo en Espafa y Francia, Madrid,
MOPU.

Fraguell, R.M.; Mundet, L. (1995): “La nueva configuracién espacial del turismo en la Costa Brava”, en
AECIT, ;Espana, un pais turisticamente avanzado?, Madrid, |IET, pp.243-254.

Francés, G. (2003): “El turisme rural”, en Revista ETC nim.13, Direccié General de Turisme de la Generalitat
de Catalunya.

Fuentes, R. (1995): El turismo rural en Espana. Especial referencia al analisis de la demanda, Madrid,
Ministerio de Comercio y Turismo, IET.

Furid, E. (1996): Economia, turismo y medio ambiente, Valencia, Tiranc lo Blanc y Universitat de Valencia.

Garcia, A.; Alburquerque, F.J. (2003): “El turismo cultural y el de sol y playa ¢ sustitutivos o
complementarios?”, en Cuadernos de Turismo nim.11, pp.97-106.

Gomez B.; Lopez Palomeque, F. (2003): “Destinos de montafna y nieve”, en AECIT, La actividad turistica
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espariola 2002, Madrid, pp.427-438.
Instituto de Estudios Turisticos (2003): 25 afios de turismo espanol en cifras, Madrid.

Instituto de Estudios Turisticos (2012): Balance del turismo en 2011 en Espanya, Ministerio de Comercio y
Turismo, Madrid.

Lickorish, L.J.; Jenkins, C.L. (2000): Una introduccién al turismo, Editorial Sintesis, Madrid.

Lopez colas, j. (2003): Las residencias secundarias en Espana: estudio territorial de su uso y tendencias,
tesis doctoral, Barcelona, Universitat Autonoma de Barcelona.

Lépez Olivares, D. (1999): “Las tendencias de la demanda y las politicas turisticas integradas como
instrumentos de revitalizacion de los espacios rurales espanoles del interior’, en Boletin de la AGE num.28,
pp-61-83.

Lopez palomeque, f. (1995): “La competitividad entre la dialéctica turismo-territorio: reflexion a proposito del
estudio sobre la ventaja comparativa del turismo en Catalufia”, en AA.VV., ;Espafia un pais turisticamente
avanzado?, Madrid, AECIT/IET, pp.219-263.

Lopez Palomeque, F. (1997): “La generalizacién espacial del turismo en Catalufa y la nueva dialéctica litoral-
interior”, en AGE, Dinamica litoral-interior, Santiago de Compostela, USC, p.409-418.

Lopez Palomeque, F. (1999): “Politica turistica y territorio en el escenario de cambio turistico”, en Boletin de
la AGE num.28, p.23-38.

Lépez Palomeque, F.; Vera, J.F. (2001): “Espacios y destinos turisticos”, en Gil Olcina, A.; Gbmez
Mendoza, J. —coors-, Geografia de Esparia, Barcelona, Ariel, p.545-571.

Lopez Palomeque, F. —dir.- (2010): Atles del Turisme a Catalunya, Generalitat de Catalunya, Barcelona.

Majoral, R. —coor- (2002): “El turismo y su dindmica territorial”, en AA.VV., Catalufia, un andlisis territorial,
Barcelona, Ariel, p.291-320.

Manero, F. (1997): “Experiencias de turismo interior: logros y procesos desde la perspectiva del desarrollo
local”, en AA.VV., Los turismos de interior, Madrid, UAM, pp.207-239.

Marchena, M. (1994): “Un ejercicio de prospectiva: de la industria del turismo fordista al ocio de produccién
flexible”, en Papers de Turismo nim.14-15, pp.77-94.

Marchena, M. (1995): “El turismo metropolitano: una aproximacion conceptual”, en Estudios Turisticos 119-
129, pp.7-21.

Marchena, M.; Fourneau, F.; Granados, V. —eds- (1992): ; Crisis del turismo? Las perspectivas en el nuevo
escenario internacional, Sevilla, IDR/Universidad de Sevilla.

Mesplier, A.; Bloc-Daraffour, P. (2000): Geografia del turismo en el mundo, Editorial Sintesis, Madrid.
Miguelsanz, A. et al. (1993): Llibre blanc del turisme a Catalunya, Barcelona, Generalitat de Catalunya.
Mulero, A. (1990): Espacios y actividades de ocio en el ambito rural, Madrid, MAPA.

Munné, G. (2003): “El turismo industrial”, en Revista ETC nim.13, Direccié General de Turismo de la
Generalitat de Catalunya.

Navines, F. (2000): “Catalufia”, en AECIT, La actividad turistica espafiola en el 2000 -Edicién 2001-, Madrid,
p.337-350.

Oliveras, J. (1989): “Urbanizacion y turismo en la zona costera catalana”, en AGE/Universidad Complutense,
XI Congreso Nacional de Geografia, Comunicaciones, Madrid, pp.346-355.

Oliveras, J.; Anton, S. -eds- (1997): Turismo y planificacion del territorio en la Espafia de fin de siglo, Grup
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d’Estudis Turistics, Tarragona, URV.

Pallas, J.M. (2001): “Impacte economic del turismo a Catalunya”, en AA.VV., | Congrés de turismo de
Catalunya, Tarragona, pp.87-88.

Paunero, X. (1997): “Catalufa y el turismo de interior: el Pirineo catalan un distrito turistico”, en AA.VV., Los
turismos de interior: el retorno de la tradicion viajera, Madrid, UAM, pp.215-232.

Pedrefio, A. -dir- (1996): Introduccion a la economia del turismo en Espafa, Madrid, Editorial Civitas.
Pellejero, C. —dic- (1999): Historia de la economia del turismo en Espafa, Madrid, Editorial Civitas.
Pellejero, C. -dir- (1999): Historia de la economia del turismo en Espana, Civitas, Madrid.

Prats, F. (1999): “El nuevo paradigma turistico”, en Tribuna AECIT/nexotur 4, noviembre.

Salva, P. (1998): “Los modelos de desarrollo turistico del Mediterraneo”, en Cuadernos de Turismo nim.2,
p.8-25.

Sola Morales, |. (2003): “El turismo cultural”, en Revista ETC nim.13, Direccié General de Turisme de la
Generalitat de Catalunya.

Valenzuela, M. —coord- (1997): Los turismos de interior, el retorno de la tradicion viajera, Madrid, UAM.

Vera, F.J. (1994): “El modelo turistico del Mediterraneo espafiol: agotamiento y estrategias de
reestructuracién”, en Papers de Turismo nim.14-15, pp.87-98.

Vera, F.J.; Lépez Palomeque, F.; Marchena, M.; Antén, S. -coors- (1997): Anadlisis territorial del turismo: una
nueva geografia del turismo, Barcelona, Ariel.

Vera, F.J.; Marchena, M. (1996): “El modelo turistico espafol: una perspectiva econdémica y territorial”, en
Pedrefio, A. -dir-: Introduccion a la economia del turismo en Esparia, Madrid, Editorial Civitas, p.327-364.

Vera, J.; Lopez Palomeque, F. et al -coor- (1997): Andlisis territorial del turismo, Ariel Geografia, Barcelona.
RECURSOS
-www.ieg.csic.es/age (Asociacion de Gedgrafos Espanoles)

-www.uc3m.es/uc3m/serv/BIB/HUM/geo2002/geo.htm, (Recursos d’informacié en geografia. Universidad Carlos Il
de Madrid).

-www.library.uu.nl/geosource (Recursos d'informacié en geografia, Utrecht University)
-www.bne.es (Biblioteca Nacional de Espanya)
-www.lanic.utexas.edu/la/region/library (Bibliotecas americanas)

-www.bl.uk/gabriel (Bibliotecas europeas)

-www.csic.es/cbic/webuni.htm (Biblioteques espanyoles)

-www.cbuc.es (Cataleg col.lectiu de les universitats catalanes)

-www.cis.es (Centre d’'Investigacions Socioldgiques)

-www.cidob.es (Centro de Investigacion, Docencia, Documentacion y Difusién de las Relaciones Internacionales y
el Desarrollo)

-www.idescat.es (Institut d’Estadistica de Catalunya)
-www.ine.es (Institut Nacional d’Estadistica)

-www.europa.eu.int (Portal estadistic de la Unié Europea)


http://www.uc3m.es/uc3m/serv/BIB/HUM/geo2002/geo.htm
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-www.iet.tourspain.es (Institut d’Estudis Turistics d’Espanya)

-www.exceltur.org (Pagina espanyola amb informacio, estudis i estadistiques turistiques)
-www.ttra.com (Travel and Tourism Research Association)

-www.worldleisure.org (World Leisure and Recreation Association)
-www.world-tourism.org (Organitzacié Mundial del Turisme)

-www.oecd.org (Organitzacié per la Cooperacio i el Desenvolupament Economic)
-www.nu.org (Organitzacié de Nacions Unides)

-www.worldbank.org (Banc Mundial)

-www.ecoropa.org/observ.htm (Observatori de la Mundialitzacié)

-www.ilo.org (Organitzacio Internacional del Treball)

-www.wto.org (Organitzacié Internacional del Comerg)

-www.wttc.org (World Travel and Tourism Council, conté dades estadistiques i informes turistiques importants)
-www.unfpa.org (Fons de Poblacié de Nacions Unides)

-www.unctad.org (Conferéncia de Nacions Unides pel Comerg i el Desenvolupament)
-www.eclac.org (Comissié econdmica per America Llatina i el Carib)

-www.unescap.org (Comissié economica per I'Asia i el Pacific)

-www.escwa.org (Comissié economica per I'’Asia Occidental)

-www.uneca.org (Comissié econdmica per I'Africa)

-www.imf.org (Fons Monetari Internacional)

-www.developepmentgateway.org (Pagina web sobre els objectius de desenvolupament del mil-lenni i sobre
cooperacio internacional)

-www.elpais.es

-www.elmundo.es

-www. elperiodico.es

-www.lavanguardia.es

-www.lemonde.fr

-WWWw.cnn.com

-www.fbofill.org (Fundacié Jaume Bofill)

-www.icps.es (Institut de Ciéncies Politiques i Socials)

-www.pisunyer.org (Fundacié Carles Pi i Sunyer d'Estudis Autondmics i Locals)



