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Informaci6 general de l'assignatura

Denominacio Economia

Codi 102606
ST S (R W] oL OB Segon semestre
Caracter Basica

Nombre de credits 6
ECTS

1 grup gran i 1 gup mitja

Creédits teorics 0

Credits practics 0

Coordinacio Teresa Torres Solé

Horari de tutoria/lloc Dilluns i dimecres de 9-12 hores

Departament/s Economia Aplicada

Distribucié carrega Segons el que marca les Directrius academiques per a la planificacié docent dels
docent entre la classe Graus

presencial i el treball (Document aprovat pel Consell de Govern el 13 de novembre de 2008)

autonom de l'estudiant

Modalitat Presencial

Informacié important Consulteu aguest enllag per a més informacio.
sobre tractament de
dades

Idioma/es d'imparticio JeEiEIE!

Grau/Master Grau de Turisme

Distribucié de credits Segons protocol del Grau de Turisme de la UdL
Horari de tutoria/lloc Dilluns i dimecres de 9-12 hores

Adreca electronica torres@econap.udl.cat
professor/a (s/es)
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ECONOMIA 2015-16

Teresa Torres Solé

Objectius academics de l'assignatura

1.1 Identificar correctament les dades d’un problema o pregunta.

1.2 Justificar i raonar les respostes que déna I'estudiantat.

1.3 Concloure de forma sintética les opinions a partir de la lectura d’'un article o material.

2.1.1 Descriure el pes i la importancia econdmica del turisme.

2.1.2 Utilitzar correctament els conceptes basics relacionats amb I'activitat turistica com a fenomen econdmic.
2.1.3 Exposar les limitacions i dificultats relacionades amb la definicié de turisme.

2.1.4 Diferenciar entre turisme i oci, turista i visitant, turisme internacional i domestic, turisme emissor o receptor.
2.1.5 Explicar I'evolucié dels fluxos turistics i les seves causes.

2.1.6 Exposar quins sén els principals organismes nacionals i internacionals que gestionen i planifiquen el turisme.
2.1.7 Categoritzar els diferents recursos turistics.

2.1.8 Identificar els concepte producte turistic i recursos turistics.

2.1.9 Enumerar els factors de produccio6 de I'activitat turistica.

2.2.1 Explicar que és una corba de demanda.

2.2.2 Representar graficament una corba de demanda.

2.2.3 Analitzar els factors que donen lloc a desplagaments en la corba de demanda.

2.2.4 Dibuixar graficament els desplagaments de la corba de demanda.

2.2.5 Reconeixer la diferéncia de moviments al llarg de la corba de demanda i desplagaments de la corba de
demanda.

2.2.6 Definir i calcular I'elasticitat preu de la demanda.

2.2.7 Interpretar I'elasticitat preu de la demanda.

2.2.8 ldentificar els factors que determinen I'elasticitat preu de la demanda.

2.2.9 Interpretar i calcular 'elasticitat preu de I'oferta.

2.2.10 Identificar els factors que determinen l'elasticitat preu de I'oferta.

2.2.11 Interpretar i calcular I'elasticitat creuada de la demanda..

2.2.12 Interpretar i calcular I'elasticitat renda.

2.2.13 Classificar un bé a partir del concepte d’elasticitat (bé normal, inferior, de luxe, substitut, complementari).
2.2.14 Diferenciar els factors que incideixen en la presa de decisions del consumidor turistic.
2.2.15 Explicar que és una corba d’oferta.

2.2.16 Representar graficament una corba d'oferta.

2.2.17 Analitzar els factors que donen lloc a desplagcaments en la corba d’oferta.
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2.2.18 Dibuixar graficament els desplagcaments de la corba d’oferta.

2.2.19 Reconéixer la diferéncia de moviments al llarg de la corba d’oferta i desplagcaments de la corba d’oferta.
2.2.20 Explicar com les corbes d'oferta i demanda determinen un preu d’equilibri i una quantitat d’equilibri.
2.2.21 Calcular el preu i la quantitat d’equilibri en un mercat competitiu.

2.2.22 Descriure que succeeix en el mercat en situacions d’excés o escassetat de demanda o oferta.
2.2.23 Analitzar graficament els efectes dels desplacaments de les corbes sobre I'equilibri del mercat.
2.3.1 Definir la funcié de produccié.

2.3.2 ldentificar els factors productius.

2.3.3 Dibuixar graficament la funcié de produccio.

2.3.4 Diferenciar la funcié de produccié a curt i llarg termini.

2.3.5 Definir el producte total.

2.3.6 Definir el producte marginal .

2.3.7 Definir el producte mitja .

2.3.8 Dibuixar graficament la funcié de producte total, marginal i mitja.

2.3.9 Relacionar els conceptes de producte total, marginal i mitja.

2.3.10 Coneixer la llei de rendiments decreixents.

2.3.11 Definir el concepte de rendiments d'escala.

2.3.12 Distingir entre rendiments d’escala creixents, decreixents i constants.

2.3.13 Definir els costos totals.

2.3.14 Definir els costos marginals.

2.3.15 Definir els costos mitjans.

2.3.16 Dibuixar graficament les funcions de costos (cost total, cost mitja i cost marginal).

2.3.17 Calcular els costos de produccié.

2.4.1 Interpretar el significat de competéncia perfecta i imperfecta.

2.4.2 Identificar les caracteristiqgues d’un mercat de competéncia perfecta, monopolista, oligopolista i de
competéncia monopolistica.

2.4.3 Analitzar les diferéncies entre els diferents tipus de mercat.
2.4.4 Determinar els efectes dels diferents mercats sobre el benestar del consumidor.
2.4.5 Identificar empreses que operen en els diferents mercats.

2.4.6 Explicar la importancia de la publicitat i les marques comercials en els mercats de competéncia
monopolistica.

2.4.7 Representar graficament el nivell de produccid, preu i beneficis en els diferents tipus de mercats.
2.5.1 Interpretar les situacions de falles en el mercat.

2.5.2 Definir els conceptes de cost i ingrés externs.
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2.5.3 Explicar que son les externalitats.

2.5.4 ldentificar les situacions amb externalitats positives i les negatives.

2.5.5 ldentificar i diferenciar les externalitats positives i negatives que genera el turisme.

2.5.6 ldentificar les mesures dissenyades per a reduir els efectes de les externalitats negatives.

2.5.7 Identificar les mesures dissenyades per a incentivar la produccié de béns i serveis que generen externalitats
positives.

2.5.8 Definir el concepte de bé excloent.

2.5.9 Definir el concepte de bé rival en consum.

2.5.10 Distingir entre un bé privat i un bé public.

2.5.11 Diferenciar entre els ingressos i les despeses del sector public.

2.6.1 Definir el PIB

2.6.2 Analitzar els diferents components que determinen el PIB.

2.6.3 Reconéixer els diferents enfocaments del PIB.

2.6.4 Calcular el PIB des de els diferents enfocaments.

2.6.5 Definir les principals macromagnituds economiques

2.6.6 Calcular les principals macromagnituds economiques

2.6.7 Interpretar les principals variables macroeconomiques.

2.6.8 Avaluar els principals desequilibris macroeconomics i les seves conseqlencies.
2.6.9 Explicar la participacio del turisme en I'economia nacional.

2.6.10 Conéixer la politica turistica espanyola.

2.6.11 Entendre els objectius de la politica turistica i els seu paper en I'economia.
2.7.1 Exposar els factors que justifiquen el comerg internacional.

2.7.2 Descriure que és la balanga de pagaments.

2.7.3 Interpretar les partides de la balanga de pagaments.

2.7.4 Integrar les activitats del turisme en la balanga de pagaments.

2.7.5 Exposar I'is de diferents monedes i el seu tipus de canvi.

2.7.6 Explicar la incidéncia de la modificacié del tipus de canvi en el turisme.

3.1 Expressar correctament i sense faltes les activitats, exercicis i proves realitzades per escrit.
3.2 Estructurar correctament i coherentment les activitats i proves realitzades.

3.3 Exposar de forma correcta i entenedora la resposta oral a les preguntes plantejades.
4.1 Utilitzar de forma correcta I'entorn del campus virtual SAKAL.

4.2 Elaborar els treballs i exercicis en format doc i pdf adequadament.

4.3 Treballar correctament la resolucié d’exercicis amb el full de calcul.



ECONOMIA 2015-16

4.4 Cercar i seleccionar informaci6 estadistica i economica en I'entorn virtual.

4.5 Presentar la informaci6é econdmica en format multimédia.

5.1 Reflexionar i tenir esperit critic sobre els materials de I'assignatura.

5.2 Planificar i organitzar el treball dedicat a I'assignatura.

5.3 Cercar informacié correcta en les bases de dades estadistiques i economiques.

5.4 Analitzar i representar les dades economiques de manera adequada.

5.5 Elaborar informes o treballs en grup.

5.6 Contrastar la informaci6 consultada en les diverses fonts bibliografiques o bé en la xarxa.
5.7 Cooperar amb la resta de companys del grup.

5.8 Acceptar les opinions i propostes de la resta del grup.

Competéncies
Competéncies generals o basiques (CB)
1. Capacitat d’analisi i sintesi.

2. Ser capag de treballar i d’aprendre de forma autonoma i, simultaniament, interactuar adequadament amb la
resta a través de la cooperacié i col-laboracié.

Competencies especifiques (CES)

1. Comprendre els principis del turisme, la seva dimensié espacial, social, cultural, juridica, politica, laboral i
economica.

Competéncies estratégiques universitat (CEU)

1. Correcta expressio oral i escrita.
2. Domini de les TIC.

Continguts fonamentals de l'assignatura
Tema 1.- El turisme com activitat economica. Introduccié i conceptes
1.1. Introducci6

1.2. Conceptes

Tema 2.- La demanda, I’oferta turistica i I’equilibri de mercat

2.1. La corba de demanda turistica i els seus factors d’influéncia

2.2 .L'elasticitat preu, I'elasticitat renda i I'elasticitat creuada de la demanda turistica
2.3. El procés de presa de decisions del consumidor turistic

2.4. La corba d'oferta turistica
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2.5. L’elasticitat de l'oferta

2.6. L’equilibri del mercat

Tema 3.- L’empresa turistica, la produccio i els costos
3.1. L'empresa turistica
3.2. La produccio

3.3. Els costos de produccio

Tema 4.- Estructures de mercat: el mercat de competéncia perfecta, el monopoli, I’oligopoli i la
competéncia monopolistica

4.1. El mercat de competéncia perfecta
4.2. El monopoli
4.3. L'oligopoli

4.4. La competéncia monopolistica

Tema 5.- El sector public en ’economia i I’ambit del turisme
5.1. Les falles del mercat i la seva correcci6

5.2. El sector public: funcions, ingressos i despeses

Tema 6.- Macromagnituds basiques i aportacions del turisme
6.1. Les principals variables macroeconomiques

6.2. Desequilibris macroecondomics

6.3. El turisme en I'ambit macroeconomic

6.4. La politica turistica

Tema 7.- El turisme en I’ambit internacional
7.1. El comerg internacional i els fluxos turistics
7.2. La balanga de pagaments

7.3. El tipus de canvi

Eixos metodologics de l'assignatura

L'aprenentatge a l'aula es compagina amb el treball individual que I'estudiant realitza. Es recomana I'assisténcia a
classe i el treball continuat. En les classes de grup gran es portara a terme el desenvolupament teoric dels temes
que formen part del programa, en les classes de grups mitjans es realitzaran activitats de caire més practic, per tal
de consolidar els continguts teorics i assolir les competéncies de I'assignatura. Amb independéencia de I'horari de
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tutoria indicat es pot establir altres hores de tutories, amb previ avis a través del correu electronic. El procés
d’aprenentatge es valora mitjangant l'avaluacié continuada al llarg del semestre. Mireu-vos amb detall I'apartat

sobre com es portara a terme aquesta avaluacié.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

Setmana

Avaluacio

Descripcio

Treball presencial

Treball autonom

L . Captura del programa i recerca de
1 Exposicio i presentacio del T :
. la documentacié i bibliografia de
NO programa de I’assignatura .
I’assignatura
2 Explicacio del Tema 1 Estudi i assimilacié del temari
Realitzacio i correcci6 dels
NO . exposat
exercicis del tema 1
3 Explicacio del Tema 2 Estudi i assimilacié del temari
Realitzacio i correccié dels
NO . exposat
exercicis del tema 2
4 Explicacié del Tema 2 Estudi i assimilacié del temari
Realitzacio i correcci6 dels exposat
NO .
exercicis del tema 2
5 Explicacio del tema 3 Estudi i assimilacié del temari
Realitzacio i correccié dels
NO .. exposat
exercicis del tema 3
6 Explicacié del tema 3 Estudi i assimilacié del temari
Realitzaci6 i correcci6 dels exposat
NO .
exercicis del tema 3
7 Explicacio del tema 4 Estudi i assimilacié del temari
Realitzacio i correcci6 dels
NO . exposat
exercicis del tema 4
Exphcagl}) .del telma 4 Estudi i assimilacié del tema
8 Correccio i explicacié de resultats exposat
NO de la prova d’avaluacio teorica i P
practica dels temes 1 a 3
9 R,ealltzampl de Factivitat Estudi i preparaci6 dels temes 1 a 3
iy Sl (20%) d’avaluacio corresponent a la part
avaluacio L
teorica i practica dels temes 1 a 3
10 Explicacio deltemas - Estudi i assimilacié del temari
NO Realitzacioé de I'activitat i exposat
correccio de I'activitat del tema 5 P
11 Explicacié del tema 5 Estudi i assimilacié del tema
NO Realitzacio de I'activitat i exposat
correccio de I'activitat del tema 5
=xpliezEto elell e Estudi i assimilacié del tema
. L . sat
12 NO Realitzaci6 i correcci6 dels expo
exercicis del tema 6
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Descripcio
Setmana Avaluacio
Treball presencial Treball autonom

Explicaci6 del . e .
e Gl N Estudi i assimilacié del temari

NO
13 Seguiment i tutoritzacié amb tots exposat
Si (5%) els membres de cadascun dels . o
Preparacio i redaccié d’un informe.
grups de treball.
Explicaci6 del 7 . C
*P |.ca0|c.J’d.e tema ., Estudi i assimilacié del tema
14 NO Realitzacio i correccié de exposat
I'activitat del tema 7 P
15 :;si'ztac':’eizrf’t;?g :T?j‘:i 'r:f‘é‘zi‘;”ia Estudi | assimilacié de P'activitat
SI(10%) P avaluada

exposicié oral

Realitzacio6 de I'activitat . ., .
16 , ! I. B V! Estudi i preparacié de I'activitat
d’avaluacio corresponent a la part

Sl (25%) o d’avaluacio6 tedrica dels temes 1 a 7
tedrica delstemes 1 a7
Realitzacioé de I'activitat Estudi i preparacio de I'activitat
17018 d’avaluacio corresponent a la part | d’avaluacié practica dels temes 1 a
< S| (40%) o
avaluacié practica delstemes 1 a7 7

Sistema d'avaluacié

La taula segient explica quines son les activitats de I'avaluacié continuada i els criteris de valoracio:

N,um.er.o Data Tipus activitat | l/G* Objectius Puntuacio Criteris d’avaluacio
d’activitat
Abséncia d’errors
conceptuals,
. . 1.2,1.3,31, correcta
197 activitat | 020 Prova escrita 3.2,33,5.1 fonamentaci
SETMANA 9 | corresponent als 7 120% L o
de 'AC , L | 54,21.1a teorica, coheréencia
d’avaluaci6 |temes1a3
2.3.17 amb els
coneixements dels
temes 1 a 3.
Realitzacio en
grups reduits
5 de maig d’'una activitat.
SETMANA La tutoritzacié i Iniciativa i
e ) 1.2,1.3,3.1 L
o 13 I'informe final de coheréncia en els
20ng activitat | . a3.3,4.2,
de 'AC [ I'activitat puntua | G 44 45 51 15% aspectes
e 19 de maig un5%ila a. 5 8' T metodologics dels
SETMANA presentacio ' resultats entregats.
15 multimedia i
exposicio oral
puntua un 10%
Absencia d’errors
conceptuals,
3erq activitat | 20 de maig cP;?r\;aiesﬁzfta 3.1,3.2,33, ?oor:;erﬁfntacié
era SETMANA pone | 5.1,5.4, 25% L L
de 'AC la part teorica teorica, coheréencia
16 21.1a27.6
delstemes1a? amb els
coneixements dels
temes1a?
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Relacio dels
; Prova escrita coneixements
4, activitat 9 juny corresponents a 3.1,32,33, adquirits amb els
SETMANA L | 5.1,5.4, 40% . )
de 'AC 18 la part practica 5112276 procediments i els
d I . delstemes1a? o o resultats de
avajuacio I’activitat.

(*)Individual / Grupal

Aclariments

El procés d’avaluacié de I'assignatura és continuat i es fa a partir de quatre activitats. Per superar aquesta
avaluacié continuada cal realitzar totes les activitats i obtenir una qualificacié minima de 5 punts (sobre un total de
10) en la valoracié mitjana de totes elles.

En el cas que per motius justificats no es realitzi la totalitat de les activitats, el criteri per superar I'assignatura sera
el mateix, una qualificacié minima de 5 punts en la valoracié mitjana de les activitats realitzades.

Per superar I'assignatura cal treure una qualificacié minima de 3,5 en la quarta activitat de 'avaluacié continuada.
L’estudiantat que no realitzi les dos darreres activitats valoratives constara com a no presentat en I'acta de
I'assignatura.

Les proves d’avaluacié continuada d’aquesta assignatura es realitzaran acumulant continguts i coneixements. Es a
dir, en cada prova es plantejaran giiestions i calculs de tots els continguts explicats fins aquell moment.

Tal com estableix I'article 1.5 de la Normativa de I'avaluaci6 i la qualificacié de la docencia en els graus i masters
a la UdL (aprovada per Consell de Govern de 26 de febrer de 2014), per tal de facilitar a I'estudiant poder
compaginar I'estudi amb el desenvolupament d’activitats laborals, I'estudiant que ho desitgi tindra dret a renunciar
a l'avaluacio continuada a l'inici de curs i tindra dret a la realitzacié d’'una avaluacié unica. La Comissié d’Estudis
del Grau de Turisme va aprovar els mecanismes mitjancant els quals I'estudiant pot acollir-se a aquest dret:

"En cas que una/a estudiant acrediti documentalment (contracte de treball i resum de la vida laboral expedit per la
Tresoreria de la Seguretat Social) que esta treballant amb jornada laboral completa durant el curs docent i per tant
no pot complir amb els requisits establerts per a I'avaluacié continuada, podra optar per la realitzacié d’'una prova
Unica de validacié de competéncies i coneixements que es realitzara en les setmanes assenyalades a aquests
efectes en el calendari d’avaluacio6 del grau.”

El termini de presentacié de la renlncia a I'avaluaci6 continuada i la documentacié justificativa de I'activitat laboral
s'haura de presentar abans del dia 18 de marg.

La data d’aquesta prova Unica sera el dia 9 de juny.

Durant la realitzacio de les proves d’avaluacio sera d’aplicacio el que regula I'article 3.1 de la Normativa de
l'avaluaci6 i la qualificacié de la docéncia en els graus i masters a la UdL.

Al llarg del curs, i a través del campus virtual, es confirmaran les dates en qué es portaran a terme les diverses
activitats valoratives.

Bibliografia i recursos d'informacié

Bibliografia Economia
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Tema 1.- El turisme com a activitat economica. Introduccioé i conceptes

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 1, apartats 1,1, 1,21 1,3
e (Castején, R. i Méndez, E. (2009): Introduccion a la economia para turismo. Ed. Pearson. Capitol 1.
e Madagan, M.; Rivas, J. (20129: Estructura, economia y politica turistica. Ed. Setem. Capitol 2

Tema 2.- La demanda, I’oferta turistica i I’equilibri de mercat
e Mochén, F. (2009): Economia, teoria y politica. Ed. Mc Grau Hill. Capitols 3 i 4.

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 4.

Tema 3.- L’empresa turistica, la produccio i els costos
e Mochén, F. (2009): Economia, teoria y politica. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 6.

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 3.

Tema 4.- Estructures de mercat: el mercat de competencia perfecta, el monopoli, I’oligopoli i la
competéncia monopolistica

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 5.

Tema 5.- El sector public en ’economia i I’ambit del turisme

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 2 (apartats 2.3 i 2.4)

e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitol 7 i apartat 10.5 del capitol 10
Tema 6.- Macromagnituds basiques i aportacions del turisme

e Pagina WEB de I'INE (Instituto de Estadistica de Espana)
e Pagina WEB de 'IDESCAT (Institut d’Estadistica de Catalunya)
e Mochén, F. (2008): Economia y turismo. Ed. Mc Grau Hill. Capitols 8i 9



