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Informaci6 general de l'assignatura

CONTINGUTS DIGITALS
1R Q(SEMESTRE) AVALUACIO CONTINUADA

Caracter

Grau/Master Curs Caracter Modalitat

Grau en Disseny Digital i Tecnologies
Creatives

Nombre de crédits 6
assignatura (ECTS)

1 TRONCAL | Presencial

Tipus d'activitat, credits Tipu s
i grups o PRALAB TEORIA
d'activitat
Nombre de
o 3 3
credits
Nombre de 5 1
grups
BARQUE DURAN, ALBERT
Departament/s INFORMATICA | ENGINYERIA INDUSTRIAL

Distribucio carrega 40% Presencials.

docent entre la classe 60% Treball autonom de I'estudiant.
presencial i el treball

autonom de I'estudiant

Informacié important Consulteu aguest enllag per a més informacio.
sobre tractament de
dades

I ETEENG HT T ET oM Anglés, Catala i Castella.


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Credits
Adreca electronica professor/a impartits
(s/es) pel

professorat

Professor/a (s/es) Horari de tutoria/lloc

BARQUE DURAN, ALBERT albertbarque@udl.cat 9

Informacié complementaria de I'assignatura

El curs esta organitzat en 5 setmanes intensives.

Setmanes: 4, 7, 10, 13 15 segons el "Calendari Académic de I'Escola Politécnica Superior pel curs 2019-2020:
Graus i Masters (Campus Lleida)".

L'horari especific per aguestes setmanes es pot descarregar aqui: https://bit.ly/2Js2GnT

Els alumnes podran contactar amb el professor per fer tutoria o seguiment de I'assignatura fora de les classes
presencials de 3 formes diferents: missatges directes (tipus correu) amb el professor a través del Campus Virtual,
videoconferencies amb el professor a través del Campus Virtual, reunions amb cita previa durant les setmanes
especifiques establertes segons el calendari academic.

Objectius academics de l'assignatura

De forma esquematica, els objectius de l'assignatura soén:

¢ Introduccié als continguts digitals, origen y evolucié.

e C(Classificaci¢ dels continguts digitals: audio, imatge, video.

e Disseny i creacié de continguts digitals.

e Procesament de continguts digitals: analisi d'Us i consum en el comerg electronic.
e Ladistribucié dels continguts digitals.

e Saber identificar els diferents continguts digitales i el seu ambit d'Us.

e Conéixer els aspectes socials i culturals asociats al consum digital.

e Relacionar els continguts digitals i el seu Us amb les plataformes i xarxes socials.

e Crear, a la vegada que definir, el comportament y finalitat adequada als continguts digitals en funcio de la
seva aplicacio final i la plataforma de presentacié.

e Ser capacgos d'analitzar I'impacte dels continguts digitals.

Competencies

Competéncies basiques
CB1. Que els estudiants hagin demostrat posseir i comprendre coneixements en la seva area d'estudi que parteix
de la base de I'educacio secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es recolza en llibres de text


https://bit.ly/2Js2GnT
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avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de l'avantguarda del seu camp
d'estudi

Competéncies transversals
CT1. Adquirir una adequada comprensio i expressio oral i escrita del catala i del castella
CT3. Adquirir capacitacié en I's de les noves tecnologies i de les tecnologies de la informacio i la comunicacié

Competéncies generals

CG1. Habilitat per crear i desenvolupar respostes a problemes de comunicacié per als diferents continguts digitals
CG3. Habilitat per respondre a contextos propis d'entorns digitals reconeixent factors fisics, cognitius, culturals i
socials que emmarquen decisions de disseny

CG6. Entendre, comprendre, saber interactuar i satisfer les necessitats dels nous clients en contextos digitals
CG7. Capacitat d'analisi i desenvolupament de tecnologies digitals per a la visualitzaci6 de la informaci6

CG9. Conéixer les principals claus i tendéncies en els entorns digitals

Competéncies especifiques

CES8. Capacitat per a la creaciod i explotacié de mons virtuals, i per a la creacié, gesti6 i distribucié de continguts
multimedia

CE9. Coneixer les metodologies, programes, técnigues, normes i estandards, a més de ser capag d'utilitzar la base
de coneixement adquirida amb elements especifics de desenvolupament web

Continguts fonamentals de l'assignatura
BLOC 1

Els mitjans de comunicacié.

Elements basics de fotografia: captura, edicio i produccié.

(Setmana de sesié de fotos)

BLOC 2
La Industria Cultural
Elements basics d' audio: gravacié, edicié i produccio.

(Setmana de gravacié d'audio)

BLOC 3
Big Data
Expressié de la informaci6: Visualitzacio de Dades

(Setmana de tractament de dades)

BLOC 4
Humanitats Digitals
Elements basics de video: gravacid, edicio i produccié.

(Setmana de gravaci6 de video)
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BLOC 5
Cybercultures.

Visites i “Guest Lectures”.

Eixos metodologics de 'assignatura

e El curs esta organitzat per 5 blocs de tematiques diferents. Cada setmana intensiva es correspon a 1 bloc
diferent.

e A les sessions de teoria es presentaran, discutiran i defensaran les lectures obligatories de caracter teoric
corresponents als 5 blocs. Aquestes lectures tenen els seglients objectius: (1) comprensié i aprenentatge,
(2) reflexio, (3) generacié d'opinions i discursos critics.

e En les sessions de practiques es cobriran els projectes de caracter aplicat corresponents als 5 blocs.
Aquests projectes tens els seglients objectius: (1) comprensié i aprenentatge, (2) planificacio i gestio, (4)
execucio, (5) presentacio / lliurament.

e El treball autonom de l'estudiant consisteix en la preparacié de les lectures de les sessions tedriques (amb
els seus corresponents exercicis) i en I'execucié dels projectes de caracter aplicat.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

* Els materials de les diferents setmanes / blocs es trobaran corresponentment organitzats i penjats al Campus
Virtual per a poder descarregar.

Setmana 4
BLOC 1

Els mitjans de comunicacio.
Elements basics de fotografia: captura, edicio i produccié.

(Setmana de sesi6 de fotos)

Setmana 7
BLOC 2

La Industria Cultural
Elements basics d' audio: gravacié, edicié i produccio.

(Setmana de gravacié d'audio)

Setmana 10
BLOC 3

Big Data
Expressié de la informacié: Visualitzacio de Dades

(Setmana de tractament de dades)
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Setmana 13
BLOC 4

Humanitats Digitals
Elements basics de video: gravacid, edicio i produccié.

(Setmana de gravacié de video)

Setmana 15
BLOC 5

Cybercultures.

Visites i “Guest Lectures”.

Sistema d'avaluacio
Examen Parcial 1: 20%
Examen Parcial 2: 20%
Practica Bloc 1: 10%
Practica Bloc 2: 10%

Practica Bloc 3: 10%

Practica Bloc 4: 10%
Participacié: 20%

* Per aprovar l'assignatura la mitjana dels examens ha de ser> = 5, tenint en compte que cap dels examens pot
tenir menys d'un 4.
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