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Informaci6 general de l'assignatura

1R Q(SEMESTRE) AVALUACIO CONTINUADA

Caracter

Grau/Master Curs Caracter Modalitat

Grau en Disseny Digital i
Tecnologies Creatives

Nombre de crédits 6
assignatura (ECTS)

1 TRONCAL/BASICA | Presencial

Tipus d'activitat, credits Tipu s
i grups e PRALAB TEORIA
d'activitat
Nombre de
o 3 3
credits
Nombre de 5 1
grups
Departament/s INFORMATICA | ENGINYERIA INDUSTRIAL
Distribucio carrega Durant el curs es combinaran les classes magistrals amb les classes practiques. A
(o [ I EWAECI- I [es primeres, els alumnes assoliran les competéncies teoriques que aplicaran
presencial i el treball posteriorment a les classes practiques. Hi haura lectures obligatdries que I'alumne

(0 el ale) 1 e RIS (G [ETo |8 haura de realitzar, a més de dos treballs practics i dos examens. L'alumne realitzara
el treball autdbnom en hores no presencials.

Informacié important Consulteu aguest enllag per a més informacio.
sobre tractament de
dades

LTI ETEENC NI T ET oM Les classes s'impartiran en catala.

Distribucio de credits 1 crédit equival a 25 hores de treball de I'estudiant
6 crédits sén 150 hores


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Credits
Adreca electronica professor/a impartits
(s/es) pel

professorat

Professor/a (s/es) Horari de tutoria/lloc

TEIXIDO PAU, JOAN joan.teixido@udl.cat 9

Objectius academics de l'assignatura

Els objectius d'aprenentatge d’aquesta assignatura es basen en:

Identificar i coneixer les xarxes socials i les seves tendéncies d'Us.

Conéixer el funcionament de les diferents xarxes socials: horitzontals, verticals i professionals.

Coneixer I'evoluci6 i historia de les xarxes socials

Aplicar i utilitzar les xarxes socials per descobrir totes les possibilitats que ofereixen per la comunicacio
social i pel comerg electronic.

e Gestionar de forma integrada les diferents xarxes socials i les seves aplicacions.

e Analitzar i monitoritzar les métriques, coneixent els aspectes clau tant tedrics com practics amb les eines i
instruments del network analisis.

Competencies
Competéncies basiques i transversals:

e CB1. Capacitat per comprendre i dominar els conceptes en la seva area d’estudi que parteix de I'educacio
secundaria general, i que s’acostuma a trobar a un nivell que, si bé es basa en llibres de text avangats,
inclou també alguns aspectes que impliqguen coneixements de la vanguardia del seu camp d’estudi.

e CT1. Adquirir una adequada comprensio i expressié oral i escrita del catala i del castella.

e (CT3. Adquirir capacitacio en I's de les noves tecnologies i de les tecnologies de la informacio i
comunicacio.

Competéncies generals:

e CG1. Habilitat per crear i desenvolupar respostes a problemes de comunicacié pels diferents continguts
digitals.

e (CG3. Habilitat per respondre a contextos propis d’entorns digitals reconeixement factors fisics, cognitius,
culturals i socials que emmarquen decisions de disseny.

e (CG6. Entendre, comprendre, saber interactuar i satisfer les necessitats dels nous clients en contextos
digitals.

e (CG7. Capacitat d’analisi i desenvolupament de tecnologies digitals per la visualitzacié de la informacié.

Competéncies especifiques:

CE2. Gestionar xarxes socials aixi com, moderar i desenvolupar comunitats virtuals.

CE3. Dominar la técnica de comerg electronic en la xarxa i de la generacio6 de trafic cap a pagines web.
CE5. Comprendre i gestionar el concepte de reputacio digital en el context de les xarxes socials.

CE8. Capacitat per la creaci6 i explotacié de mons virtuals, i per la creacio, gestié i distribucié de continguts
multimedia.

e CE9.Coneixer les metodologies, programes, técniques, normes i estandards, i ser capag d'utilitzar la base
de coneixement adquirida amb elements especifics de desenvolupament web.

Continguts fonamentals de l'assignatura
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TEMA 1: Comunitats virtuals: historia, evolucié i estat actual

TEMA 2: Xarxes socials: conceptes, reptes, funcionament.
TEMA 3: Impacte, reputacio, méetriques i analisi
TEMA 4: Disseny grafic aplicat a les xarxes socials

TEMA 5: Publicitat i marqueting a les xarxes

Eixos metodologics de l'assignatura

Cada setmana I'estudiant assisteix a 2 hores presencials amb Grup Gran i 2 hores presencials amb Grup Mitja.
Les sessions amb Grup Mitja s'imparteixen al laboratori.

Grups Grans: Classes Teoria i Problemes (3 crédits)

e Part teorica: classes suportades amb transparéncies i/o apunts.
e Part d'aplicacié practica: treball practic de conceptes tedrics explicats.

Grups Mitjans: Classes Laboratori (3 credits)

e Classes dirigides i seguiment personalitzat per grups de practiques.

Treball Autonom (no presencial):

e |a practica es completara en hores No Presencials. A les sessions de Grup Mitja es dona suport a les

Pla de desenvolupament de I'assignatura

practiques obligatories que ha de desenvolupar l'estudiant al llarg de I'assignatura de forma autdnoma.

Sem Descripcio Activitat presencial Activitat presencial Treball
P GG GM autonom
Presentaci6 de
1a B
I'assignatura
i6 professional compl Preparacio del
2a Historia Historia i antecedents Gestio professional completa de eparacl
Facebook treball grupal
. L . i6 professional I P i6 del
3a Teoria Conceptes teodrics del moén 2.0 St esspna ConpiRIs CLEEIEIRH
Twitter treball grupal
. . Economia col-laborativa, nous Gesti6 professional completa de Preparacio del
5a Xarxes i relacions .
perfils laborals les altres xarxes treball grupal
6a Presentacions Eines d'analitica i métriques
8a Presentacions Disseny grafic apllcat a les xarxes
socials
9a Examen parcials Examen parcials
. R N . . R . Preparacio del
11a eBusiness Marqueting i comerg electronic Gestié del marqueting
treball grupal
12a Meétriques Meétriques Eines i metriques del marquetin FREECII L
g q q q g treball grupal
- . . . Preparacio del
14a Exposicions Conflictes i bones practiques
treball grupal
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16- ' ,
Examen final Examen final
17a
Examens N .
19a - Examens recuperacio
recuperacié

Sistema d'avaluacio

. Activitats iy Nota C
Acronim o' Avaluacié Ponderacio Minima En grup Obligatoria Recuperable
Examen 1er
P1 . 20% NO NO SI Si
Parcial
) Examen 2on 30% 4 NO S| SI
Parcial
PRA1 Practica 1 15% NO SI Sl Sl
PRA2 Practica 2 35% 4 SI SI Sl
Per aprovar I'assignatura és necessari obtenir la nota minima de 4 tant a les proves escrites com a les
practiques. A més, la nota final haura de ser >=5.
Nota Final = 0,20"P1 + 0,30*P2 + 0,15*PRA1 + 0,35*PRA2
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