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Informaci6 general de l'assignatura

TALLER DE CREACIO AUDIOVISUAL
1R Q(SEMESTRE) AVALUACIO CONTINUADA

Caracter

Grau/Master Curs Caracter Modalitat

Grau en Comunicacio6 i Periodisme
Audiovisuals

Nombre de crédits 6
assignatura (ECTS)

4 OPTATIVA | Presencial

Tipus d'activitat, credits .
i grups Tipus PRAULA TEORIA
d'activitat
Nom‘br_e de 3 3
credits
Nombre de ] 1
grups

FERNANDEZ SANCHEZ, OSCAR
FILOLOGIA | COMUNICACIO

Distribucio carrega Hores presencials aula: 60 hores
(o [o[eT-To LACHCHERC EEE-B Hores no presencials: 90 hores
presencial i el treball

autonom de I'estudiant

Informacié important Consulteu aguest enllag per a més informacio.
sobre tractament de
dades

Idioma/es d'imparticio [eZiEIEN

Distribucio de credits 1 credit equival a 25 hores de treball de I'estudiant. Total: 150 hores (6 credits).


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Credits
Adreca electronica professor/a impartits
(s/es) pel

professorat

Professor/a (s/es) Horari de tutoria/lloc

A pactar segons disponibilitat
d'alumnes i professors. Pactada
per correu electronic a
ofernandez@lleidatv.cat

FERNANDEZ SANCHEZ, OSCAR | oscar.fernandez@udl.cat 6

Informacié complementaria de I'assignatura

El "Taller de creacié audiovisual" és un pas més en la nostra formacié com a productors. Per aix0 és important que
per fer aquesta assignatura hagis fet abans "Produccié audiovisual”, sino aniras una mica perdut o hauras de
treballar més, ja que els continguts de produccié es donen com assolits.

Es un taller, i per tant posarem en practica el qué sabem creant des de zero els projectes d'una produccié de
ficcio, una de no ficcié i un programa de televisid. Dividirem el grup classe en 3 0 4 grups depenent del nimero
d'alumnes i assignarem un projecte diferent a cada grup. Al llarg de les sessions els grups treballaran a classe els
continguts del projecte, des de la idea inicial fins el tancament de tot el projecte. Cada membre del grup tindra
assignat un rol dins 'equip entre els rols de direccié-realitzacid, produccié i guid. Assumira el paper dins el grup i
setmanalment anirem construint el projecte dins de l'aula. El professor repartira les hores de cada sessié entre els
diferents grups, de tal manera que estara a cada grup el mateix temps fent el seguiment del projecte. Cada
setmana hi haura una feina assignada que haura de completar-se.

Important: Aquesta és una assignatura d'ampliacié de coneixements. Per al ple desenvolupament de |'assignatura,
doncs, és necessari que els estudiants hagi cursat l'assignatura de producci6 audiovisual.

Objectius academics de l'assignatura

Identificar i aplicar les técniques de realitzaci6 audiovisual, tant en televisié com en cinema.
Identificar i aplicar les técniques dels processos de produccié i difusidé audiovisuals en les seves
diverses fases des del punt de vista de l'organitzacié i gesti6 dels recursos técniques,
tecnologiques, humanes i econdomiques.

Demostrar I'adquisicié de coneixements en les modalitats de conceptualitzacid, creacid,

disseny i produccié de continguts audiovisuals.

Competencies
Basiques

CB2. Aplicar els seus coneixements a la seva tasca o vocacié d'una forma professional i possessioé de les
competéncies que solen demostrar-se mitjangant I'elaboracié i defensa d'arguments i la resolucié de problemes
dins de la seva area d'estudi

Generals
CG2. Desenvolupar la capacitat d'organitzacio i planificacio.
CG83. Aplicar els coneixements tedrics en l'activitat practica.

CG4. Desenvolupar coneixements dinformatica aplicada i de sistemes digitals.
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CG6. Desenvolupar la creativitat, la innovacié i la competitivitat
Especifics
CE9. Concebir, planificar i executar projectes en I'ambit dels mitjans de comunicacié en tot tipus de suport.

CE13. Identificar i aplicar els fonaments tedrics i practics de la comunicacié audiovisual i de la comunicaci6 en
internet

CE14. Identificar i aplicar les ldgiques i habilitats narratives i expositives especifiques dels continguts audiovisuals
i interactius de caracter informatiu i no informatiu.

CE15. Desenvolupar la capacitat creativa en la realitzacié audiovisual, multimedia i interactiva dels diferents
generes.

Transversals
CT4. Adquirir coneixements basics d'emprenedoria i dels entorns professionals.

CT6. Aplicar la perspectiva de génere a les tasques propies de I'ambit professional.

Continguts fonamentals de l'assignatura

El taller té com a finalitat I'elaboracié d'un projecte que s'anira construint setmanalment a les diferents sessions. El
programa contempla totes les fases d'elaboracié del projecte i per tant cal tenir assumits els continguts teorics dels
mateixos, des de la preproduccio, la produccio fins la postproduccié. Com a taller que és, es posara en practica
tots aquests continguts i s'han de coneixer les eines necessaries per poder-ho fer, des dels desglossaments de
necessitats, fins les diferents eines de planificacié i organitzacié, passant per I'elaboracié del pressupost o el
disseny de pla de marqueting i difusio del projecte.

Eixos metodologics de l'assignatura

Les classes combinaran:

Practiques: Permeten aplicar i configurar, a nivell practic, la teoria d'un ambit de coneixement en un context
concret.

Treball en grup. Activitat d'aprenentatge a través de la col-laboraci6 entre els membres del grup.

Elaboracio de projectes. Metodologia d'ensenyament actiu que promou l'aprenentatge a partir de la realitzacio
d'un projecte: idea, disseny, planificacié, desenvolupament i avaluacié de el projecte.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

PROGRAMA CRONOGRAMA _
15 setmanes — 15 sessions
Presentacio i grups 1 sessio
Treball en .
13 sessions
grup - taller
EXPOSICIO TREBALL Darrera sessi6 lectiva
INDIVIDUAL
PITCHING PROJECTE Dia examen

Sistema d'avaluacié
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Al fer una avaluacié continua, els treballs s'han de presentar per parts al llarg de el curs.

Treball individual - 25% - Analisi d'una produccié audiovisual existent a triar entre programa de televisié d'ambit
nacional o estatal, documental, o una ficcié produida durant els ultims dos anys. Ens fixarem en com s'ha fet i
analitzarem tot el que es deriva de la produccid, planificacié i utilitzacié de recursos. Es fara individualment i no es
podran repetir produccions entre els alumnes. El treball és individual i es lliurara el darrer dia de classe abans de
les festes de Nadal en format paper i en format pdf a través del campus virtual.

Assisténcia al taller i participaciéo 10% - El 50% compta I'assisténcia i I'altre 50% compta la participacié activa a
les sessions. No assistir suposa perdre 2% de cada sessié.

Projecte: Es tracta de desenvolupar un projecte d'una produccié a escollir entre: un documental, un programa de
televisio, o una ficcié. Els alumnes us repartiran entre els projectes segons els seus interessos personals. Amb un
minim de 4 alumnes i un maxim de 5. L'avaluacio6 sera per parts:

Estudi previ i package — 11 % - Seguiment del treball amb 2 tutories minim. Estudi, analisi i justificacié del treball
escollit (analisi mercat, audiéncies, ninxol de mercat, descripcié projecte). Valoraci6 del sumari, el flyer de
promocié i el guid o tractament. El darrer dia de classe abans de Nadal es lliuraran 3 copies en paper del sumari, 3
copies de qualitat del flyer, i 1 copia del gui6 o tractament.

Pitching — 12 % - Exposici6 oral del projecte amb projeccié d'un teaser el dia de I'examen de I'assignatura. El grup
disposara de 5 minuts per exposar el treball i sera avaluat per un tribunal format pel professor de I'assignatura i dos
professionals del sector. La nota final sera la mitja dels tres membres del tribunal. Es grava com a evidencia
avaluativa.

Teaser — 12 % - Durant el pitching es projecta un teaser [1] (no un trailer). La nota sera la mitjana de les notes que
posi el tribunal.

Memoria del projecte — 30% - Memoria del projecte desenvolupant tots els elements de produccié necessaris. No
adjuntar annexes, tot en un Unic treball. Lliurar I'Gltim dia de classe abans de Nadal. Una copia en paper i una copia
en pdf a través del campus. Per aprovar l'assignatura s'ha d'aprovar la memoria del projecte que té possibilitat de
recuperacio.

IMPORTANT: El projecte és grupal i la nota és igual per a tots els membres. Per fomentar la
participacio equitativa i que tothom aporti el seu talent en favor de projecte i del grup, la nota inclou
una autoavaluacié on cada membre del grup avalua la participacié de tots percentualment. La
mitjana que surti del nimero d'integrants del grup sera el punt de partida. Si sumant tots els
percentatges rebuts, l'alumne té una variacié de:

- fins el 10% menys es mantindra la nota final.

- entre I'"1% i el 20% menys es restara 2 punts en la nota global del projecte
- entre el 21% i el 30% menys es restara 3 punts en la nota global del projecte
- entre el 31% i el 40% menys es restara 4 punts en la nota global del projecte

- més del 40% menys es suspendra el projecte amb un dos de nota, i a la resta del grup se li restara 2 punts de la
nota final del projecte.

- | si la graella d'autoavaluacié surt amb les opinions dispars entre els membres perod el calcul resultant final queda
compensat i equilibrat, es restaran igualment 2 punts en la nota global del projecte.

(per exemple: si el grup és de 5 integrants, el punt de partida sera que cadascu ha participat un
20% del treball. Si tots els integrants ho valoren aixi, la suma de tots els percentatges rebuts sera
100%. La variacié daquest 100% és el que acaba repercutint en la nota final segons l'indicat
anteriorment. Si tothom participa per igual sempre sera un 100%.)

A la carpeta "recursos” de l'assignatura al Campus Virtual, a el principi de el curs la subcarpeta "treballs" on
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s'inclouen els detalls dels treballs, aixi com les rdbriques i criteris d'avaluacio.

Els estudiants que per conciliacié familiar o perqué combinin els estudis amb un treball a temps complet o un
treball a temps parcial amb horari coincident amb les classes tenen dret a demanar l'avaluacié alternativa en un
termini de 5 dies des de l'inici del semestre. Per a més informacié, envieu un correu electronic a
academic@lletres.udl.cat o dirigiu-vos a la Secretaria de la Facultat de Lletres. Aquesta avaluacio segueix els
mateixos parametres que per a la resta dalumnes amb la diferéncia que el projecte sera individual i el treball
individual tindra un valor de 35% de la nota final en suprimir les simulacions a classe i seminaris.

En cas de plagi, s'aplicara el que estableix la 'Normativa de I'avaluacié i la qualificacié de la docéncia en els graus i
masters a la UdL'

[1] Un teaser és un avangament de la pel-licula per cridar 'atencié, pero sense revelar la trama. En general, sol ser
més curt que un trailer. El més habitual és que la seva durada sigui inferior als 60 segons i ens mostrara algun
personatge o tret destacable de la pel-licula. Una cosa que capti I'atencié del seu public objectiu. El teaser mostra
totes les seves armes

Bibliografia i recursos d'informacio
Manuals

CANCHO GARCIA, NURIA.E.; GARCIA TORRES, MARCO A.(2022, 2a edicié): Planificacion de proyectos
audiovisuales. Editorial Altaria. Barcelona.

MARTINEZ, JOSE; FERNANDEZ, FEDERICO (2010): Manual del productor audiovisual. Editorial UOC. Barcelona.
POVEDA, MIGUEL ANGEL (2018): Produccién publicitaria. editorial Fragua. Madrid.

POVEDA, MIGUEL ANGEL (2015): Produccién de ficcién. editorial Fragua. Madrid.

Bibliografia basica

AA.VV. (2010): Guia de producci6 audiovisual. Barcelona/Catalunya Film Comission. Generalitat de Catalunya i
Ajuntament de Barcelona.

CABEZON, LUIS ALBERTO; GOMEZ URDA, FELIX G. (2010): La produccién cinematografica. Editorial Catedra.
Madrid.

CALVO HERRERA, CONCEPCION (2017): Cémo financiar tu pelicula. Editorial Fragua. Madrid

CALVO HERRERA, CONCEPCION (2009): Distribucion y lanzamiento de una pelicula. Editorial Zumaque. Alcala
la Real.

CLARES GAVILAN, JUDITH; RIPOLL VAQUER, JAUME; TOGNAZZI DRAKE, ALBERTO (2013): Distribucién
audiovisual en internet. VoD y nuevos modelos de negocio. Editorial UOC. Barcelona.

DE LA VEGA MARTIN, ANA LUCIA (2021): Planificacién de la realizacién en televisién. Editorial Altaria.
Barcelona.

DEL TESO, PABLO (2011): Desarrollo de proyectos audivisuales. Editorial Nobuko. Buenos Aires.
DOMINGO, ALBERTO (2005): Direccién y gestion de proyectos. Un enfoque practico. RA-MA Editorial. Madrid.

FERNANDEZ DIEZ, FEDERICO; BARCO, CAROLINA (2009): Produccién cinematogréfica. Del proyecto al
producto. Ediciones Diaz de Santos. Madrid.

FERNANDEZ, EVA P.; LINARES, RAFAEL (2014): jEcha el anzuelo! Estrategias de pitch para jornadas
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audiovisuales y proyectos trasmedia. Editorial UOC. Barcelona.

FERRERAS, JOSE GABRIEL (2011): Disefio y produccién de programas de television. DM. Madrid.
GAWLINSKI, MARK (2003): Produccion de television interactiva. Andoain: Escuela de cine y video.

MATAMOROS, DAVID (2008): Distribucion y marketing cinematografico. Manual de primeros auxilios.
Comunicacion activa. Universidad de Barcelona. Barcelona.

MEDINA DE LA VINA, ELENA; MORENO DiAZ, JULIO (2017): La produccién en television. Ommpress
comunicacién. Madrid.

MINARRO, LAURA (2013): Cémo vender una obra audiovisual. Una aproximacién a la distribucién de contenidos
audiovisuales. Editorial UOC. Barcelona.

PEREZ-LATRE, FRANCISCO J.; SANCHEZ-TABERNERO, ALFONSO (2012): Innovacién en los medios. La ruta
del cambio. Eunsa. Navarra.

LUGILDE RODRIGUEZ, MARIA ISABEL (2021, 2a edicié): Administracién y promocién de audiovisuales y
espectaculos. Editorial Altaria. Barcelona.

RABIGER, MICHAEL (2001): Direccién de cine y video. Técnica y estética. IORTV. Madrid.
SAINZ, MIGUEL (2008); EI productor audiovisual. Sintesis.

SALO, GLORIA (2013): ;,Qué es eso del formato? Cémo nace y se desarrolla un programa de televisién. Gedisa
editorial. Barcelona.

TOLEDO, SERGIO (2012): Cémo crear un programa de TV. La creatividad y su aplicacién a lo audiovisual.
Editorial Laertes. Barcelona.

VIOLAN, ENRIC (2008): Com fer un programa de televisio: I'elaboracié del projecte, de la idea a I'emissié. Ube
Comunicacio activa. Barcelona.

WORTHINGTON, CHARLOTTE (2009): Bases del cine: Produccion. Parramén Ediciones. Barcelona.

Bibliografia complementaria

AA.VV. (2010): Televisio d’entreteniment o entretenir-se a la televisié. Tripodos n. 27. Barcelona.
AJRAM, JOSEF (2010). Dénde esté el limite. Plataforma editorial. Barcelona.

BARROSO GARCIA, JAIME (2002): Realizacién de los géneros televisivos. Editorial Sintesis. Madrid.
BESTARD LUCIANO, MARIA (2014). Realizacién audiovisual. Editorial UOC. Barcelona.

CLARK, TIM (2012): Tu modelo de negocio. Deusto. Barcelona.

DE MATEO, ROSARIO; BERGES, LAURA; SABATER, MARTA (2009): Gestion de empresas de comunicacion.
Comunicacion social. Ediciones y publicaciones.

DIEZ, ALFREDO (2013): jNunca te rindas! Lucha por lo que quieres. Editorial Planeta. Barcelona.

EIRAS, FERNANDO (2018): Manual del guionista de television. Una guia practica para escribir entretenimiento
audiovisual. Editorial Bernice. Coérdoba.

FOLCH BOT, FERRAN (2019): Ficci6, com crear, vendre i escriure una série. Guionistes Associats de Catalunya.
Barcelona.

GARCIA-MILA, PAU (2011): Tot esta per fer. Plataforma editorial. Barcelona.
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GARCIA-MILA, PAU (2013): Tens una idea. Amat editorial. Barcelona.MILERSON, G. (1983): Realizacion y
produccion en television. IORTV. Madrid.

LUMET, SIDNEY (2019): Com es fan les pel-licules. Viena Edicions. Barcelona

SANCHEZ-TABERNERO, ALFONSO (2000): Direccién estratégica de empresas de comunicacién. Ediciones
Catedra. Madrid.

Llocs web d’interés
http://www.bcncatfilmcommission.com/cat
www.gencat.cat/cultura/icic
http://www.apic.cat

http://www.europacreativamedia.cat/inici



