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Informació general de l'assignatura

Denominació GESTIÓ DE CONTINGUTS I ANÀLISI D'USOS D'INTERNET

Codi 101987

Semestre d'impartició 1R Q(SEMESTRE) AVALUACIÓ CONTINUADA

Caràcter Grau/Màster Curs Caràcter Modalitat

Grau en Comunicació i Periodisme
Audiovisuals

4 OPTATIVA Presencial

Nombre de crèdits
assignatura (ECTS)

6

Tipus d'activitat, crèdits
i grups

Tipus
d'activitat

PRAULA TEORIA

Nombre de
crèdits

3 3

Nombre de
grups

1 1

Coordinació MEDINA HERNANDEZ, VIVIAN CONSTANZA

Departament/s FILOLOGIA I COMUNICACIÓ

Distribució càrrega
docent entre la classe
presencial i el treball
autònom de l'estudiant

60% no presencial 
40% presencial

Informació important
sobre tractament de
dades

Consulteu aquest enllaç per a més informació.

Idioma/es d'impartició Castellá

Distribució de crèdits Hores presencials (HP): 60 
Hores d'implicació autònoma (sense acompanyament de la professora): 90 
Total: 150 hores. 
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https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1


Professor/a (s/es)
Adreça electrònica professor/a
(s/es)

Crèdits
impartits
pel
professorat

Horari de tutoria/lloc

MEDINA HERNANDEZ, VIVIAN
CONSTANZA

vivian.medina@udl.cat 6

Objectius acadèmics de l'assignatura

Objectius acadèmics de l'assignatura
� Adquirir coneixements sobre l'ús i aplicació de les TIC en l'àmbit acadèmic i professional
� Millorar les capacitats de cerca, gestió i ús de la informació en internet.
� Conèixer les diferents eines de creació de continguts en internet
� Conèixer les diferents eines de gestió de continguts en internet
� Analitzar el contingut generat pels usuaris en internet i comprendre la importància d'aquesta informació
� Conèixer la curació de continguts i la seva aplicació en l'àmbit de la comunicació en internet.

Competències

Gestió de continguts i anàlisis d'usos d'internet
Competències:
Bàsiques
CB2. Que els estudiants sàpiguen aplicar els seus coneixements al seu treball vocació d'una forma professional i
posseir les competències que solen demostrar-se per mitjà de l'elaboració i defensa d'arguments i la resolució de
problemes dins de la seva àrea d'estudi.

Generals
CG2. Desenvolupar la capacitat d'organització i planificació.
CG3. Aplicar els coneixements teòrics en l'activitat pràctica.
CG4. Desenvolupar coneixements d'informàtica aplicada i de sistemes
digitals.
CG6. Desenvolupar la creativitat, la innovació i la competitivitat.
Específiques
CE9. Concebre, planificar i executar projectes en l'àmbit dels mitjans de comunicació
en tota mena de suports.
CE11. Dissenyar els aspectes formals i estètics en els mitjans escrits,
audiovisuals, multimèdia i interactius.
CE12. Dominar les tecnologies i els sistemes utilitzats per a processar,
elaborar i transmetre continguts en tota mena de suports.
CE13. Identificar i aplicar els fonaments teòrics i pràctics de la
comunicació audiovisual i de la comunicació en internet.
CE15. Desenvolupar la capacitat creativa en la realització audiovisual,
multimèdia i interactiva dels diferents gèneres.
Transversals
CT3. Adquirir capacitació en l'ús de les noves tecnologies i de les
tecnologies de la informació i la comunicació.
CT4. Adquirir coneixements bàsics d'emprenedoria i dels entorns
professionals.

Resultats d'aprenentatge:
• Aplicar els processos d'ideació, realització i distribució de nous
productes en internet.
• Concebre i desenvolupar productes de comunicació digital coherents,
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funcionals i ben estructurats.
• Desenvolupar un coneixement adequat de les tècniques de planificació,
usabilitat, disseny i organització de continguts per a internet.
• Identificar els nous formats de comunicació en la xarxa.
• Dissenyar els aspectes formals i estètics en entorns digitals.
• Identificar les possibilitats en l'àmbit de la innovació de les
noves tecnologies digitals.

Continguts fonamentals de l'assignatura

-Continguts fonamentals de l'assignatura

Tema 1. Entorn digital.
-Màrqueting en línia: evolució, suports, formats, tecnologies
-Internet com a mitjà i suport publicitari.
-Qui és el meu públic objectiu
1..1 Gestió de continguts.
Què és la gestió de continguts.
Eines de gestió de continguts

Tema 2. Màrqueting de continguts.
-El contingut en Internet i màrqueting de continguts.
-Canals de comunicació digital
-Estratègia de continguts en internet.
-SEO i estratègia de paraules clau

-L'inteligència artificial en la creació de continguts.

Tema 3. Contingut creat pels usuaris
-Que és el contingut creat per l'usuari
-Tipus de contingut creat per l'usuari
-Eines de descàrrega i anàlisi de contingut creat per l'usuari d'internet
-Mètodes qualitatius i quantitatius d'anàlisis de contingut generat per l'usuari.

Tema 4. "Content curator" de continguts per a internet
-Introducció a la curació de continguts
-Perfil professional.
-Cerca i selecció de continguts.
-Caracterització i difusió de continguts.

Eixos metodològics de l'assignatura

Eixos metodològics de l'assignatura.

Es combinaran les classes teòriques i participatives amb la discussió de casos, activitats pràctiques i d'articles.
La realització de pràctiques, resolució d'exercicis, estudis de cas, lectures d'articles i treballs permetrà l'aplicabilitat
dels conceptes adquirits. Es planteja com una assignatura participativa, en què s'incentiva la implicació de
l'estudiant. Aquesta assignatura segueix el sistema d'avaluació continuada, en què cada activitat d'avaluació té un
pes determinat en la nota final (veure apartat avaluació). La consulta continuada al Campus Virtual de l'assignatura
és bàsica, ja que serà un instrument de comunicació clau. El lliurament d'activitats es farà a través d'aquesta eina,
dins de les dates i formats establerts per cada activitat.

TEORIA: Sessions magistrals
PRÀCTIQUES GUIADES: seminaris, debats, presentacions/ exposicions, pràctiques dirigides.
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PRÀCTICA AUTÒNOMA I EN GRUP: exercicis, treball individual, treballs en grup.
ATENCIÓ PERSONALITZADA: tutories.
PROVES ESCRITES: Exàmens teòrics.

Pla de desenvolupament de l'assignatura

Setmana Descripció Activitats a classe   

Setmana 1 i 2
Presentació de la assignatura
itema 1

Classe magistral i activitats a l'aula   

De la 3  a la 5  Tema 1 Classe magistral i activitats a l'aula

  

  

  

De la 6 a la 8  Tema 2 Classe magistral i activitats a l'aula

  

  

  

  

De la 9 I 12
Tema 3
Evaluació I (10 de noviembre)

Classe magistral i activitats a l'aula
Activitat evaluativa

  

De la 13 a la 15 Tema 4 Classe magistral i activitats a l'aula

  

  

  

De la 16 a la 18 Evaluació II Activitats  evaluatives  

  

  

  

Sistema d'avaluació

Evaluació 

Assistència i participació en classe 15%

Treballs i practiques 45%

Exàmens
1) 10/11/23
2) 08/01/24

40%

 

Assistència i participació a classe: Inclou l'assistència a classes magistrals, intervencions i activitats en classe.
Les activitats executades en classe no són recuperables.

Treballs I Pràctiques: Repartits per temes: Tema 1 i 2, Tema 3 i Tema 4. Cap de les activitats pràctiques 2022-
223 i/o treballs d'aquest apartat d'avaluació té un valor individual superior al 30%. Per tant, no són susceptibles de
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recuperació.Proves escrites:

Examen parcial I (20%), Examen parcial II (20%).

Per a superar l'assignatura, la nota mitjana de les proves escrites, així com de les activitats d'avaluació contínua,
ha de ser un 5,0 o superior.

 

Evaluació única/alternativa: 

 

Els estudiants que combinin els seus estudis amb un treball a temps complet o un treball a temps parcial
coincident amb l'horari de classe tenen dret a demanar l'avaluació alternativa en un termini de cinc (5) dies des del
començament del semestre. Per a més informació, enviï un correu electrònic a academic@lletres.udl.cat o
dirigeixi's a la secretària de la Facultat de Lletres.
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