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Informaci6 general de l'assignatura

INDUSTRIES CULTURALS
2N Q(SEMESTRE) AVALUACIO CONTINUADA

Caracter

Grau/Master Curs Caracter Modalitat

Grau en Comunicacio i
Periodisme Audiovisuals

Nombre de crédits 6
assignatura (ECTS)

1 OBLIGATORIA | Presencial

Tipus d'activitat, credits Tipu s
i grups e PRAULA TEORIA
J d'activitat
Nombre de
o 3 3
credits
Nombr
ombre de 5 5
grups
SERRANO TOLDRA, JUDIT
Departament/s FILOLOGIA CATALANA | COMUNICACIO
Distribucio carrega Hores presencials (HP): 60 hores

(o [ 1TV [T CH EWH - Treball autonom de I'estudiant (TA): 90 hores
presencial i el treball
autonom de I'estudiant

Informacié important Consulteu aguest enllag per a més informacio.
sobre tractament de
dades

Idioma/es d'imparticio [eZiEIEN
Anglés


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Credits
Adreca electronica professor/a impartits
(s/es) pel

professorat

Professor/a (s/es) Horari de tutoria/lloc

Horari a convenir amb la
SERRANO TOLDRA, JUDIT judit.serrano@udl.cat 6 professora
Tutoria presencial o virtual

Horari a convenir amb la
SOTO MEROLA, JOANA joana.soto@udl.cat 6 professora
Tutoria presencial o virtual

Informacié complementaria de l'assignatura

Objectius academics de l'assignatura

» Desenvolupar el coneixement dels trets estructurals dels sistemes de mitjans de I'entorn europeu, prestant
especial atencio als casos catala i espanyol.

« |dentificar els actors econdmics, politics i socials que conformen o contribueixen a la conformacié dels sistemes
de la comunicacio.

« |dentificar les caracteristiques i el funcionament basic de les industries culturals.

« Apreciar, comprendre i analitzar el conjunt d'activitats de creaci6, produccio, distribucié i comercialitzacié que
concorren en la produccié d'un bé o servei cultural.

« Definir les caracteristiques basiques de funcionament de les industries culturals en la societat contemporania.

 Poder apreciar la interacci6 entre el sistema comunicatiu i I'estructura social.

Competencies

Basiques
CB5. Saber desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt
grau d'autonomia

Generals

CG2. Desenvolupar la capacitat d'organitzacio i planificacio.
CG83. Aplicar els coneixements tedrics en l'activitat practica.
CGb. Desenvolupar la capacitat de gestié de la informacio.

Especifiques

CES5. Identificar i analitzar I'estructura dels mitjans de comunicacid i els fenomens industrials i empresarials en
aquest ambit.

CES6. Desenvolupar un coneixement adequat de les politiques de comunicacié i la legislacié propia de I'ambit dels
mitjans de comunicacié.

CE7.Identificar i aplicar els fonaments étics i la deontologia professional en I'exercici de les activitats relacionades
amb els mitjans de comunicacio.

CE9 Concebre, planificar i executar projectes en I'ambit dels mitjans de comunicacié en tot tipus de suports.
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Transversals
CT4. Adquirir coneixements basics d'emprenedoria i dels entorns professionals.

Continguts fonamentals de l'assignatura

e Formacié transversal en ciéncies socials, arts, humanitats i tecnologies de la comunicacié.

e Aprofundiment en l'estudi i la practica de la comunicacio i en el coneixmeent multidisciplinari de les
industries culturals (cinema, arts escéniques, industria del llibre, etc).

e Coneixement teoric, historic, filosofic i artistic sobre els origens i les transformacions del concepte
dindustries culturals.

e Coneixement de la transformacio6 sectorial que els avengos tecnologics, els moviments sociologics i
artistics i el motor econdmic han anat produint sobre les dimensions del fenomen.

Eixos metodologics de 'assignatura

Eixos metodologics de I'assignatura:

1. Classes magistrals: Exposicié dels continguts de l'assignatura de forma oral per part de la professora.
3. Conferencies: Exposicid publica sobre un tema duta a terme per una persona experta.

5. Seminari: Sessions de treball d'un grup més aviat reduit que investiga un tema mitjancant el dialeg i la
discussid, sota la direccié d'un professor o un expert, per aprofundir sobre temes monografics, a partir de la
informacid proporcionada préviament pel professor o la professora.

6. Treball en grup: Activitat d'aprenentatge que s'ha de fer mitjangant la col-laboracié entre els membres d'un grup.
7. Treball escrit: Activitat consistent en la presentacioé d'un document escrit.
8. Aprenentatge basat en problemes.

9. Elaboracié de projectes: metodologia d'ensenyament actiu que promou l'aprenenatge a partir de la realitzacio
d'un projecte: idea, disseny, planificacié, desenvolupament i avaluacié del projecte.

10. Estudi de casos: Métode utilitzat per estudiar un individu, una institucié, un problema, etc. de manera
contextual i detallada.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

TEMARI

TEMA 1: La cultura. Una primera aproximacio (5 sessions)

TEMA 2: Cultura, politica i economia. Historia i definicid de les industries culturals (6 sessions)

e El naixement de les indUstries culturals: Adorno i Horkheimer.
e Una definicié actual
e Politiques culturals i el procés de globalitzacié de les industries culturals

TEMA 3: Les indUstries culturals (14 sessions)

o Els museus
e L'art de carrer
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e Laindustria editorial
e Mitjans de comunicacié i postveritat
e | a fotografia

TEMA 4: Els col-lectius minoritzats a les industries culturals (5 sessions)

Sistema d'avaluacio

GRUP EN CATALA
1. Ressenyes (30%)

e Producte audiovisual (individual).
e Producte literari (en parella).
e Assistencia i ressenya sobre un esdeveniment cultural de la Setmana de la Comunicacié (individual).

2. Reportatge cultural (30%)

e Treball en video (grupal).
e Presentacié del projecte.

3. Examen final (30%)

¢ Reflexionara sobre els conceptes generals de I'assignatura i consisitira en preguntes de resposta oberta.
e (Cal aprovar I'examen amb un 5 per fer mitja amb la resta de métodes d'avaluacié.
e Es 'Unic mecanisme d'avaluacié amb recuperacié (22 convocatoria).

4. Participacio a classe (10%)

GRUP EN ANGLES
1. Ressenyes (45%)

e Ressenya a patir de la lectura d'un llibre (treball individual): 25%

e Ressenya d'un producte cultural (treball individual): 10%

e Assistencia i ressenya sobre un esdeveniment cultural de la Setmana de la Comunicacié (treball individual):
10%

2. Reportatge cultural (25%)
e Elaboracio d'un reportatge cultural i presentacié oral (treball individual): 25%
3. Examen (30%)

Reflexionara sobre els conceptes generals de I'assignatura i consistira en preguntes de resposta oberta.
Cal aprovar I'examen amb un 4 per fer-ne mitjana amb la resta de métodes d'avaluacié.

La data de lI'examen sestableix per calendari de la Facultat.

Es I'tinic mecanisme d'avaluacié amb recuperacié (2a convocatoria).

4. Assisténcia:

L'assisténcia al 80% de las classes és requisit per aprovar l'assignatura per als estudiants matriculats per primer
cop.
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En cas de plagi o usos de mitjans fraudulents durant la realitzacié de les proves avaluatives, s'aplicara la
'Normativa de I'avaluacié i la qualificaci6 de la docéncia en els graus i masters a la UdL".

Els estudiants que combinin els seus estudis amb una feina a temps complert o una feina a temps parcial amb
horari coincident amb les classes tenen dret a demanar I'avaluacio alternativa en un termini de 5 dies des del
comengament del semestre. Per més informacid, envieu un correu electronic a academic@lletres.udl.cat o
adreceu-vos a la Secretaria de la Facultat de Lletres.
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