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Credits

Professor/a (s/es) Adrega electronica Impartits Horari de tutoria/lloc
professor/a (s/es) pel

professorat
ALONSO CAPDEVILA, MARIA : Dijous 15-16
ELENA halonso@filcat.udl.cat 6

Despatx 2.30

SOTO MEROLA, JOANA joana.soto1@gmail.com 6

Informacié complementaria de l'assignatura

L'assignatura pretén oferir una reflexié analitica i critica al mon de les indUstries culturals, tot partint d'una reflexié
prévia sobre el concepte de cultura. Es fara especial atencié a la vinculacié amb els mitjans audiovisuals i, en la
mesura del possible, s'incorporaran qliestions d'actualitat.

Objectius academics de l'assignatura

Veure apartat de competéncies.

Competéncies

Competéncies Objectius formatius

1. Promoure en I'alumnat el coneixement racional i el sentit critic
cap a la realitat actual, perqué pugui comprendre la societat i
sapiga transmetre-la de manera comprensible als altres.

3. Adquirir els coneixements basics i generalistes dels principals
esdeveniments i missatges que configuren I'entorn audiovisual
Coneixement de la historia i evolucio6 de la fotografia, | actual, aixi com de les seues representacions iconiques i

del cinema, la radio i la televisio, a través de les seues | sonores reconegudes en la nostra societat contemporania i com
propostes estetiques i industrials, a més de la seua aquestes poden interrelacionar-se per configurar la creacio dels
rellevancia social i cultural al llarg del temps. missatges audiovisuals.

5. Capacitar I'alumnat en la competéncia comprensiva i
expressiva, amb adequacio i coherencia en catala, castella i
anglés per comunicar-se de forma oral i escrita en I'exercici de
la seua professio.
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Coneixement de la imatge espacial i de les
representacions iconiques en I'espai, tant en imatge
fixa com audiovisual, aixi com els elements
constitutius que també inclouen els models
psicologics especificament desenvolupats per a la
comunicacio visual i la persuasi6 a través de la
imatge.

1. Promoure en l'alumnat el coneixement racional i el sentit
critic cap a la realitat actual, perqué pugui comprendre la
societat i sapiga transmetre-la de manera comprensible als
altres.

3. Adquirir els coneixements basics i generalistes dels principals
esdeveniments i missatges que configuren I'entorn audiovisual
actual, aixi com de les seues representacions iconiques i
sonores reconegudes en la nostra societat contemporania i com
aquestes poden interrelacionar-se per configurar la creacio dels
missatges audiovisuals.

5. Capacitar I'alumnat en la competéncia comprensiva i
expressiva, amb adequacio i coherencia en catala, castella i
anglés per comunicar-se de forma oral i escrita en I'exercici de
la seua professio.

Coneixement teoricopractic de les analisis,
sistematitzacié i codificacié dels continguts iconics i de
les informacions audiovisuals en diversos suports i
tecnologies dels guions.

1. Promoure en I'alumnat el coneixement racional i el sentit critic
cap a la realitat actual, perquée pugui comprendre la societat i
sapiga transmetre-la de manera comprensible als altres.

3. Adquirir els coneixements basics i generalistes dels principals
esdeveniments i missatges que configuren I'entorn audiovisual
actual, aixi com de les seues representacions iconiques i
sonores reconegudes en la nostra societat contemporania i com
aquestes poden interrelacionar-se per configurar la creacio dels
missatges audiovisuals.

5. Capacitar I'alumnat en la competéncia comprensiva i
expressiva, amb adequacio i coherencia en catala, castella i
anglés per comunicar-se de forma oral i escrita en 'exercici de
la seua professio.

Continguts fonamentals de l'assignatura

PART I. INDUSTRIES CULTURALS

1. Introducci6. El concepte d’'indUstries culturals
2. Cultura i indUstries culturals

3. Sectors culturals i xifres.

4. Sector public vs. sector privat.

5. Els consums culturals: lectors, espectadors, telespectadors...

6. El turisme cultural

7. Les diferents indUstries culturals: teatre, cinema, televisié, moén editorial, premsa, nous mitjans, museus...

Eixos metodologics de 'assignatura

Activitat

CODIFICACIO / descripcié / tipologia TPD  o*

G* | HP* | HNP*
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Classe magistral (M) | Vegeu programa 1,3 1 60 |60
Seminaris (S) 1,3 1 6 6
Practiques (P)

Treballs (T) Treball 1,3,5|ind.| - |35
Tutories (Tut) ind. |25 |25
Alires (AA) Exposicions 1,3,5|ind.| - |12
Avaluacié (AV) 1 3,5 -
TOTAL 72 |115,5

O: Objectiu. G: numero de grups implicats en 'activitat. HP: hores presencials de I'alumne. HNP: hores no

presencials de I'alumne.
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Sistema d'avaluacié

Mecanismes

Codificacio / descripcid-criteris /

\ . . i Activi %*
d’avaluacio tipologia TPD © IR T ctivitat i
Assisténcia i | L'assisténcia i participacié activa a
L . Totes les
participacié | les classes pot ajudar en la nota resencials
(As) final (mai més d'un 10%) P
Tall ..
:a er .. | TA: examen del conjjunt de la , N 1,
d’avaluacié N . . L’examen consistira en preguntes de
matéria impartida en Mi S. prova o L 3, 30
(TA) . reflexid i relacié de conceptes.
escrita. 5
(Examen)
T1: Treball. Treball conjunt.
Elaboraci6 d'un reportatge cultural.
T2: Ressenya individual de textos . : SR
En les primeres sessions del curs s'oferira | 1,
i ({l0) 4 (o TOEEYS detalladament la informacio per a elaborar |3 50
Treballs (T) | T3: Treball creatiu. Realitzacié d'un P ’
L . . els treballs proposats. 5
flyer publicitari a partir d'una activitat
cultural
Els alumnes hauran de realitzar 1,
Altres (A) Exposicions exposicions individuals que es pactaran en | 3, 20
les primeres sessions del curs. 5
TOTAL 1Y

O: Objectiu. %: percentatge en la nota final.

Bibliografia i recursos d'informacio

Bibliografia molt basica (Durant el curs s’especificaran altres fonts i documentacio )

-BERRIO et al., La politica cultural europea. Una proposta des de Catalunya, Barcelona, Fundacié Jaume Bofill,
1990

-BONET, L., Llibre blanc de les industries culturals a Catalunya, Barcelona, ICIC, 2003

-BOURDIEU, P. i HAACKE, H., L'art i el poder. Intercanvi lliure. Barcelona, Edicions de 1984, 2004
-GOMPERTZ, W., ;Qué estas mirando?. 150 afios de arte moderno en un abri y cerrar de ojos, Taurus, 2013
-GREEENBERG, C., Arte y cultura, Barcelona, Gustava Gili, 1979

-GUASCH, A.M., El arte ultimo del siglo XX, Madrid Alianza, 2000

-PERICOT, J., Servirse de la imagen. Un andlisis pragmatico de la imagen, Barcelona, Ariel, 1987
-SUREDA, J., El turisme cultural, Barcelona, UOC 2008

-WALLIS, B. (ed), Arte después de la modernidad. Nuevos planteamientos en torno a la representacion, Madrid,
Akal, 2001
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