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Informaci6 general de l'assignatura

METODES DE RECERCA EN COMUNICACIO
2N Q(SEMESTRE) AVALUACIO CONTINUADA

Caracter Grau/Master Curs Caracter  Modalitat
GraL_J ep Comunicacio i Periodisme 5 TRONCAL Només
Audiovisuals examen

Nombre de credits 7,5
ECTS

;

;

VISA BARBOSA, MARIONA

FILOLOGIA CATALANA | COMUNICACIO

Informacié important Consulteu aguest enlla¢c per a més informacio.
sobre tractament de
dades

Idioma/es d'imparticio JeEiEIE!

Horari de tutoria/lloc Despatx 1.22
Teléfon: 973 70 31 59
Horari a concertar


https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Adreca electronica professor/a

Credits Horari de tutoria/lloc
(s/es)

Professor/a (s/es)

VISA BARBOSA, MARIONA marionavisa@filcat.udl.cat 0

Informacié complementaria de l'assignatura

En aquesta assignatura es dotara als alumnes de les eines necessaries per a realitzar una recerca acadéemica en
I'ambit de la comunicacio i les ciencies socials. Partint de les teories de la comunicacié, es conformara un marc
teoric per tal que els alumnes puguin dissenyar una estratégia metodologica quantitativa i qualitativa per analitzar
als principals temes que susciten debat en el mén del periodisme i la comunicacio, des dels diferents mitjans com
la premsa, el cinema, la radio, la televisid o les xarxes socials. S’oferira als estudiants els coneixements basics
sobre els conceptes i els métodes dinvestigacié de la comunicacié.

La part practica requerira que I'alumne sigui capac¢ de comprendre articles cientifics del camp de la comunicacio i
de ressaltar-ne els punts principals aixi com d’analitzar-ne la idoneitat metodologica. A I'aula també es realitzaran
recerques en I'ambit de la comunicacié. Com a treball de final d’assignatura els alumnes en petits grups hauran de
plantejar una proposta de recerca en el camp de la comunicacié, aplicant la metodologia dinvestigacié cientifica
per a l'analisi de diferents fendmens comunicatius.

Objectius academics de l'assignatura

O1: Seguir els passos fonamentals en una investigacié cientifica i delimitar-ne les hipotesis i objectius

O2 Diferenciar i coneixer les particularitats dels principals metodes de recerca quantitatius i qualitatius

08. Coneixer i aplicar les diferents teories i metodologies que aborden I'analisi de I'activitat periodistica, en especial
les metodologies d’analisi del discurs

O4. Identificar els elements propis de cada mitja de comunicacié (radio, televisid, Internet i altres plataformes digitals)
que s’han de tenir en compte en I'analisi periodistic

Competéncies
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Basiques

- Aplicar els seus coneixments al treball o vocaci6 d'una forma professional i posseir les competéncies gue solen
demostrar-se per mitja de l'el.laboracié i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area
d'estudi

- Poder transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.
Generals

- Desenvolupar la capacitat d'organitzacié i planificacio.

- Aplicar els coneixements tedrics en l'activitat practica.

- Desenvolupar la capacitat de gestié de la informacié

Especifiques

- Descriure les principals teories en I'ambit dels mitjans de comunicacio social i les seves el.laboracions
conceptuals.

-Aplicar el métode cientific de forma adequada a la investigaci6 en I'ambit de la comunicacid, aixi com exposar els
resultats del proces dinvestigacio.

Transversals

- Adquirir nocions essencials del pensament cientific.

Continguts fonamentals de l'assignatura

TEMA 1. ESTRUCTURA BASICA D’UNA INVESTIGACIO: Particularitats de la investigacié dels fendomens
socials. Etapes del procés de recerca. Article cientific: Titol. Hipotesi i objectius. Marc tedric. Metodologia.
Exploracio de resultat. Conclusions. Bibliografia. Annexos.

TEMA 2. METODES DE RECERCA QUANTITATIUS. L’anilisi de contingut i 'enquesta. Definici6. Tractament i
preparacio dels materials d’analisi: el.laboracié de categories, formulacié d’hipdtesis i objectius, realitzacio de
I'analisi, tractament i interpretacié dels resultats.

TEMA 3. METODES DE RECERCA QUALITATIUS. L'entrevista en profunditat, els grups de discussio i
I'observacié participant / no participant. L’etnografia com a métode d’analisi de la comunicacio.

TEMA 4. L’ANALISI QUANTITATIU DE LES AUDIENCIES EN LA COMUNICACIO AUDIOVISUAL: Técniques de
coneixement de les audiéncies: métode coincidental, de record, de plafé i audimetria. Estudi de les actituds.
Mesura de I'apreciacid. Estudi de les motivacions.

TEMA 4. ELS ESTUDIS DE GENERE EN COMUNICACIO SOCIAL: Analisi quantitatiu i qualitatiu de la
representacié de les masculinitats i feminitats en els mitjans de comunicacio. Principals teories i metodologies
d’estudi.

TEMA 5. REDACCIO | PRESENTACIO DELS RESULTATS DE LA RECERCA. Trets formals i estilistics del text
acadéemic. Presentacio dels continguts davant del public. Difusié publica de la investigacio.
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Eixos metodologics de 'assignatura

CODIFICACIO /
ACTIVITAT DESCRIPCIO / (0 G* HP* HNP*
TIPOLOGIA TPD
Classe . 02,
magistral (M) Classes magistrals 03, 04 1 32 32
Seminaris d’analisi
de casos i de
Seminaris (5) | re2liizacio de o GM 30 64
recerques en
'ambit de la
comunicacié
Practiques (P)
Treballs (T) TLGQZZ,' 'nlrt‘jr'ade 01,03 1 27,5
Minim d’una tutoria
Tutories (Tut) per Igruplp?er ala Individual 2
realitzacié del
treball final
Avaluacio (AV) | Examen 1
TOTAL 64 123,5

O: Objectiu. G: numero de grups implicats en l'activitat. HP: hores presencials de I'alumne. HNP: hores no

presencials de 'alumne.

L’assignatura té una base teorica que es desenvolupara en les classes amb el grup sencer (dues hores a la
setmana); i un enfocament practic que s’aplicara els dies en que el grup estigui partit (dues hores a la setmana per

cada meitat).

En les classes tedriques s’exposaran els fonaments del periodisme i els principals métodes d’investigacié en

comunicacio.

En les classes practiques, s’exposaran i es debatran articles publicats en revistes cientifigues de I'ambit de la
comunicacio. Aixi s’observara I'aplicacié dels diferents métodes d’'analisi exposats a les classes
També es destinaran classes practiques a la preparacio de la proposta d'investigacio, que s’exposara al llarg de

les quatre sessions finals de I'assignatura.

El primer dia de curs es lliurara als alumnes la planificacié de les sessions, la metodologia d’avaluacié i les dates

en les quals s’hauran de lliurar els treballs.
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Sistema d'avaluacié

CODIFICACIO /
MECANISMES DESCRIPCIO- . o o) %
D’AVALUACIO CRITERIS / Sk .00 2 A &
TIPOLOGIA TPD
Assisténcia i Assisténcia a classe
Y . SN 04 5
participacio (As) i participacié activa.
Taller d’avaluacio
AN Examen] Examen 02 20 40
Treball final de
Informe (In) / I’assignatura: Treball En grups de 2/3 o1 50 40
Treballs (T) de recerca en I'ambit persones
de la comunicacio
Altres (A) Sl 02,03 30 15
practiques
TOTAL 10

O: Objectiu. %: percentatge en la nota final.

Bibliografia i recursos d'informacio

BERGANZA, M.R.; RUIZ SAN ROMAN, JA (coord.) (2005) Investigar en comunicacién. Guia préctica de métodos
y técnicas de investigacion social en comunicacion. Madrid: McGraw-Hill.

BOURDIEU, P. (2007) Sobre la televisén. Madrid: Anagrama.
BUSQUET; Duran. (2006). La recerc en comunicacio. UOC.
CASETTI. F. (1999) Analisis de la televisién. Instrumentos, métodos y practicas de investigacion. Paidés

GALINDO CACERES, J. (coord.) (1998) Técnicas de investigacién en sociedad, cultura y comunicacion. México:
Addison Wesley Longman.

GARCIA FERRANDO, M.; IBANEZ, J.; ALVIRA, F. (comps.) (2001) El andlisis de la realidad social. Métodos y
técnicas de investigacion. Madrid: Alianza Editorial.

JENSEN, KB; JANKOWSKI, KB (eds.) (1993) Metodologias cualitativas de investigacion en comunicacion.
Barcelona: Bosch.

PIERGIORGIO, C. (2007) Metodologia y Técnicas de Investigacion Social. Madrid: Mc Graw Hill.
RUIZ OLABUENAGUA, JI (1998) Cémo elaborar un proyecto de investigacion. Bilbao: Universidad de Deusto.

TAYLOR SJ; Bogdan, R. (1992) Introduccion a los Métodos cualitativos de investigacion. La busqueda del
significacion. Barcelona: Paidés.

WOLF, M. (1987). La investigacion de la comunicacion de masas. Paid6s.

Altres recursos

Al campus virtual es crearan carpetes amb lectures obligatories i recomanades de cada tema, entre les quals:
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1.

10.

11.

12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.

La publicidad de las ONGs con ocasion del terremoto de Haiti. Estudio comparativo de los anuncios
publicados en la prensa espafnola antes y después de la tragedia.

La mujer y el hombre en la publicidad televisiva: imagenes y estereotipos

Els infants com a consumidors. Analisi de la presencia d’aplicacions interactives, habits de vida saludables
i promocions en la publicitat de Neox Kidz

Grups d'interés i moviments socials a les noticies de TV3

La representacion de los inmigrantes en la ficcion televisiva en Espafna. Propuesta para un analisis de
contenido. El Comisario'y Hospital Central

Tratamiento informativo de la nueva ley antitabaco en la prensa espariola

Claves de la publicidad viral: De la motivacion a la emocion en los videos mas compartidos

El product placement en el videoclip: andlisis de contenido del emplazamiento de marca en los videos
musicales preferidos por los usuarios de YouTube

Los programas deportivos de la radio espafiola en la red social Facebook: espacio de promocién, lugar de
encuentro... medidor de audiencia?

La obsesién por “la foto” o la construccion banal de la agenda politica. El caso de la séptima crisis de
gobierno de Zapatero y su fotografia con Obama

La participacion de los oyentes en las radio APPs espafolas. Practicas convencionales en la era de la
portabilidad.

Jovenes comprometidos en la Red: el papel de las redes sociales en la participacion social activa

La visualitzacié dels col-lectius estrangers a la radio i a la televisié de proximitat.

Usos comunes de Facebook en adolescentes de distintos sectores sociales en la Ciudad de Buenos Aires
Construccié de la identitat juvenil a la ficcio: entrevistes a professionals

El consum multipantalla. Estudi sobre I's de mitjans tradicionals i nous per part de nens, joves, adults i
gent gran a Catalunya

Analisi comparada d’audiencies i consums culturals dels estrangers a Catalunya

Fenémenos televisivos «teenagers»: prototipias adolescentes en series vistas en Espafa



