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Credits
Professor/a (s/es) Adreca electronica professor/a (s/es) impartits pel  Horari de tutoria/lloc
professorat

RUBIES BALLARIN, MARINA marina.rubies@udl.cat 6

SERRANO TOLDRA, JUDIT judit.serrano@udl.cat 6

Informacié complementaria de l'assignatura

Aquesta assignatura pretén endinsar I'alumnat en el mén comunicatiu i empresarial de la publicitat a través de dos pilars: I'analisi
publicitari i la creaci6 publicitaria.

Descobrirem els origens de la publicitat i avangarem fins arribar a les tendéncies publicitaries més innovadores del moment actual.

Aprendrem el procés de creaci6 de la idea i de contacte amb I'empresa client, aixi com les estructures de les agéncies publicitaries i les
conseqliencies de la industria en el conjunt de la societat de la informacié i la comunicaci6.

Objectius academics de l'assignatura

Facilitar recursos a I'alumnat per ajudar-lo a assolir coneixements teorics i practics envers el mon de la comunicacié publicitaria tot
incentivant la seva capacitat analitica i creativa. Ajudar-lo a descobrir i desenvolupar:

- Les tendéncies actuals de comunicacio en les institucions, organitzacions i empreses.
- La sociologia i deontologia de la comunicaci6 publicitaria. Fonaments basics del missatge publicitari persuasiu.
- Fonaments basics del procés publicitari.

- Descobrir els agents publicitaris i les relacions que s'estableixen entre ells: anunciant, agéncia, mitjans de comunicacid, public
objectiu, consumidor.

- Descobrir els géneres i formats publicitaris.

Competéncies

Basiques
CB5. Saber desenvolupar aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Generals

CG2. Desenvolupar la capacitat d'organitzacié i planificacio.
CG3. Aplicar els coneixements teodrics en l'activitat practica.
CG6. Desenvolupar la creativitat, la innovacio i la competitivitat.

Especifiques

CE7. Identificar i aplicar els fonaments etics i la deontologia professional en I'exercici de les activitats relacionades amb els mitjans de
comunicacio.

CE16. Desenvolupar i aplicar coneixements sobre gesti6é de la comunicacié institucional i empresarial, aixi com sobre les diferents
estratégies en els ambits de la comunicacié corporativa i publicitaria.

Transversals
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CT4. Adquirir coneixements basics d'emprenedoria i dels entorns professionals.

Continguts fonamentals de I'assignatura

BLOC 1: Introduccid a la publicitat

T1 Definici6 de publicitat. La relacié entre els conceptes de publicitat i de marqueting.
T2 Evolucié historica de la publicitat i els seus elements. Situacié actual.
T3 Components i elements de la publicitat.

T4 Tipologies publicitaries.

BLOC 2: Els agents de la industria publicitaria

T5 L’empresa anunciant.

T6 Les agéncies. Les centrals de mitjans. Les productores.

T7 Els mitjans. Publicitat i Marketing Digital. Estrategies de planificacié de mitjans.
T8 El consumidor.

BLOC 3: El missatge publicitari i el procés creatiu

T9 Efectes de la publicitat. Caracteristiques del missatges i del disseny publicitari. Publicitat sexista i el paper de la dona en els
continguts publicitaris.

T10 La campanya publicitaria I. La creaci6. La campanya publicitaria Il. L'execuci6.
T11 Noves formes de publicitat i nous perfils professionals.

T12 Legislaci6 i ética publicitaria.

Eixos metodologics de l'assignatura

A) Hores presencials a I'aula (HP)

- Classes magistrals: Exposicié dels continguts de l'assignatura de manera oral per part de la professora.

- Debat dirigit: Promoure I'expressié i la comprensié oral en una conversa col-lectiva en la qual el tema pot ser preparat, perd no el
desenvolupament de les intervencions.

- Activitat en col-laboraci6: Activitat d'aprenentatge que s'ha de fer mitjangant la col-laboracié dels membres d'un grup.

- Treball escrit: Activitat consistent en la presentacié d'un document escrit.

- Estudi de casos: Métode utilitzat per a estudiar un individu, una institucié, un problema, etc. de manera contextual i detallada.

- Tutories: guiatge, assessorament i resolucié de dubtes en grups reduits o individualment.

B) Treball autonom (TA)
- Practiques, exercicis, lectures o estudi altres materials, qlestionaris, etc.
- Discussions en linia mitjangant forums.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

6 febrer - 3 marg Bloc 1
6 marg - 14 abril Bloc 2
17 abril - 26 maig Bloc 3

El cronograma amb el contingut concret de cada classe i les dates de les proves davaluacid i entrega de treballs es facilitara el primer
dia de classe, en una jornada de presentacio de l'assignatura.
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Sistema d'avaluacio

Mecanismes d'avaluacio Individual (I) o Grupal (G) % sobre la nota final
Practica I: Analisi publicitaria G 15%
Practica Il: Creaci6 d'una campanya publicitaria G 25%
Presentaci6 oral G 10%
Prova bloc 1 | 5%
Prova bloc 2 | 5%
Examen final | 30%
Assistencia, participacié en debats i petites activitats, tant a I'aula com online | 10%

Total: 100%

RESUM:
- Treballs: 40%
- Proves escrites: 40%

- Assistencia i exposicié oral: 20%

OBSERVACIONS:

Tenint en compte la situacio provocada per la COVID-19, en cas que sigui necessari els examens podran ser ON-LINE.
- Cal aprovar lI'examen final amb una qualificacié minima de 5 sobre 10 per aprovar l'assignatura.

- L'linic mecanisme d'avaluacié que té dret a recuperacio6 és I'Examen final (30%).

- El plagi esta prohibit. En cas de plagi, s'aplicara el que estableix la 'Normativa de I'avaluaci6 i la Qualificacié de la Docencia en els
Graus i Masters a La UdL'

- L'avaluacié és continuada. Els/les estudiants que combinin els seus estudis amb una feina a temps complet o una feina a temps
parcial amb horari coincident amb les classes tenen dret a demanar avaluaci6 alternativa en un termini de 5 dies des del comengament
del semestre. Per més informacié, envieu un correu electronic a academic@lletres.udl.cat o adreceu-vos a la Secretaria de la Facultat
de Lletres.
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