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Informaci6 general de l'assignatura

1R Q(SEMESTRE) AVALUACIO CONTINUADA
Grau en Comunicacio i Periodisme

Caracter
Audiovisuals
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;

;
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Credits
Adrega electronica impartits
professor/a (s/es) pel

professorat

Professor/a (s/es) Horari de tutoria/lloc

VENTURA NADAL, RAFAEL rvn.ventura@filcat.udl.cat 6

Objectius academics de l'assignatura

Veure apartat de competéncies.

Competencies

Competéncies objectius formatius

Coneixement de I’evolucié historica de la
comunicacioé publicitaria i les seves vinculacions
amb les Relacions Publiques i la Comunicacié
Corporativa.

Aprendre a vincular I'evolucié economica de les societats amb
el desenvolupament dels discursos publicitaris. Diferenciar les
diferents formes de comunicacié de les empreses i institucions.

Aprendre a diferenciar les diferents components de la
comunicacio publicitaria i la seva especificitat respecte a altres
processos comunicatius.

Coneixement de la publicitat com un procés
comunicatiu

Aprendre a analitzar els diferents missatges publicitaris.
Aprendre a utilitzar els diferents recursos retorics, narratius i
d’estil per a la preparacié dels missatges publicitaris.

Coneixement de la especificitat del missatge
publicitari.

Concrecio de la publicitat en els discursos

o Aprendre a analitzar I'estructura de I’espot publicitari.
audiovisuals

Continguts fonamentals de l'assignatura

Unitat 1. Introduccié a la publicitat. Introduccié a la publicitat. Origen i evolucié. Conceptes afins a la publicitat.

Unitat 2. La comunicacio publicitaria. L'emissor. Els anunciats. Les agencies de publicitat. Els mitjans publicitaris
convencionals i el no convencionals.

Unitat 3. El missatge publicitari.

Unitat 4. Publicitat i mitjans de comunicaci6é de masses. L’esport televisiu
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Eixos metodologics de 'assignatura

Activitat CODIFICACIO / descripci6 / tipologia TPD | o* | G* HP*  HNP*
Classe magistral (M) 1 |40 |40
Seminaris (S)

Practiques (P)

Treballs (T) De grups de 3 o 4 estudiants 20 |30
Tutories (Tut) Tutories individuals

Altres (AA)

Avaluacio (AV) Veure taula de mecanismes d’avaluacio

TOTAL 70 |80

O: Objectiu. G: numero de grups implicats en l'activitat. HP: hores presencials de I'alumne. HNP: hores no
presencials de I'alumne.

Sistema d'avaluacié

Mecanismes Codificacio / descripcid-criteris /

Observacions | O* Activitat

d’avaluacio tipologia TPD

Assisténcia i
participacio (As)

Taller d’avaluacio (TA)

(Examen) Classes magistrals 50

Informes i exposicions

Informe (In) / Treballs (T) de resultats 50
Altres (A)
TOTAL 100

O: Objectiu. %: percentatge en la nota final.
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