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Informació general de l'assignatura

Denominació NOVES TENDÈNCIES A LA TELEVISIÓ I LA CONVERGÈNCIA DIGITAL

Codi 101934

Semestre d'impartició 1R Q(SEMESTRE) AVALUACIÓ CONTINUADA

Caràcter Grau/Màster Curs Caràcter Modalitat

Grau en Comunicació i Periodisme
Audiovisuals

4 OPTATIVA Presencial

Nombre de crèdits
assignatura (ECTS)

6

Tipus d'activitat, crèdits
i grups

Tipus
d'activitat

PRAULA TEORIA

Nombre de
crèdits

3 3

Nombre de
grups

1 1

Coordinació VISA BARBOSA, MARIONA

Departament/s FILOLOGIA I COMUNICACIÓ

Informació important
sobre tractament de
dades

Consulteu aquest enllaç per a més informació.

Idioma/es d'impartició Català
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https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1


Professor/a (s/es)
Adreça electrònica professor/a
(s/es)

Crèdits
impartits
pel
professorat

Horari de tutoria/lloc

VISA BARBOSA, MARIONA mariona.visa@udl.cat 6

Informació complementària de l'assignatura

L'assignatura Noves Tendències en televisió i convergència digital pretén fer una descripció i anàlisi de l’estat
actual de la televisió en l’escenari digital així com de les narratives transmèdia en els mitjans de comunicació
contemporanis. Es descriuran les característiques de l’anomenada quality tv, la funció de la televisió de servei
públic, les estratègies de programació i els principals gèneres que destaquen en les graelles televisives
contemporànies, que seran objecte d’anàlisi a partir de casos concrets d’estudi. Es tindrà també en compte la
presència d'Internet com a pantalla alternativa, els projectes transmedia i crossmedia i l’emergència de noves
plataformes de distribució de continguts.

L’assignatura compta amb una sortida fora de l’horari curricular, un dissabte de finals de novembre, per assistir a la
Mostra de Televisió de Qualitat Miniput que se celebra a Barcelona.

 

Objectius acadèmics de l'assignatura
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Identificar les característiques bàsiques de la comunicació a internet.

Identificar el projecte transmedia de diferents programes televisius.

Descriure els diferents gèneres i formats audiovisuals i la seva evolució.

Demostrar coneixement de les principals línies d'evolució de la televisió des del seu desenvolupament com a
tecnologia i com a indústria.

Apreciar l'impacte d'internet en les estratègies de programació segons els gèneres i les cadenes de televisió.

 

Competències

Generals
CG3. Aplicar els coneixements teòrics en l'activitat pràctica.
CG4. Desenvolupar coneixements d'informàtica aplicada i de sistemes digitals.
CG5. Desenvolupar la capacitat de gestió de la informació.
Específiques
CE13. Identificar i aplicar els fonaments teòrics i pràctics de la comunicació audiovisual i de la comunicació a
internet
CE14. Identificar i aplicar les lògiques i habilitats narratives i expositives específiques dels continguts audiovisuals
i interactius de caràcter informatiu i no informatiu.
CE15. Desenvolupar la capacitat creativa en la realització audiovisual, multimèdia i interactiva dels diferents
gèneres.
Transversals
CT3. Adquirir capacitació en l'ús de les noves tecnologies i de les tecnologies de la informació i la comunicació

Continguts fonamentals de l'assignatura

DE LA PALEOTELEVISIÓ A LA HIPERTELEVISIÓ. Paleotelevisió, neotelevisió, hipertelevisió. Convergència
digital

DE L’ERA DEL FLOW A L’ERA DE L’ESTOC. Estratègies de programació en televisió. Estratègies de
programació en les plataformes. 

DE LES NETWORKS A LES PLATAFORMES. Creació de contingut per part del canals de cable d’EUA. Creació
de plataformes VoD. Adaptació de les televisions tradicionals.  

LA PRIMERA I SEGONA EDAT D’OR DE LA FICCIÓ TELEVISIVA.  Primera, segona edat d’or de la ficció
televisiva

TERCERA EDAT D’OR DE LA FICCIÓ TELEVISIVA. Quality TV. Showrunners. Les sèries canòniques de la
tercera edat d’or. Estructura de les sèries dramàtiques. 

DE LES SITCOMS ALS DRAMEDIES.  L’evolució de la comedia televisiva. Autoficció.  Representació del gènere
i diversitat en la ficció televisiva. 

DEL RELAT ÚNIC A LA MULTIPLICACIÓ DE PUNTS DE VISTA EN LA NO FICCIÓ. Fakes i mockumentaires.
True crime. Nous agents en la producció d’informació. L’efecte Rashomon. Accès i usos de les imatges
televisives. UGC. Found footage. 

DE LA COMPLEX TV A L’SLOW TV.  La promoció del patrimoni cultural i natural a la televisió. La televisió
pública en l’era digital 

LA TELEVISIÓ COM A MIRALL. La telerealitat com a format estrella de les televisions tradicionals. Formats
innovadors
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Eixos metodològics de l'assignatura

 - Classes magistrals. Exposició dels continguts de manera oral per part del professor.

- Debat dirigit. Promoure l’expressió i comprensió en una conversa col·lectiva dirigida al voltant dels estudis de cas
que es treballen a l’aula.

- Treball escrit. Activitat consistent en la presentació d’un document escrit, en aquest cas la ressenya crítica d’un
dels programes televisius que figurin en la llista lliurada per la professora a principi de curs.

- Estudi de casos. Mètode utilitzat per a estudiar un programa o format televisiu de manera contextual i detallada.

- Assistència al certamen Mostra de Televisió de Qualitat MINIPUT, que se celebra anualment al CCCB.

 

Les classes no presencials seguiran aquest format:

- Classe magistral a partir de videoconferència o diapositives sonores

- Visionat i comentari d'una obra a través de videoconferència, amb debat posterior a través de l'eina del forum del
Campus Virtual

- Estudis de cas per part dels alumnes a través de l'eina videoconferència o vídeos gravats.

 

 

Pla de desenvolupament de l'assignatura

 

SETEMBRE  

Dia 13 DE LA PALEOTELEVISIÓ A LA HIPERTELEVISIÓ

Dia 20 DE L’ERA DEL FLOW A L’ERA DE L’ESTOC + Estudi de cas

Dia 27 DE LES NETWORKS A LES PLATAFORMES + Estudi de cas CUENTOS DE VIEJOS

OCTUBRE  

Dia 4
LA PRIMERA I SEGONA EDAT D’OR DE LA FICCIÓ TELEVISIVA + Estudi de cas ORANGE IS THE NEW
BLACK

Dia 11 TERCERA EDAT D’OR DE LA FICCIÓ TELEVISIVA + Estudi de cas TWIN PEAKS

Dia 18 ESTRUCTURA SÈRIES DRAMÀTIQUES+ Estudi de cas BLACK MIRROR
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Dia 25 DE LES SITCOMS ALS DRAMEDIES + Estudi de cas BREAKING BAD

NOVEMBRE  

Dia 8
DEL RELAT ÚNIC A LA MULTIPLICACIÓ DE PUNTS DE VISTA EN LA NO FICCIÓ + Estudi de cas
DRAMA

Dia 15 DE LA COMPLEX TV A L’SLOW TV + Estudi de cas JURY DUTY

Dia 22 LA TELEVISIÓ COM A MIRALL + Estudi de cas EL VIAJE

MINIPUT MINIPUT CCCB Barcelona

Dia 29 Preparació debats + Estudi de cas The BIG DONOR SHOW

DESEMBRE  

Dia 13 EQUIP DE DEBAT

Dia 20 EQUIP DE DEBAT

GENER  

Dia 10 Examen Aula 1.03 12.00h.

 

 

Hores presencials: 60 hores:

- Classes magistrals presencials o no presencials

 - Seminaris

- Assistència a certamens (Miniput)

- Exposicions dels alumnes

- Activitats avaluatives

- Tutories

 

Treball autònom de l'alumne: 90 hores

 

 

 

 

 

 

Sistema d'avaluació

 

La nota final de l’assignatura serà el resultat d’aquestes activitats d’aprenentatge: 
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· 30%: Defensar una postura a favor / o en contra d'un tema relacionat amb el temari de l’assignatura en els equips
de debat del final de l'assignatura. El tema será escollit prèviament i cada grup hauraà de documentar-se a partir de
la lectura d’articles recomanats i d’altra documentació. Grups de 5 persones. Els dies que no facin de debatents
els membres dels grups desenvoluparan tasques d'arbitratge i de creació de continguts de la resta de defenses. 

· 30%: Examen final (10 de gener. 1.03 12h)  

· 10% Assistència al certamen Miniput el dissabte 25  de novembre  

· 10 %: Ressenya d’un programa de televisió. 

 . 20 %: En grups de 5, exposició d’un estudi de cas a classe. 

 

Els estudiants que combinin els seus estudis amb una feina a temps complert tenen dret a demanar avaluació
alternativa en un termini de 5 dies des del començament del semestre. Per més informació, envieu un correu
electrònic a academic@lletres.udl.cat o adreceu-vos a la Secretaria de la Facultat de Lletres.

Avaluació alternativa:

· 40%: Examen final 

· 30% Lliurament de 2 ressenyes de poragrames emessos al Miniput

.30 % Estudi de cas. Presentació individual d'un dels estudis de cas de l'assignatura.

 

En cas de plagi, s'aplicarà el que estableix la 'Normativa de l’avaluació i la Qualificació de la Docència en els
Graus i Màsters a La UdL.  

Avaluació de l'EQUIP DE DEBAT: Presentació de l’exposició amb una tesi sòlida (2),  Aportació de fonts i dades
bibliogràfiques (1,5), Retòrica (1,5), Victòria (1), Introducció i tria del fragment a visionar en el debat posterior (2),
Arbitratge / creació de continguts (2) 

Avaluació de l'EXAMEN: ressenya d'un programa de televisió (2), pregunta relativa als estudis de cas (2),
conclusions equip de debat (2), Desenvolupament d’un tema (4) 

Avaluació de les RESSENYES TELEVISIVES:  Introducció i 4 raons ben referenciades per veure l’obra escollida.
L’obra ha de ser de ficció, documental, informativa o docudramàtica i haver estat emesa per televisió o plataformes
digitals. Rúbrica: Justificació de l’elecció de l’obra (2), Explicació de les 4 raons per recomar-la (4), Aportació
d’exemples similars (2), Bona comunicació i adequació al temps  (2).  

Avaluació de les EXPOSICIONS DELS ESTUDIS DE CAS: Els estudis de cas es decidiran durant les primeres
sessions de classe, segons ordre de demanda. Grups de cinc. 20 minuts d’exposició. 10 minuts de visionat. 30
minuts debat dirigit.  Rúbrica: 

1. Fitxa tècnica: Autoria. Canal d’emissió. Any. Sinopsis. Premis. Difusió. (2) 

2. Contextualització teòrica  (2) 

3. Explicació i opinió personal de les característiques més destacades de l’obra a nivell narratiu i estètic amb
el visionat i comentari d’un fragment rellevant. (2) 

4. Exemples similars:(2) 

5. Introducció al debat. Dinàmica de debat per grups. (2) 
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Bibliografia i recursos d'informació

CARRIÓN, J. (2011). Teleshakespeare. Errata Naturae.

CASCAJOSA, C. (2016). La cultura de las series. Madrid. Laertes

DURÁN, S. C., & HERNÁNDEZ-SANTOLALLA, V. (Eds.). (2013). Breaking bad: 530 gramos (de papel) para
serieadictos no rehabilitados. Errata Naturae.

FERRÉ, C- (2013). Infoentretenimiento : el formato imparable de la era del espectáculo Barcelona: Editorial UOC

GIFREU, A. (2013). El Documental interactivo : evolución, caracterización y perspectivas de desarrollo. Barcelona.
| Editorial UOC

GORDILLO, I. (2009). La hipertelevisión: géneros y formatos. Quito: Ciespal

GRANDÍO PÉREZ, Maria del Mar. (2017). Adictos a las series: 50 años de lecciones de los fans. Editorial
UOC.IMBERT, G. (2003), El zoo visual. Barcelona, Gedisa,

YEBRA, J. (2020). De Friends a Fleabag. La evolución de la comedia de ficción televisiva. Ed. Laertes

JENKINS, H. (2006). Convergence culture: Where old and new media collide. NYU press.LEÓN, B. (2009)-
Telerrealidad: el Mundo tras el cristal  Sevilla. Comunicación Social.LEÓN, B. (2009)- Telerrealidad: el Mundo tras
el cristal  Sevilla. Comunicación Social.

LEÓN, B. (2013)- Entretenimiento televisivo basado en hechos reales: géneros, formatos y tendencias; Sevilla.
Comunicación Social.

LEVERETTE, Marc; OTT, Brian L.; BUCKLEY, Cara Louise (ed.). (2009) It's not TV: watching HBO in the post-
television era. Routledge

LIGERO, Mar López (2016). El falso documental: Evolución, estructura y argumentos del fake. Editorial UOC.

MCCABE, Janet; AKASS, Kim (ed.). (2007). Quality TV: Contemporary American television and beyond. IB Tauris

NEIRA, E. (2020). Streaming wars. Libros La Cúpula.

PASTORIZA, F. (2003).  Cultura y televisión : una relación de conflicto  Gedisa

SCOLARI, C. (2013). Narrativas transmedia: cuando todos los medios cuentan.WOLTON, D. (2000). Internet, i
després? Una teoria crítica sobre els nous media. Barcelona: PòrticOLIVA, M. (2014). Telerrealidad, disciplina e
identidad: Los makeover shows en España (Vol. 263). Editorial UOC.

PRESS, J.  (2018). Dueñas del show. Las mujeres que están revolucionando las series de televisión.  Alpha Decay

WOLTON, D. (2000). Internet, i després? Una teoria crítica sobre els nous media. Barcelona: Pòrtic

VV.AA. (2010).  The Wire. 10 dosis de la mejor serie de la televisión. Errata Naturae

VV. AA. (2014). Los Soprano forever. Errata Naturae

VV.AA. (2015).  Mad Men o la frágil belleza de los sueños en Madison Avenue. Errata Naturae

VV.AA. (2017).  Regreso a Twin Peaks. Errata Naturae

VV.AA. (2019) La revolución over the top. Editorial UOC.

 

Al campus virtual es crearan carpetes amb lectures obligatòries (per tots) i recomanades per cada tema de la Lliga
de debat, entre les quals:
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1. “Streaming wars”: De les networks a les plataformes. Neira, Elena. (2020). 

-Streaming wars. La nueva televisión. Libros Cúpula.

-Nicolás, J. C. (2014). El flow se estanca: el contramodelo ‘televisivo’ de Netflix. Revista de estudos da
comunicação, 15(38)-  https://www.businessinsider.es/afectan-atracones-series-memoria-841665. 

- Pérez, J. F. H., & Díaz, M. Á. M. (2017). Nuevos modelos de consumo audiovisual: los efectos del binge-
watching sobre los jóvenes universitarios. adComunica, 201-221

-Merikivi, J., Bragge, J., Scornavacca, E., & Verhagen, T. (2020). Binge-watching serialized video content: A
transdisciplinary review. Television & New Media, 21(7), 697-711.

2. “Friends o Fleabag”:  De les sitcoms als dramedias. 

-Yebra, Jorge. (2020). De Friends a Fleabag. La evolución de la comedia de ficción televisiva. Ed. Laertes

-Grandío, M. D. M., & Diego, P. (2009). La influencia de la sitcom americana en la producción de comedias
televisivas en España. El caso de" Friends" y" 7 vidas". Ámbitos. Revista Internacional de Comunicación, 17, 83-
97. 

-Havas, J., & Sulimma, M. (2020). Through the gaps of my fingers: Genre, femininity, and cringe aesthetics in
dramedy television. Television & New Media, 21(1), 75-94.

3. El jo a la pantalla: De la televisió coma  finestra a la televisió com a mirall. 

- Guardiola, Ingrid. (2018). L'Ull i la navalla: un assaig sobre el món com a interfície. Arcàdia. Pàg. 48-55

- Crisóstomo, Raquel (2021). El yo en serie. Laertes. Pàg. 15-32 

- https://elpais.com/television/2021-12-27/radiografia-de-la-telerrealidad-en-espana.html

- López Vidales, N., Gómez Rubio, L., & Medina de la Viña, E. (2019). Los formatos de televisión más consumidos
por los jóvenes: telerrealidad y empoderamiento de la audiencia. Ámbitos. Revista Internacional de Comunicación,
46, 10-27.

4- La diversitat a la ficció televisiva.

-González, S. S., & de Garay, B. G. (2020). La diversidad afectivo-sexual en First Dates (Cuatro: 2016-). Análisis
de contenido del perfil de los participantes. Masculinidades y cambio social, 9(2), 113-147.

- Podoshen, J. S., & Ekpo, A. E. (2021). Diversity, tokenism, and comic books: Crafting better
strategies. Business Horizons, 64(1), 131-140. (EN)

 

-  https://www.businessinsider.es/afectan-atracones-series-memoria-841665

- https://www.esquire.com/es/actualidad/tv/a36306337/episodio-semanal-temporada-completa-debate/
(obligatòria)
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