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Informaci6 general de l'assignatura

Denominacio COMUNICACIO POLITICA | INSTITUCIONAL
Codi 101918

ST CESTCERO T [ ET ([T 2n semestre - Avaluacié Continuada

Caracter Optativa

Nombre de credits 6
ECTS

grup Unic

o

Creédits teorics

o

Credits practics
Coordinacio Miquel Pueyo Paris

Horari de tutoria/lloc Despatx: 2.35
Lloc : Acordar per correu electronic

Departament/s Filologia Catalana i Comunicaci6

Modalitat Presencial

Informacié important Consulteu aguest enllag per a més informacio.
sobre tractament de
dades

Idioma/es d'imparticio JeEiEIE!
Grau/Master Grau en Comunicacié i Periodisme Audiovisuals

Horari de tutoria/lloc Despatx: 2.35
Lloc : Acordar per correu electronic

Adreca electronica mpueyo@filcat.udl.cat
professor/a (s/es)



https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Miquel Pueyo Paris

Informacié complementaria de l'assignatura

L’assignatura parteix de la base que I'activitat politica és també un procés comunicacional. Partits, institucions,
moviments i ciutadans interactuen en una societat hipermediatica. Per aix0, la comunicacié politica, que va forca
més enlla de la propaganda i que viu un procés de canvi accelerat, entre d’altres motius per I'extensié de la
societat del coneixement i de 'anomenada politica 2.0, necessita professionals qualificats i eines noves per
moure’s amb eficacia en tres ambits essencials: la comunicacioé politica global, la comunicacié dels agents politics
i la comunicacié de les institucions publiques. Al mateix temps, aix0 s’esdevé en un espai comunicacional
canviant i més interactiu, on emergeixen noves figures i practiques, com la del periodisme ciutada, i en el context
d’un profund descredit de la politica classica i dels seus agents. Finalment, I'assignatura incorpora una analisi de la
dimensié etica, tecnoldgica i sociologica d'una nova manera de fer politica, encara emergent, i una revisié dels
motius de 'allunyament de la politica i de la comunicaci6 politica tradicional, per part dels ciutadans.

Objectius academics de l'assignatura

e |’assignatura parteix de la base que l'activitat politica és també un procés comunicacional. Partits,
institucions, moviments i ciutadans interactuen en una societat hipermediatica. Per aix0, la comunicacié
politica, que va forga més enlla de la propaganda i que viu un procés de canvi accelerat, entre d’altres
motius per I'extensié de la societat del coneixement i de 'anomenada politica 2.0, necessita professionals
qualificats i eines noves per moure’s amb eficacia en tres ambits essencials: la comunicacié politica global,
la comunicacio dels agents politics i la comunicacio de les institucions publiques.

e Al mateix temps, aix0 s’esdevé en un espai comunicacional canviant i més interactiu, on emergeixen noves
figures i practiques, com la del periodisme ciutada, i en el context d’un profund descredit de la politica
classica i dels seus agents.

e Finalment, I'assignatura incorpora una analisi de la dimensié ética, tecnoldgica i sociologica d’'una nova
manera de fer politica, encara emergent, i una revisié dels motius de l'allunyament de la politica i de la
comunicacio politica tradicional, per part dels ciutadans.

Competéncies

activitats mecanismes
formatives | d’avaluacio

Competéncies objectius formatius

Comprendre que I'activitat politica és també
un procés comunicacional amb diferents
elements en interaccid, que viu un procés de
canvi accelerat per I'extensié de la societat
del coneixement i de I'anomenada politica
2.0.

01.-Reconéixer les claus, tecniques i
processos comunicatius que s’instauren
entre ciutadans, entitats, partits politics, | CM, Tut, S As, T, TA
administracions, mitjans de comunicacio i
individus.

0.2.-Aprendre a utilitzar els instruments
Comprendre el funcionament de la|comunicatius per a les actuacions
comunicacié de les institucions publiques, | esmentades, reflexionar sobre el paper dels
de la publicitat institucional i de la|mitians de comunicaci6 i sobre com
comunicacio de les situacions d’emergéncia. | aconseguir una  millor formacié i
comunicacio sobre el risc.

CM, Tut, S As, T, TA

Reflexionar sobre la crisi de les institucions
politiques i dels mitjians de comunicacio, per | 03.-Revisar la dimensi6 eética de la
destriar alld que és informacid, comunicacio, | comunicacio, la politica, i els moviments | CM, Tut, S As, T, TA
propaganda o espectacle, entre d’altres | socials, en una societat democratica.
consideracions.

Continguts fonamentals de l'assignatura
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1.

Comunicacié i comunicacié politica. Els actors, els canals i els continguts. Com es construeix una
agenda? Que és el lideratge? Instruments de la comunicacié politica. Contacte, marqueting, imatge,
enquestes, propaganda, campanya i noves formules de comunicacio.

Estratégies i habilitats comunicatives. La narracié en diversos formats (premsa escrita, radio, televisio,
internet), la identitat, la reputacid, la gestio del temps i les estratégies. Marcs, agenda, storytelling. Societat,
mitjans de comunicacié i politica 2.0.

La crisi dels sistema politic i del periodisme tradicionals. La politica dels partits, de les institucions, de les
organitzacions i els ciutadans. Periodisme vigilant, periodisme participatiu i “superperiodisme”. Es possible
recuperar una politica honesta i transparent? De les utopies a la indignaci6 i la mobilitzacio.

Institucions i comunicacié institucional en una societat liquida. Comunicacié e les institucions publiques.
Instruments, caracteristiques i campanyes. Relacions amb la comunitat, els ciutadans i els mitjans de
comunicacio.

Comunicacié en situacions de risc i emergéncies. Gestié del risc i de les emergéncies a través de les
relacions interpersonals, els mitjans de comunicacié i les xarxes socials. Técniques, recursos, ética.

Eixos metodologics de 'assignatura

activitat CODIFICACIO / descripci6 / tipologia TPD

Classe magistral (M) Vg. cronograma i temari 0.1,0.2,0.3, 1
Seminaris (S) 01,02, 03, 1
Practiques (P) 0.2,0.3 1
Treballs (T) 0.1,02,03, |1
Tutories (Tut) 01, 02,03, 1
Altres (AA) 1
Avaluacio (AV)* 01,02, 03, 1
TOTAL

Sistema d'avaluacié

mecanismes

, .. codificaci6 / descripcio-criteris / tipologia TPD activitat
d’avaluacio
Assisténcia i Assistencia regular a les classes i obligatoria a les 40 Presencials, activitats 30
participacio (As) activitats complementaries i seminaris complementaries i seminaris
Taller d’avaluacio L L . Classes magistrals i
aller davaluacio Avaluacié de la materia impartida 30 . g. 30
(TA) (Examen) seminaris

Informe (In) /

Realitzacié de treballs practics individuals o en grup 30 | Ressenyes, treballs practics | 25

Treballs (T)
Altres (A) Casos practics 15
TOTAL 100 100

O: Objectiu. %: percentatge en la nota final.

Bibliografia i recursos d'informacio

A banda de les obres citades, es considerara bibliografia i recursos d'informacio tots aquells recomanats durant el

curs.

-AIRA, Toni. CURTO, Victor. ROM, Josep. Comunicacio politica i dinstitucions publiques. Barcelona, Editorial
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UOC, 2009.

-BENACH, Ernest. #Politica 2.0. Barcelona, Edicions Bromera i Cossetania Edicions, 2010.
-GORDILLO, Saiil. Superperiodistes en I'era de la sobreinformacid. Barcelona, Editorial UOC, 2010.

-GUTIERREZ RUBI, Antoni. La politica vigilada. La comunicacién politica en la era de Wikileaks. Barcelona,
Editorial UOC, 2011.

-PONT, Carles. La comunicacié d’emergéncies. Barcelona, UOC, 2009.

-PONT, Carles. Comunicacio i crisi. La gestio de la comunicacio public en episodis d'emergencia. Barcelona,
Editorial UOC, 2009.

-PUYAL, Joaquim Maria. Aicnalubma. Barcelona, Columna Edicions, 2011.
-REIG, Dolors. Socionomia. Barcelona, Editorial Deusto, 2012.

-SALMON, Christian. Storytelling. La maquina de fabricar historias y formatear mentes. Barcelona, Ediciones
Peninsula, 2008.

-XIFRA, Jordi. Técniques de les relacions publiques. Barcelona, Editorial UOC, 2007.



