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LAURA BERGES SAURA

Objectius académics de I'assignatura

En la configuracié dels sistemes moderns de mitjans de comunicacio, I'estat ha jugat i segueix jugant un paper cabdal, tant en el seu paper com a regulador com en la seva faceta de
propietari i impulsor de mitjans de comunicacié publics. Aixi ha estat sobretot en la tradicié europea, on la radio i la televisi6 es desenvolupa des dels seus inicis sota régims de propietat
publica, fonamentalment, pero també en la tradicié més liberal dels Estats Units i el conjunt d’Ameérica on, malgrat el predomini de la iniciativa privada, I'estat i el sistema public de
mitjans audiovisuals juga també un paper important.

El regim dels mitjans publics s’ha vist sotmés, pero, a importants canvis en les darreres decades, primer sota I'impuls de les politiques neoliberals que es van imposant a partir dels anys
vuitanta-noranta del segle passat, després, per les transformacions que la digitalitzacié ha introduit en els sistemes de mitjans de comunicacio.

En aquest context, I'assignatura de Sistemes publics té per objectiu coneixer i analitzar criticament I'actual sistema de mitjans publics. Per aixo, pero, es considera cabdal coneixer
I'origen i evolucié d’aquests mitjans, tant en el nostre pais com en el context europeu i mundial, aixi com els elements de I'entorn que n’estan marcant el desenvolupament.

O1. Coneixer els processos de produccid, comercialitzacio i finangament dels mitjans audiovisuals publics
02. Analitzar les técniques, processos, organitzacio i gesti6 dels mitjans de comunicacié audiovisual publics
083. Coneixer els condicionants de I'entorn general i industrial en qué se situen les empreses publiques de comunicacié audiovisual

04. Coneixer I'evolucié de la prestacio dels serveis publics de comunicacié audiovisual

Continguts fonamentals de l'assignatura
1.- Introducci6: el sistema public de mitjans de comunicacié en I'entorn (7 sessions)
Mitjans publics en I'entorn general
Mitjans publics en I'entorn industrial
2.- L'origen i evolucié dels mitjans publics i els diferents models: (9 sessions)
Monopoli pablic vs. models mixts;
Mitjans de servei public vs. mitjans de I'estat;
Factors de transformacié dels models de servei pablic audiovisual
3.- La situaci6 actual del sistema public audiovisual: la regulacié (6 sessions)
La regulacié a nivell europeu
Legislaci6 espanyola i catalana relativa al servei pablic audiovisual
Sistemes de govern i control del servei pablic audiovisual
4.- La situacio6 actual del sistema public audiovisual: el funcionament (8 sessions)
Model de producte: televisio, radio i altres productes i serveis digitals
Audiencies
Model productiu

Model financer

Pla de desenvolupament de l'assignatura

activitat CODIFICACIO / descripcid / tipologia TPD o* G* HP* HNP*
Classe magistral (M) Vegeu temari 47 24
Seminaris (S)

P1: Analisi de I'entorn general i industrial dels mitjans de comunicacié 6 11
Practiques (P) P2: Mapa conceptual: origen i evolucié del servei public audiovisual 3 3

P3: La regulacié dels mitjans publics 3 1
Treballs (T) Treball en grup 9 42
Tutories (Tut) Minim de tutories per al seguiment del treball 25
Altres (AA)
Avaluacio (AV) Vegeu taula de mecanismes d’avaluacio 4 32
TOTAL El total absolut sempre ha de sumar 187.5 h (7.5 ECTS) o0 150 h (6 ECTS) 72 1155

. ' .z
Sistema d'avaluacié
mecanismes d’avaluacio | codificacio / descripcio-criteris / tipologia TPD observacions o* Activitat %*
i particip \cia activa a classe i participacio en els espais virtuals 01,02,03,04 5%
(As) (debats, recursos...)
Examen de conceptes,
Taller d’avaluacio (TA) Prova escrita que inclou tot el temari de I'assignatura (dos amb preguntes curtes i 01, 03, 559
(Examen) parcials) espai limitat per a la 04 °
resposta
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Cerca d’informaci6 sobre
I'entorn i la legislaci6.
Elaboracié d’un informe
Realitzaci6 d’un treball en

Informes sobre les practiques Informes individuals 03 A T 10%
grup d’analisi d’alguns
Informe (In) / Treballs (T) dels aspectes inclosos en
Treball en grup Treball en grup 01,02 el il em rElEE el 30%

sistemes publics
audiovisuals catalans,
espanyols o d’altres
paisos de I'entorn

Altres (A)

TOTAL 100

Bibliografia i recursos d'informacié

AAVV (2013). Informe de la comunicacio a Catalunya,2011-2012. Barcelona: Generalitat deCatalunya

Bertrand, C.J. (1992) La televisién en Estados Unidos ¢ Qué nos puede ensefiar?. Madrid: Rialp.

Collins, R (2008) “Web 2.0 and public service broadcasting (PSB): new practices, new norms?” Published for 2008, RIPE@2008.
Consell del’Audiovisual de Catalunya(2012). Informe de I’Audiovisual a Catalunya 2010. Barcelona: CAC.
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/Informe_audiovisual_Catalunya_2010.pdf

Debrett, Mary (2010). Reinventing Public ServiceTelevision for the Digital Future. Bristol: Intellect.

Lowe, G.F. i Bardoel, J. (eds.) (2007) From public service broadcasting to public service media. Géteborg: Nordicom.

Manfredi Sanchez, J. L. (2008). La television publica en Europa. Madrid: Iberautor Promociones Culturales.

Mateo,Rosario de; Bergés, Laura (2009). Los retos de las televisiones publicas: Financiacion, servicio publico y libre mercado. Sevilla/Zamora: Comunicacion Social.
Mateo,Rosario de; Bergés, Laura; Sabater, Marta (2009). Gestién de empresas de comunicacion. Sevilla/Zamora:ComunicaciénSocial.
Moragas, M., Garitaonandia, M. i Lépez, B. (eds.) (1999) Television de proximidad en Europa. Bellaterra: UAB.

Moragas i Spa, M. | Prado, E, (2000). La Televisio publica a I'era digital. Barcelona: Portic.

Universidad de Navarra (2007). Los Desafios de la television publica en Europa: actas del XX Congreso Internacional de Comunicacion. Pamplona: EUNSA, Ediciones Universidad de
Navarra.

Algunes webs d'interés

Conseil Supérieur de I'Audiovisuel, http://www.csa.fr/

Consell de I'Audiovisual de Catalunya, http://www.cac.cat/
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, http://www.ccma.cat

Corporacion RTVE, http:/www.rtve.es/?
go=111b735a516af85c803e604f4546adce4c9885a8e53805¢c69ad49e29577ac993aa2a0658da481224a699055535e6bf81594846cba88d55646e1e748d003b98d73052ecch9992d97257¢8820a3¢

Federacion de Organismos o Entidades de Radio y Television Autonémicos, http://www.forta.es/

Federal Communications Commission, http://www.fcc.gov/

Offcom, Independent regulator and competition authority for the UK communications industries, http://www.ofcom.org.uk/
Ripe Conferences, http:/ripeat.org/

UNESCO, Public Service Broadcasting,

Unié Europea. Politiques audiovisuals, http://europa.eu/pol/av/index_es.htm
Unié Europea de Radiodifusio, http://www3.ebu.ch/cms/en/home?jsite=c49010fa-a809-4b28-a2c8-7363e32879c5
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