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Informaci6 general de l'assignatura

Denominacio CREACIO DE CONTINGUTS EN XARXA
Codi 101912

ST CE TR [ ET [ [ 1r semestre - Avaluacié Continuada
Caracter Obligatoria

Nombre de credits 7.5
ECTS

o

Crédits teorics

o

Credits practics
Coordinacio Miquel Pueyo Paris

Horari de tutoria/lloc Despatx 2-35. Direccié del departament de Filologia Catalana i Comunicacio
Dia /hora: A concertar per correu electronic

Departament/s Filologia Catalana i Comunicaci6

Modalitat Presencial

Informacié important Consulteu aguest enlla¢c per a més informacio.
sobre tractament de
dades

Idioma/es d'imparticio JeziEIE!
Grau/Master Grau en Comunicacié i Periodisme Audiovisuals

Horari de tutoria/lloc Despatx 2-35. Direccié del departament de Filologia Catalana i Comunicacio
Dia /hora: A concertar per correu electronic

Adreca electronica mpueyo@filcat.udl.cat
professor/a (s/es) http://www.miquelpueyo.cat/



https://unidisc.csuc.cat/index.php/s/6YmWjHtUWcryan1
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Miquel Pueyo Paris

Informacié complementaria de l'assignatura

L’assignatura té com a objectius basics que I'alumnat es familiaritzi amb les principals eines i recursos Utils per a
la produccio i expressio de continguts en suports digitals en linia i que reforci la seua capacitat d’adequar els
recursos expressius als formats del ciberperiodisme i de les xarxes socials. Es donara una especial importancia a
la utilitzacié d’aquests recursos en la comunicacié personal, el treball periodistic, la gestié dimatge digital
d’empreses, administracions i entitats i I'aprofitament de les sinérgies entre els diversos recursos. Aixi mateix, es
treballara de manera practica la generacié del discurs oral, escrit i audiovisual.

Objectius academics de l'assignatura

competeéncies objectius formatius

Aprenentatge de les tecnologies de Ia
comunicaci6 digital atils per al treball
periodistic, la comunicacié i la gesti6 de la
identitat digital.

O1. Coneixer i saber utilitzar les principals eines i recursos utils per a
la produccio i expressio de continguts en suports digitals en linia

Desenvolupament d’estrategies
d’aprenentatge i perfeccionament autonomes
que promoguin la imaginacié i
I’autoexigéncia.

02. Ser conscients de I'impacte real d’alld que es publica, comenta i
comunica a Internet, adquirir esperit critic i voluntat de millorar
continuament, tant pel que fa als continguts com als recursos utilitzats
per divulgar-los.

Adaptacié de la informacié periodistica, la
comunicacio institucional i la gesti6 de la
identitat digital al llenguatge i als formats
digitals.

08. Aconseguir un domini suficient dels recursos linguistics, orals, de
disseny i d’estil adequats a cada format.

Incrementar el respecte i 'empatia, en relacié
a la diversitat i la pluralitat, i aplicar criteris
d’ética professional i de responsabilitat.

O4. Demostrar capacitat de comprensié de I’'entorn personal, social,
economic, politic, etcétera i prendre consciéncia de la dimensio ética
del treball periodistic i de la gesti6 de la informacio.

Aprendre a buscar, seleccionar i sistematitzar
fonts, documents i recursos de tota mena, en
el procés delaboraci6 de continguts
comunicatius.

05. Tenir una visié global de les diverses fonts d’informacié i de la
manera de tractar-les i utilitzar-les adequadament.

Adquirir habilitats per treballar en equip,
administrar el temps i utilitzar els recursos
digitals de manera creativa, eficient i
innovadora.

06. Gestionar el temps amb eficacia, adquirir recursos per gestionar
conflictes i desenvolupar un pensament rigorés pero lliure i creatiu.
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Competencies

e Aprenentatge de les tecnologies de la comunicacié digital Gtils per al treball periodistic, la comunicacié i la
gestio de la identitat digital.

e Desenvolupament d’estrategies d’aprenentatge i perfeccionament autdbnomes, que promoguin la imaginacid,
I'esperit critic i 'autoexigéncia.

e Adaptacié de la informacié periodistica, la comunicaci6 institucional i la gestié de la identitat digital al
llenguatge i als formats digitals.

e Incrementar el respecte i les capacitat empatiques, en relacié a la diversitat i la pluralitat, i aplicar criteris
d’ética professional i de responsabilitat.

e Aprendre a buscar, seleccionar i sistematitzar fonts, documents i recursos de tota mena, en el procés
d’elaboraci6 de continguts comunicatius.

e Adquirir habilitats per treballar en equip, administrar el temps i utilitzar els recursos digitals de manera
creativa, eficient i innovadora.

Continguts fonamentals de l'assignatura

l. Organitzar-se amb eficacia per gestionar temps, informacid i continguts. Internet, la societat del
coneixement, la web social i la web 3.0. Creaci6 i gestié de la identitat i de la identitat digital: aspectes personals i
professionals. Autoria i biblioteques. El dilema de I'«altra vida» i de I'oblit digitals. La mort, el dol i la memdria
digitals. Actituds i perfils professionals 2.0: periodisme i ciberperiodisme, recerca i docencia, community manager,
gestié de la informacid, emprenedoria, comunicacid corporativa, industries culturals, ciberliteratura, curacié de
continguts, marqueting, turisme cultural.

1. L’aventura de la comunicacié: no verbal, oral, escrita i digital. Técniques de benestar, comunicacié no
verbal i gestié de les emocions en la comunicacié oral o audiovisual. Historia de la lectura i de I'escriptura en el
moén occidental. L’art de la ficcié. La desvinculacié del paper i el «desordre» de la lectura : multipantalles i legibilitat
a internet. Escriure per a la xarxa. Creativitat, relats i storytelling. La construccié d’un estil. Periodisme narratiu.
Periodisme en primera persona. Periodisme i literatura: poesia, microrelat, conte, novel-la, assaig, papers privats.

. Queé és el ciberperiodisme? Hipertextualitat, multimedialitat i interactivitat. L’escriptura digital. Generes:
informatius, interpretatius, dialogics, d’opinié i infografies. Periodisme civic. Nous models de consum i de negoci
en la comunicacié i el periodisme. Marca personal i professional. Com es gestionen?

V. Xarxes socials per a persones sociables. Comunitat i conversa. Oportunitats i amenaces. Margueting
electronic, SMP, networking i community manager. Xarxes en la comunicacio personal, el periodisme, les
empreses i les entitats. Plataformes: webs, blogs, Facebook, Twitter, Youtube, Linkedin. Narrativa digital i altres
recursos d’interés: cercadors, monitors, mapes, timeline.

V. Comunitat, conversa i publicacié. Escriure i editar a internet. Particularitats de I'escriptura en pantalla i de
I'hipertext digital. Correccio, claredat, enllagos, titulacié, elements multimedia. Bones practiques en el disseny, la
legibilitat i la qualitat expressiva. Llibres i pagines d’estil. Tendéncies, projectes emergents i veus singulars.
Criteris étics.

Pla de desenvolupament de I'assignatura

OBLIGATORIETAT DE LA FITXA DE L'ALUMNE/A.

En els primers dies del curs, m'heu de lliurar (impresa en paper i amb una fotografia) el model de fitxa que podeu
recollir a la secretaria de la Facultat o en el despatx de la "fotocopiadora". Aquest document és imprescindible per
a l'avaluacié continuada i per a la participaci6 en les activitats del curs.

LECTURES OBLIGATORIES



2014-15

-LODGE, David. L’art de la ficcio. Barcelona, Empuries, 2010. (The art of fiction: lllustrated from classic and
modern texts, 1992).

-DONOVAN, Jeremey. Método TED para hablar en publico. Barcelona, Ariel, 2012.
-WIENER, Gabriela. Llamada perdida. Barcelona, Malpaso Ediciones, 2014.

Del llibre de Jeremy Donovan, n'haureu de lliurar una ressenya, realitzada d'acord amb els criteris que trobareu en
l'apartat Recursos de l'assignatura.

Dels llibres de David Lodge i Gabriela Wiener, no n'haureu de lliurar cap ressenya. Serviran per al treball a classe i
per a daltres activitats obligatories.

CRITERIS DE CITACIO

En I'apartat Recursos també trobareu un document del TERMCAT amb criteris en matéria de citacié bibliografica
(d'articles, llibres, documents audiovisuals, recursos en linia...) que us pot servir de referencia per a la presentacio
de qualsevol treball académic o cientific.

Sistema d'avaluacié

mecanismes

davaluacié codificacio / descripcio-criteris / tipologia TPD | observacions activitat
Assistencia i Assisténcia regular i obligatoria als seminaris i Totes Igs
L . . 20% 1,2,3,4,5,6 | presencials | 20
participacio (As) activitats especials . L
i seminaris
CM,
Taller d’avaluacié | Examen del conjunt de la matéria impartida en les 40% 123456 seminaris i 50
(TA) (Examen) CM, seminaris i activitats especials ° T activitats
especials
Informe (n) / Ressenyes, treballs practics 30% 1,2,3,4,5,6 30
Treballs (T) yes, 2 o 12,3456,
Assistencia
Altres (A) Activitats complementaries 10% 1,2,3,4,5,6, | aactivitats, | 10
visites
TOTAL 100% 100

Bibliografia i recursos d'informacio

La bibliografia basica s'anira recomanant al llarg del curs, amb referéncies bibliografiques i amb recursos en linia.



