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Objectius academics de l'assignatura

Aquesta assignatura proposa d’antuvi una aproximacio a la semiotica, assajant una delimitacié dels seus
grans ambits i abordant les concomitancies i diferéncies entre semiotica, semiologia, linguistica i
sociologia. Incideix, en segon terme, en la teoria de la comunicacié contemporania: amb relacio,
principalment, de la comunicacio massiva. | dedica el tercer bloc del seu temari a la caracteritzacio
sociohistorica, comunicologica i semiotica de la (moderna) cultura de masses.

Aquesta assignatura, des de la sociologia cognitiva de I’acte comunicatiu i, més justament, des de la
pragmatica (psico)sociologica de la comunicacié, presta una especial atencié a I’estudi dels processos
comunicatius amb un emfasi particular en els discursos periodistics i publicitaris.

Aixi mateix, I’assignatura estudia, des dels principals enfocaments teorics, els efectes psicosocials de la
comunicacio i dels seus mitjans.

Objectius generals de I’assignatura.

a. Descobrir la globalitat del concepte de comunicacio.

b. Coneéixer els autors més rellevants per a la teoria de la comunicacié contemporania.

c. Comprendre les interrelacions entre agents socials i la produccié de llenguatges audiovisuals.

d. Reflexionar sobre les implicacions i limpacte dels mitjans i els aspectes étics de la practica dels
comunicadors/es.

e. QuUestionar els prejudicis propis sobre la facilitat de manipulacié de la resta de persones.

f. Assolir elements tedrics per a la practica professional.

Competéncies
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Competéncies Objectius Formatius

Domini de les nocions de cultura de masses, i de
societat-cultura de comunicacio de masses, i
comprensio de I'evolucid sociohistorica dels
fenomens a que fa referéncia.

Capacitat de lectura i estudi.

Capacitat per assimilar els tipus de referents i de

representacions que intervenen en el camp simbolic.

Capacitat d’abstraccid i analisi en I'esfera de la
semiotica de la comunicaci6 simbolica.

Capacitat per comprendre la noci6 i 'abast de
imaginari col.lectiu, i per identificar-ne les principals
estructures mentals, i competéncia aixi mateix per
comprendre com els instruments visuals i
audiovisuals contribueixen a la conformacio,
consagracio i vehiculacio de les estructures dels
imaginaris socials.

Capacitat d’abstracci6 i analisi en I'esfera de la
semiodtica de la comunicacié simbdlica.

Comprensio de la semiotica en tant que camp
cientific multidisciplinar I'objecte central del qual és
estudi de la significacié — o de la construccio de la
significacio — dels actes comunicatius, i que, a tals
efectes, adopta necessariament un enfocament
macrocomunicatiu que té en compte de manera
fonamental la pragmatica social o psicosocial de
I'acte comunicatiu, o si ho preferim, la sociologia o
psicosociologia de la pragmatica comunicativa.

Capacitat d’abstracci6 i analisi en I'esfera de la
semiodtica de la comunicacié simbdlica.

Capacitat per situar els principals autors i corrents
en I'ambit de la teoria de la comunicacié6.

Capacitat de lectura i estudi. Capacitat de comprensio i
sintesi.

Capacitat per reflexionar sobre les implicacions i
I'impacte dels mitjans i els aspectes étics de la
practica dels comunicadors/es.

Capacitat de lectura i estudi. Capacitat de comprensio i
sintesi.

Capacitat per qiiestionar els preconceptes propis
sobre la comunicacio mediada.

Capacitat de lectura i estudi. Capacitat de comprensio i
sintesi.

Capacitacié d’analisi (psicocio)pragmatica d’'una
imatge ( en context ).

Capacitat d’abstracci6 i analisi en I'esfera de la
semiodtica de la comunicacié audiovisual.

Continguts fonamentals de l'assignatura

TEMARI

PRIMERA PART. LA SEMIOTICA

UNITAT I. SIGNE NATURAL | SIGNE ARBITRARI. EL MISSATGE. SIGNIFICAT | SIGNIFICACIO.

UNITAT Il. LA SEMIOLOGIA | LA SEMIOTICA.

UNITAT III. LA SEMIOTICA. ELS INSTRUMENTS SIMBOLICS (O ELS MECANISMES DE MEDIACIO
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SIMBOLICA).

UNITAT IV. LA SEMIOTICA. LES EXPRESSIONS SIMBOLIQUES.

UNITAT V. EL SIMBOL. SIMBOL | MITE. ELS MITES DE LA MODERNITAT.

UNITAT VI. MECANISMES DE SIMBOLITZACIO (O DE GENERACIO SIMBOLICA).
UNITAT VII. CAP A UNA RETORICA DEL SiIMBOL SOCIAL.

UNITAT VIII. ELS RITUALS | LES SITUACIONS COMUNICATIVES RITUALITZADES.

UNITAT IX. CODIS BASICS EN LA CODIFICACIO DE LES EXPRESSIONS SIMBOLIQUES. LA
COMUNICACIO NO VERBAL. RELACIONS PROXEMIQUES. RELACIONS CRONEMIQUES.

UNITAT X. LA REPRESENTACIO SIMBOLICA. ELS MARCS BASICS DE REPRESENTACIO SIMBOLICA
DE LA REALITAT SOCIAL.

UNITAT XI. LA PRAGMATICA SOCIAL DE LACTE COMUNICATIU. LA PRAGMATICA SOCIAL DE LA
COMUNICACIO AUDIOVISUAL.

SEGONA PART. LA TEORIA DE LA COMUNICACIO

UNITAT I. COSMOVISIONS

Grans corrents en ciéncies socials i teoria de la comunicacio.
Els conceptes de ciéncia, teoria, investigacid, societat, comunicacié i persona en la teoria sociologica i
comunicologica.

UNITAT II. LA PSICOSOCIOLOGIA DE LA “INFLUENCIA DE LA PREMSA” | DE COMUNICACIO ENTRE
EL SEGLE XIX | LES PRIMERES DECADES DEL S. XX. LA TEORIA DE “L’AGULLA HIPODERMICA”.

UNITAT IIl. LASWELL: CAP A LA COMPLEXIFICACIO DEL MODEL COMUNICACIONAL HIPODERMIC.
UNITAT IV. ELS CORRENTS PSICOLOGISTES DE LA PERSUASIO COMUNICATIVA.

UNITAT V. ESTUDIS DEL “EFECTES LIMITATS”.

UNITAT VI. LA SOCIOLOGIA ESTRUCTURAL-FUNCIONALISTA DE LA COMUNICACIO DE MASSES.
UNITAT VII. TEORIA DELS “USOS | GRATIFICACIONS”.

UNITAT VIII. MCLUHAN | LA DETERMINACIO DE LES TECNOLOGIES DE LA COMUNICACIO EN LA
NATURALESA DEL FET COMUNICATIU.

UNITAT IX. ENFOCAMENTS CONTEMPORANIS EN L’ESTUDI DE LA COMUNICACIO.

Sistema d'avaluacio

MATERIA ASSIGNATURA ECTS UNIDAD TEMPORAL

Comunicacié

CURS SEMESTRE

Semiotica i Teoria de la

Comunicacio 75

1C 1S
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Sistema d’avaluacié
e Examen ( 50% ).
e Treball aplicat ( 30% ).
¢ Ressenyes bibliografiques ( 20% ).

e Assistencia regular a les classes (obligatoria).

Bibliografia i recursos d'informacio
BIBLIOGRAFIA
1. SEMIOTICA
Greimas, A. J., Sign, language, culture, Mouton, The Hague 1970.
Greimas, A. J., En torno al sentido: ensayos semidticos, Madrid, Fragua, 1973.

Greimas, A. J., Semidtica: diccionario razonado de la teoria del lenguaje, Madrid, Gredos, 1990-1991. 2
vols.

Eco, U.: La estructura ausente: introduccion a la semictica, Barcelona. Lumen, 1972.

Eco, U.: Signo, Barcelona, Labor, 1976.

Eco, U.: Tratado de semidtica general, Barcelona, Lumen, 2000.

Eco, U.: Semidtica y filosofia del lenguaje, Barcelona, Lumen, 2000.

Kristeva, J., Semidtica, Madrid, Fundamentos, 1978.

Hénault, A., Les enjeux de la sémiotique: introduction a la sémiotique générale, Paris, PUF, 1979.
Lotman, Jurij M.: Acerca de la semiosfera, Valencia, Episteme, 1995.

Morris, Charles W., Signos, lenguaje y conducta, Madrid, Losada, 1962.

Morris, Charles W., Fundamentos de la teoria de los signos, Barcelona, Paidés, 1985.

Morris, Charles W., Symbolism and reality: a study in the nature of mind, Amsterdam, John Benjamins,
1989.

Pericot, J., Servirse de la imagen: un analisis pragmatico de la imagen, Barcelona, Ariel, 1987.
Pericot, J., Mostrar para decir: la imagen en contexto, Bellaterra, Publicacions de la UAB, 2000.
Segre, C., Semiotica, historia y cultura, Barcelona, Ariel, 1981.

Serrano S., La semidtica: una introduccion a la teoria de los signos, Barcelona, Montesinos, 1983
Serrano, S., Signes, llengua i cultura, Barcelona, Edicions 62, 1980.

Sini, C., Semiotica e filosofia: segno e linguaggio in Pierce, Nietzsche, Heidegger e Foucault, Bologna, I
Mulino, 1990.

Sini, C., Semiotica ed ermeneutica, Milano, Cisalpino, 2003.
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2. TEORIA DE LA COMUNICACIO

Berrio, Jordi, Bases de teoria social en la sociologia de la comunicacié de massa, Bellaterra, Publicacions
de la UAB, 1995.

Bourdieu, P., «L’estructura invisible i els seus efectes», a Sobre la televisié, Barcelona, Edicions 62, 1997,
pp. 57-97.

Chomsky, N., «Los escritores y la responsabilidad intelectual», a Perspectivas sobre el poder, Esplugues
de Llobregat, El Roure, 2001, pp. 61-76.

Eco, U., «Para una guerrilla semiol6gica», a La estrategia de la ilusion, Barcelona, Lumen, 1999, pp. 137-
145.

Habermas, J., «Tres conceptos de accion», «Introduccién provisional del concepto de accién comunicativa»
i «<Medios de comunicaciéon de masas y cultura de masas», a Teoria de la accién comunicativa, vols. 1 y I,
Madrid, Taurus, 1987, pp. 122-146 (vol. 1) i 551-554 (vol. II).

Katz, E., Blumler, J.G., i Gurevitch, M., «Usos y gratificaciones de la comunicacion demasas», a Moragas,
M. (comp.), Sociologia de la comunicacién de masas. Estructura,funciones y efectos, Barcelona, Gustavo
Gili, 1994, pp. 172-197.

Lazarsfeld, P., i Merton, R.K., «Comunicacion de masas, gustos populares y accidn social organizada», a
Moragas, M. (comp.), Sociologia de la comunicacién de masas. Estructura, funciones y efectos, Barcelona,
Gustavo Gili, 1994, pp. 22-49.

Luhmann, N., «Noticias y reportajes», a La realidad de los medios de masas, Barcelona,Anthropos, 2000,
pp. 39-62.

McLuhan, M., «¢Es natural que un medio se deba apropiar de otro y lo explote?», a McLuhan: Escritos
esenciales, Barcelona, Paidos, 1995, pp. 183-231.

Thompson, J.B., «El desarrollo de la interaccion mediatica», a Los media y la modernidad. Una teoria de los
medios de comunicacion, Barcelona, Paidos, 1998, pp. 115-159.

Van Dijk, T.A., «Racismo mediatizado. El papel de los medios de comunicacion en la reproduccion del
racismo», a Racismo y andlisis critico de los medios, Barcelona, Paidés, 1997, pp. 73-99.

Watzlawick, P. i altres, «Algunos axiomas exploratorios de la comunicacién», a Teoria de la comunicacién
humana, Barcelona, Herder, 1993, pp. 49-71.

3. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Baudrillard, J., Pantalla total, Barcelona, Anagrama, 2000.

Bourdieu, P., Contrafuegos, Barcelona, Anagrama, 1999.

Dayan, D., En busca del publico: Recepcion, television, medios, Barcelona, Gedisa, 1997.
Eco,U., Apocalipticos e integrados, Barcelona, Lumen, 1995.

McLuhan, M., i Powers, B. R., La aldea global, Barcelona, Planeta-DeAgostini, 1994.
Mattelart, A., La mundializacion de la comunicacion, Barcelona, Paidds, 1998.

McQuail, D., Introduccion a la Teoria de la Comunicacion de Masas, Barcelona, Paidos,1999.

Ramentol, S., L’Era de la llum: societat i comunicacié a les portes del segle XXI, Barcelona, Institut de
Ciéncies Politiques i Socials, 1991.
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Trend, D. (comp.), Reading digital culture, Oxford, Blackwell, 2001.

Virilio, P., La bomba informatica, Madrid, Catedra, 1999.



